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Presentacion

El mundo del libro se encuentra ante un panorama de constantes trans-
formaciones. La llegada del libro electrénico y otras innovaciones
tecnologicas, los nuevos modelos de negocios y la ampliacién de las
posibilidades de distribucién del libro han impactado de manera sensi-
ble toda la cadena de producciéon y consumo. Nuestra region no es aje-
na a esta realidad y, de unos anos para ac, soplan vientos de cambio a
los que debemos atender en aras de llevar adelante nuestra mision de
promover el libro, la lectura y la proteccién de creacién intelectual en
toda la region.

Desde 2006 el Centro Regional para el Fomento del Libro en Amé-
rica Latina y el Caribe (CERLALC) ha venido publicando bienalmente
El espacio iberoamericano del libro con el animo de ofrecer a sus paises
miembros, asi como a todos los actores de la cadena del libro, informa-
cion relevante para la toma de decisiones en sus ambitos de accion. Tras
seis aios de un monitoreo cercano de las distintas realidades del libro
en todos los paises de Iberoamérica esta publicaciéon ha ido suman-
do lectores, consoliddindose como una referencia obligada de medicién
cuantitativa del libro.

Esta nueva edicion de El espacio iberoamericano del libro, que con-
t6 para su publicacion con el apoyo de la Fundacion sm, ha cambiado
su formato para adaptarse a los nuevos tiempos y asi llegar a mas lec-
tores. Su contenido ha sido producido a través de nuestra coordinacion
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de estadisticas y la Subdireccion de Produccién y Circulacion del Libro,
con un enfoque distinto al que se venia trabajando en las anteriores edi-
ciones. En esta se ha acotado la investigacion a tres frentes importan-
tes del ambito del libro: la produccién, el comercio exterior y la lectura.
De esta manera, se esperan abordar, con la profundidad y rigurosidad
acostumbrada, aspectos esenciales del desarrollo del libro a todo lo lar-
go y ancho de Iberoamérica.

Los tiempos de cambio exigen nuevas formas de abordaje, otros
enfoques que recopilen y hagan visibles aquellos aspectos de vital im-
portancia para el desarrollo del libro en Iberoamérica, que de otro
modo pasarian inadvertidos para la mayoria de los agentes del libro y
los responsables de las politicas culturales en nuestros paises. Con EI
espacio iberoamericano del libro 2012, el Centro ha logrado realizar un
retrato en nimeros de la realidad en nuestra region y ha delineado el
derrotero que a futuro deben seguir nuestros esfuerzos para continuar
fortaleciendo nuestras sociedades lectoras. Esperamos asi que los lec-
tores reciban con entusiasmo esta nueva entrega de datos estadisticos y
que les sea de utilidad para todos y cada uno de sus emprendimientos y
medidas relacionadas con el libro y la lectura.

Fernando Zapata Lépez
Director del CERLALC
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Introduccion

La vocacién del cerLALC de medir y ponderar el mundo del libro ha
sido una constante que ha rendido numerosos frutos a lo largo de los
41 anos de existencia del Centro; no solo en la abundante literatura que
sobre lectura, circulacién del libro y derecho de autor ha producido,
sino en los beneficios que éstas publicaciones han traido a profesiona-
les asociados a toda la cadena del libro o vinculados a las mas variadas
practicas de transmision del conocimiento. Una de las publicaciones
que mayor trascendencia ha tenido es El espacio iberoamericano del li-
bro, que en los ultimos seis afios ha sistematizado su metodologia de re-
copilacion de informacién y se ha acotado conforme a las necesidades
de la regién y a la agudizacién de la mirada de nuestros investigadores.

Esta nueva edicion recoge, en el primer capitulo, los datos de pro-
duccién editorial hasta 2011 a partir de la informacién enviada por las
agencias de 1sBN de toda la region, clasificada por agente editor, nu-
mero de ediciones, materia, idioma, formato y nacionalidad. Ademas,
dedica un apartado a la produccién de México, Centroamérica, Cuba
y Republica Dominicana, segun el tipo de edicién (comercial, publica,
universitaria, etc.).

El segundo capitulo ofrece una comparacién del comercio mun-
dial de bienes y servicios y el comercio del libro, para adentrar-
se luego a lo que propiamente es el comercio exterior del libro en el
mundo y en nuestra region. Destino de las exportaciones, origen de

11
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las importaciones, volimenes y balanza comercial son algunos de los
puntos que se abordan en este capitulo a partir de fuentes como la base
de datos de comercio mercantil de las Naciones Unidas (UN Comtra-
de), el Fondo Monetario Internacional (Fmi) y las camaras del libro de
la region.

Los habitos de lectura y el comportamiento lector son los temas
que se abordan en el tercer capitulo, cuyo origen parte de un documen-
to que el Centro viene trabajando desde principios de 2012. Se trata
de una comparacion de los resultados de los estudios sobre comporta-
miento lector y habitos de lectura que se han realizado en toda la region
en los ultimos once anos. Los resultados de esta comparacion refuerzan
la intencién del Centro de proponer una metodologia comun para me-
dir el comportamiento lector. Estamos convencidos de que un instru-
mento de tales alcances permitira a todos los gobiernos identificar, con
total claridad, los retos que se imponen a nuestra regiéon en materia de
lectura, y asi plantear asertivamente planes y programas de lectura para
nuestras sociedades lectoras.

Para terminar, y siguiendo un modelo bésico de exposicion esta-
distica, se ofrece un anexo con las tablas complementarias a cada capi-
tulo. Estas tablas recopilan, con la elocuencia propia de las cifras, los
indicadores mas representativos de los temas tratados en los tres capi-
tulos del libro y que, para mejorar la fluidez de la lectura, no se incluye-
ron en el cuerpo del texto.

Asi, El espacio iberoamericano del libro 2012 mantiene su compro-
miso de presentar las cifras del mundo del libro en la region; poniendo
de manifiesto los cambios y retos que se avecinan conforme se transfor-
man los medios de produccion y los modelos de negocios. Como todo
espacio de reflexion, esta publicacion se adapta a los nuevos tiempos y
propone temas de debate y perspectivas que esperamos sigan siendo de
provecho tanto para profesionales del mundo del libro como para las
entidades publicas y privadas que, como el CERLALC, buscan un futuro
con mas lectores y mejores contenidos.

12



L4 edicion
en lberocamerica

En este capitulo se recopilan los datos de la ediciéon en
Iberoamérica con el fin de caracterizar la produccion de
titulos en la region, se revisa la distribucién por numero
de edicidn, asi como por dreas tematicas, nacionalidad de
los autores y numero de edicion, entre otros. Incluye
ademas un apartado especial sobre la produccion de
México, Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana.
La base de registro 1sBN es una fuente gracias a la cual es
posible generar estadisticas que permiten aproximarse a la
realidad de la industria editorial en América Latinay
Espana.






La edicion en Iberoamérica

Los datos presentados en este capitulo provienen del registro consolida-
do, realizado por el CERLALC, con la informacién enviada por las agen-
cias 1sBN de América Latina y la Agencia Espanola del 1sBN.

La produccién de titulos en Iberoamérica, segun los 1SBN registra-
dos por las agencias nacionales en 2011, aumento6 11 % al ascender a
301 476 titulos entre novedades y reediciones, en distintos formatos. La
dindmica editorial de la tltima década se mantiene, con crecimientos
sostenidos en un promedio anual de 9 %, desde 2000 a 2011. El 55 %
de los titulos de Iberoamérica se registraron en América Latina y, den-
tro de esta cifra, Brasil (con 22 puntos porcentuales —pp—), Argenti-
na (10 pp), México (8 pp) y Colombia (5 pp) fueron los paises donde se
registrd la mayor oferta editorial por titulos con 1sBN en 2011. Espana
represento el 39 % de los titulos registrados, mientras que Portugal el
6%, en 2011.

América Latina aument6 doce puntos porcentuales en el numero
de titulos registrados, con un incremento en promedio anual del 12 %,
al pasar de 49 648 titulos en el afio 2000 a 167 687 titulos en 2011. Bra-
sil, México y Argentina son los paises que mas contribuyen en el au-
mento de titulos, de acuerdo con los registros de 1sBN, en la regién en
los tltimos once anos.

15
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GRAFICA 1. Numero registrado de titulos con ISBN en 2000 (total 115 445 titulos,
sin datos de Portugal)
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GRAFICA 2. NUmero registrado de titulos con ISBN en 2005 (total: 185 043 titulos)
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GRAFICA 3. Numero registrado de titulos con ISBN en 2011 (total 301 476 titulos)
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Titulos segun agente editor

Las agencias nacionales del 1sBN registran todos los titulos que se editan
en los paises, sin distincion del tipo de agente editor. Nosotros clasifi-
camos los agentes editores en cinco categorias: editor comercial, editor
universitario, ediciones de fundaciones, ediciones del sector publico, y
autor-editor. En 2011, sin datos de Argentina, se registré que 65 % del
total de titulos corresponde a editoriales comerciales, aumentando 3

puntos porcentuales con respecto a las cifras de 2010.

GRAFICA 4. Distribucidn de titulos segiin agente en América Latina en 2011
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Fuente: agencias nacionales del 1sBN.
* Cifras preliminares. Sin Argentina.

GRAFICA 5. Distribucién de los agentes comerciales segun paises en América Latina

en 2011*
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Fuente: agencias nacionales del 1sBN.
* Cifras preliminares. Sin Argentina.
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De los 88 233 titulos registrados por las editoriales comerciales en
América Latina, 58 % se encuentra en Brasil, 14 % en México y 6 % en
Colombia. De acuerdo al tipo de formato, las editoriales comerciales
editaron el 15 % de los titulos en soporte electrénico o digital, indica-
dor que aumentd 6 puntos con respecto al 9 % de 2010. E1 29 % de la
edicion comercial corresponde a ciencias sociales, 17 % a literatura y
8 % a tecnologia.

Los titulos registrados por ONG y organismos internacionales, en-
tre otros, representaron 15 % del total en 2011, es decir 20 %154 titulos
(sin cifras de Argentina). Del total, Brasil concentra 54 % de titulos de
la region, seguido por México y Colombia, con 14 % cada uno. Las edi-
ciones de las oNG duplicaron el nimero de titulos en formato electrd-
nico, al pasar de representar 7 %, en 2010, a 14 % en 2011. Al igual que
las editoriales comerciales, las tres categorias que concentran el mayor
numero de titulos son las ciencias sociales (33 %), literatura (12 %) y
tecnologia (11 %).

GRAFICA 6. Distribucidn de titulos de fundaciones segtin paises en América Latina
en2011*

Otros paises
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Fuente: agencias nacionales del 1sBN.
* Cifras preliminares. Sin Argentina.

Las editoriales universitarias son el tercer agente en importancia por
nimero de titulos, con 12597 en 2011, aumentando 7 % con respecto
a los 11 788 titulos de 2010. Tres paises concentran el 85 % de la ofer-
ta de titulos universitarios en la region (sin Argentina): México (30 %),
Brasil (28 %) y Colombia (26 %). Del total de titulos, 17 % se edit6 en
formato electrénico, aumentando 2 puntos porcentuales con respecto
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a 2010. Segun la categoria de materia, las ciencias sociales encabezan
la produccién de contenidos con 40 % del total; seguido por tecnologia
(ciencias aplicadas), con 13 %, y ciencias naturales y matematicas, con
10 %. De los 11 788 titulos de 2011, 50 % estan clasificados como textos
universitarios.

GRAFICA 7. Distribucion de titulos de las editoriales universitarias seguin paises en

América Latinaen 2011*
Ecuador Otros paises
3% 9%

Peru\

4%

México
30%
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Fuente: agencias nacionales del 1sBN.
* Cifras preliminares. Sin Argentina.

Titulos segun ediciones
El niimero de titulos registrados con 1SBN en América Latina en 2011
revela que la primera edicion prevalece con el 86 % del total, aunque
viene descendiendo de forma constante desde el afio 2000. La segunda
edicion representa el 7 %, lo cual significa un aumento con respecto al
3 % registrado en 2000; por ultimo, la tercera edicién se consolida con
el 2 % de los titulos. Nicaragua es el pais donde se registra la mayor pro-
porcién de novedades sobre el total (97 %), mientras que Brasil tiene la
menor proporcion (82 %). En segundas ediciones, Ecuador registra la
mayor proporcién (10 %), seguido por Brasil y Honduras, con un 8 %
cada uno. En terceras ediciones, la cifra mas significativa es la de Hon-
duras, con un 7 % del total.

Segun el formato, en 2011 las novedades en papel representaron el
86 % vy las electronicas el 14 % del total. Se destacan por participacion
en formato electrénico las novedades de Brasil (17 %), Chile (17 %) y
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Meéxico (15 %). En segundas ediciones, el 14 % de los registros de 1sBN
fueron en formato electronico, donde sobresale Colombia (26 %), Bra-
sil (16 %) y México (14 %).

GRAFICA 8. Distribucién del nimero de titulos registrados con ISBN segtn edicion
en el periodo 2000-2011
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TABLA 1. América Latina: distribucion de novedades segtin formato en 2011

Pais Impreso (%) eIZ:tt: gﬁaiié(r; %) Total (%)
Bolivia 99 1 100
Brasil 83 17 100
Chile 83 17 100
Colombia 88 12 100
Costa Rica 93 7 100
Cuba 78 22 100
Ecuador 93 7 100
El Salvador 97 3 100
Guatemala 94 6 100
Honduras 98 2 100
México 85 15 100
Nicaragua 94 6 100
Panama 92 8 100
Paraguay 98 2 100
Peru 98 2 100
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Pais Impreso (%) eI:':z‘ gf‘aisiaé(':/o ) Total (%)
Republica 97 3 100
Dominicana
Uruguay 97 3 100
Venezuela 91 9 100
Total 86 14 100

Titulos segun materia

En América Latina, el crecimiento del 19 % de titulos en 2011 se debid
a las mayores contribuciones de materias como ciencias sociales y lite-
ratura. Estas mismas materias, ademas, son las que mayor contribucién
han tenido en los ultimos once afos en el crecimiento de nimeros de
titulos. Las ciencias sociales representaron el 29 % del total de titulos,
mientras que literatura el 18 % en 2011.

GRAFICA 9. Titulos registrados con ISBN en América Latina segin materia en 2011
(total: 167 687 titulos)
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Por paises, Ecuador tuvo la mayor participacion en titulos de ciencias so-
ciales (55 %), seguido por El Salvador (48 %) y Nicaragua (47 %). En Bra-
sil, el 27 % de la oferta editorial correspondio a ciencias sociales, mientras
que en México fue del 30 % y en Colombia del 35 %. En literatura, los pai-
ses con mayores participaciones fueron Republica Dominicana (37 %),
Uruguay (36 %) y Chile (36 %). En Brasil la literatura represent6 el 8 %,
mientras que en México fue del 23 % y en Colombia del 17 % en 2011.
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Al realizar el cruce entre materia y formato, se observa que el
17 % de libros sobre ciencias sociales se registraron en formato elec-
tronico, de los cuales once puntos porcentuales corresponden a Bra-
sil. En literatura 15 % de los titulos fueron en formato electronico, de

los cuales seis puntos porcentuales se registraron en Brasil.

Del total de los titulos con 1SBN de ciencias sociales, Brasil tuvo la
mayor participacion en formato electrénico (25 %), seguido por Méxi-
co (14 %) y Panama (12 %). En literatura la mayor participacién en for-
mato electrénico también se encontrd en Brasil (26 %), Chile (21 %) y
México (17 %).

TABLA 2. América Latina: distribucion de las ciencias sociales segtin formato en

2011
Pais Impreso (%) elz‘cjtbr gf‘aigé&) ) Total (%)

Bolivia 98 2 100
Brasil 74 26 100
Chile 89 1 100
Colombia 88 12 100
Costa Rica 91 9 100
Cuba 81 19 100
Ecuador 91 9 100
El Salvador 97 3 100
Guatemala 95 5 100
Honduras 100 0 100
México 86 14 100
Nicaragua 97 3 100
Panama 88 12 100
Paraguay 98 2 100
Peru 98 2 100
Republica 97 3 100
Dominicana

Uruguay 95 5 100
Venezuela 88 12 100
Total 83 17 100
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TABLA 3. América Latina: distribucion de literatura seguiin formato en 2011

Pais Impreso (%) eIZ::J:)r g:‘aiziaé(r;/o) Total (%)

Bolivia 29 1 100
Brasil 74 26 100
Chile 79 21 100
Colombia 88 12 100
Costa Rica 96 4 100
Cuba 91 9 100
Ecuador 99 1 100
El Salvador 99 1 100
Guatemala 96 4 100
Honduras 96 4 100
México 83 17 100
Nicaragua 100 0 100
Panama 95 5 100
Paraguay 98 2 100
Peru 99 1 100
Republica 98 2 100
Dominicana

Uruguay 99 1 100
Venezuela 97 3 100
Total 85 15 100

Titulos segun idioma!
En 2011, el 11 % de los titulos con 1sBN de América Latina fueron tra-
ducidos, cifra inferior al 12 % registrado en 2010. Por paises, las mayo-
res participaciones de titulos traducidos fueron las de Panama (18 %),
Paraguay (16 %) y Costa Rica (14 %); mientras que en el consolidado
de la regién, la mayor oferta editorial traducida fue la de Brasil (59 %
del total) y México (20 %). Del nimero de titulos traducidos en 2011, el
26 % fue literatura, el 15 % correspondio a tematicas clasificadas como
generalidades, el 12 % a ciencias sociales y el 10 % a libros religiosos.

1 El consolidado de titulos no contempla las cifras de Argentina.
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GRAFICA 10. Titulos traducidos seguin registros del ISBN en América Latina en el
periodo 2000-2011 (total: 167 687 titulos)
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GRAFICA 11. Principales idiomas a los cuales se tradujo la oferta editorial en
América Latina en 2011
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Los titulos producidos en la region fueron traducidos principalmente
al inglés (43 %) y al espaol (27 %). Por otra parte, la oferta editorial
que fue traducida de otros idiomas para ser distribuida en la regién
proviene fundamentalmente del portugués (55 %), el inglés (17 %) y

el espaiiol (8 %).
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GRAFICA 12. Principales idiomas de los cuales se tradujo la oferta editorial en
América Latinaen 2011
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Titulos segun formato

Ellibro electrénico continta irrumpiendo en la oferta editorial de Amé-
rica Latina, aunque en menor magnitud y fuerza que la registrada en los
Estados Unidos o Europa. No existe una oferta amplia y generalizada de
contenidos electronicos que influya en el aumento de los libros digita-
les y aun es bajo el acceso a dispositivos electronicos en América Latina.

GRAFICA 13. Titulos registrados con ISBN en América Latina seguin formato en el
periodo 2005-2011
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Sin embargo, se observa el reciente interés de Amazon por ampliar la
oferta de titulos en espafiol y en portugués con miras al potencial lector
de la region. La convivencia de los dos formatos, el tradicional en papel
y el electrénico, posibilitara el acceso a los contenidos de la region y del
mundo en general, en beneficio de los lectores. En 2011, de los 167 687
titulos registrados con 15BN, el 13 % corresponde a libros electrénicos,
cifra superior al 8 % de 2010 y el 4 % de 2005.

Seglin materia y formato electrdénico, el 35 % de los titulos corres-
ponden a las ciencias sociales, el 16 % a literatura y el 12 % a tecnologia
(ciencias aplicadas).

GRAFICA 14. Titulos en formato electrénico en América Latina segtin materia

Generalidades  Filosoffa y sicologia
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y retorica Ciencias sociales
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Titulos segun nacionalidad de los autores

La produccién editorial y la creacién de contenidos en América Latina
tienen un fuerte componente local, en 2011, aproximadamente el 77 %
de los titulos registrados fueron de autores nacionales. Esta participa-
cidn ha sido la mas alta desde el afio 2000. Por otro lado, los autores
extranjeros representaron el 17 %, mientras que el 6 % de los titulos no
incluyeron la nacionalidad del autor.

Por tipo de materia, los autores nacionales se concentran en la pro-
duccién de contenidos en ciencias sociales (34 %), literatura (14 %) y
tecnologia (10 %). Mientras que los autores extranjeros publican princi-
palmente literatura (26 %), ciencias sociales (15 %) y generalidades (13 %).
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GRAFICA 15. Titulos en América Latina segtin nacionalidad del autor en el periodo
2000-2011
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La edicion en Centroamérica, Cuba y Republica
Dominicana

La informacién recolectada y los indicadores realizados a partir de
los registros de 1sBN abarcan, ademas de las editoriales comerciales,
los agentes editores de entidades publicas, editoriales universitarias,
de fundaciones, ONG y organismos internacionales. La razén para in-
cluir a todos los agentes editores radica en la importancia de tener
una comprension mas amplia de la produccién y circulacién de li-
bros y entender las dindmicas de sectores diferentes al de la edicién
comercial.

El mercado del libro de Cuba, Republica Dominicana y Centro-
américa, aunque relativamente pequefio, registra un interesante di-
namismo en los wltimos once anos. En 2011, el nimero de titulos
registrados, en las agencias de 1sBN de la region, se encuentra 83 %
por encima del registrado en el afio 2000, con 6551 titulos.

En Costa Rica se concentra el 24 % de titulos de Centroamérica,
seguido por Republica Dominicana y Guatemala, cada uno con 17 %
del total. En 2011, la produccién editorial segtn los titulos aumenté
11 %, recuperando la senda de crecimiento, después de la caida del
25 % que tuvo en 2010.
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GRAFICA 16. Indice de titulos en Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana, en
el periodo 2000-2011 (indice base: 2000 = 100)
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GRAFICA 17. Participacion de los paises seguin el nimero de titulos en
Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
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Las editoriales comerciales representaron el 44 % del total de titulos en
2011, un aumento de 4 puntos porcentuales con respecto a 2010. Las
fundaciones, ONG y organismos internacionales son el segundo agen-
te por nimero de titulos con el 20 % de la oferta. Las entidades publi-
cas le siguen con el 12 %, luego las editoriales universitarias con el 7 %
y finalmente los autores-editores que pasaron de representar el 11 % en
2000 al 17 % en 2011.
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GRAFICA 18. Distribuciéon de los agentes editores segin niumero de titulos en
Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
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GRAFICA 19. Titulos en Centroamérica, Cuba y Repuiblica Dominicana segun
formato en el periodo 2000-2011
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Los libros en formato electrénico ganan participaciéon paulatinamente,
con una representacion del 7 % del total de titulos en 2011. De los 452 titu-
los en formato electrénico, el 30 % correspondio a la categoria de ciencias
sociales, el 19 % a tecnologia, el 16 % a generalidades y la literatura repre-
sento el 13 % del total. Del conjunto de los agentes editores, las editoriales
comerciales participaron con el 30 % de libros electrénicos, seguidos por
las entidades publicas con un 25 %, y las fundaciones y oNG con el 18 %.
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La edicion comercial

La edicién comercial?> combina recursos y actividades que de mane-
ra independiente realiza una empresa, o una parte de la empresa, en la
prestacion del servicio de edicion. Cuba tiene la particularidad que las
empresas editoriales se dedican, de manera complementaria a la edi-
cién comercial, a servir de canal entre la produccién y divulgacion de
la literatura cubana y de libros de texto.

GRAFICA 20. Indice de titulos de las editoriales comerciales en Cuba, Republica
Dominicana y Centroamérica en el periodo 2000-2011 (indice base: 2000 = 100)
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En 2011 los editores comerciales aumentaron la cantidad de titulos un
21 % con respecto de 2010, ascendiendo a 2884. Comparado con el afio
2000, la produccién de titulos se encuentra 52 % por encima en 2011.
El crecimiento de la oferta editorial comercial en 2011 se sustent6 en la
estrategia de renovacion, diversificacion y ampliacién de la cobertura

2 Hace referencia a la empresa (o unidad estadistica) definida como: “la combinacién de activida-
des y recursos que de manera independiente realiza una empresa o una parte de la empresa, en
la prestacion del servicio de edicién que abarca la adquisicién de derechos de autor sobre con-
tenidos (productos de informacion) y la difusion de esos contenidos entre el pablico en general,
reproduciéndolos y distribuyéndolos directamente u organizando su reproduccion y distribu-
cion en diversas formas. Se incluyen en esta division todas las modalidades posibles de edicién
(impresa, electronica, sonora, por Internet, en forma de productos multimedia, como libros de
referencia con CD-ROM, etcétera), dentro del pais”. Naciones Unidas, Clasificacion Industrial
Internacional Uniforme de todas las actividades economicas (CIIU) Rev. 4. Editorial Publicacio-
nes de las Naciones Unidas. Nueva York, 2009.
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en la categoria de literatura en general, y de literatura infantil y juvenil
en particular. De los 6551 titulos publicados en 2011, el 20 % fueron
de literatura, materia que contribuyd con diez puntos porcentuales al
crecimiento.

Costa Rica (22 %), Guatemala (20 %) y Republica Dominicana
(16 %) concentraron el 58 % de los titulos de los paises analizados.
La oferta de titulos en Costa Rica aumentd un 62 %, en Guatema-
la 39 % y Honduras 150 %, siendo los paises con mayor crecimien-
to en 2011.

GRAFICA 21. Editoriales comerciales: participacion de los paises segtin el nimero
de titulos en Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
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Las ciencias sociales representaron el 33 % de los titulos de las edito-
riales comerciales. La literatura ha venido ganando participacion en la
oferta comercial, ya que pasé de representar el 12 % en el afio 2000, al
27 % en 2011. Los libros catalogados en la materia de generalidades re-
presentaron el 10 %; y los titulos de tecnologia, que comprende ciencias
aplicadas, participaron con el 7 % del total.

Las editoriales comerciales registraron el 5 % de titulos en formato
electrdnico, las materias que prevalecieron fueron las ciencias sociales,
la literatura y las generalidades. En conjunto, estas tres materias repre-
sentaron el 71 % de los 136 titulos electrénicos en 2011.
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GRAFICA 22. Editoriales comerciales: participacion de las materias segiin nimero
de titulos en Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
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GRAFICA 23. Editoriales comerciales, participacion del libro seguin formato en
Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en el periodo 2000-2011
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GRAFICA 24. Editoriales comerciales: promedio de titulos en Centroamérica, Cuba 'y
Republica Dominicana, comparativo 2010-2011
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Se contabilizaron 279 agentes editores comerciales en los ocho paises,
de los cuales el 21 % se encuentra en Costa Rica, el 19 % en Republica
Dominicana y el 14 % en Guatemala. En promedio, se editaron diez ti-
tulos por agente comercial.

La edicion de fundaciones, ONG y organismos internacionales
La produccidén editorial de las fundaciones, organismos no guberna-
mentales y organismos internacionales tienen la particularidad de
contribuir activamente en la creacidn, investigacion y difusion de con-
tenidos de interés general, sin que su interés sea exclusivamente comer-
cial, como el de una editorial.

GRAFICA 25. Indice de titulos de las fundaciones, ONG y organismos
internacionales en Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en el periodo
2000-2011 (indice base: 2000 = 100)
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El niimero de titulos registrados por las fundaciones, ONG, y las demas
organizaciones que acabamos de mencionar aumento un 10 % en 2011,
alcanzando los 1329 titulos. Con respecto al afio 2000, el numero de ti-
tulos se encuentra, en 2011, un 116 % por encima, lo cual indica el di-
namismo de estos agentes en la produccion de contenidos.

De los 1329 titulos realizados en 2011, el 31 % fueron editados en
Costa Rica, el 17 % en Guatemala y el 14 % en Reptiblica Dominicana.
Guatemala y Nicaragua son los paises que en 2011 contribuyeron en
mayor medida en el crecimiento, con seis y tres puntos porcentuales
respectivamente.
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GRAFICA 26. Titulos de fundaciones, participacion de los paises segun el niimero de
titulos en Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
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Por tematica, las ciencias sociales representan el 46 % del total de titulos
de las fundaciones y oNG, seguido por literatura con el 19 %. De igual
forma, estas dos categorias son las que, en 2011, contribuyeron al creci-
miento con seis y once puntos porcentuales respectivamente.

GRAFICA 27. Fundaciones y ONG: participacion de las materias segiin nimero de
titulos en Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
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Segtn el formato de los libros registrados, el 6 % corresponde a libros
electrénicos, lo cual representa una disminucién con respecto al 9 %
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registrado en 2010. La mayoria de los libros electrénicos se ubicaron
dentro de la categoria de ciencias sociales (33 %), tecnologia (27 %) y
generalidades (20 %).

En 2011, 313 fundaciones, ONG, organismos internacionales regis-
traron titulos en Centroamérica, de los cuales Costa Rica tiene el 26 %,
Reptblica Dominicana el 18 % y Guatemala el 15 %. En promedio, es-
tas entidades editaron cuatro titulos. Por nimero, se destaca Cuba, con
dieciocho titulos en 2010 y diez titulos en 2011.

GRAFICA 28. Fundaciones y ONG: participacion del libro segtin formato en
Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en el periodo 2000-2011
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GRAFICA 29. Fundaciones y ONG: promedio de titulos en Cuba, Republica
Dominicana y Centroamérica, comparativo 2010-2011
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La edicion en el sector puiblico

El sector publico edité 754 titulos en 2011, lo cual representé un au-
mento del 13 % con respecto a 2010. Después de 2007, la actividad
editorial del sector publico se duplicé con relacion a los afios inmedia-
tamente anteriores. En 2011, los titulos editados se encontraron 127 %
por encima del registro del afio 2000.

GRAFICA 30. Indice de titulos del sector publico en Centroamérica, Cubay
Republica Dominicana en el periodo 2000-2011 (indice base: 2000 = 100)
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GRAFICA 31. Sector publico: participacion de los paises segiin nimero de titulos en
Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
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Delos 754 titulos editados por el sector ptiblico en los ocho paises, Reptiblica
Dominicana edité el 26 %, Cuba el 24 % y Costa Rica el 21 %. Las mayores
contribuciones al crecimiento fueron del sector publico de Cuba y Repu-
blica Dominicana, con once y tres puntos porcentuales respectivamente.

Por materia, el sector publico edit6 un 33 % de titulos de ciencias so-
ciales, 24 % de literatura y 15 % de tecnologia. La literatura y las artes con-
tribuyeron con nueve y seis puntos porcentuales al crecimiento en 2011.
La edicion se orientd, en mayor proporcion, a la literatura (39 %), artes, re-
creacion y deportes (30 %) y literatura infantil y juvenil (22 %).

GRAFICA 32. Sector publico: participacion de las materias segin nimero de titulos
en Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
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La edicion en formato electrénico, en 2011, representd el 15 % del total de
titulos. Por paises, el mayor niimero de titulos en formato electrénico se
publicé en Cuba (51 % del total de titulos del pais), Costa Rica (8 %) y Pa-
nama (5 %). Las tematicas de los titulos electronicos mas representativas
fueron: tecnologia (35 %), generalidades (27 %) y ciencias sociales (21 %).
El nimero de entidades publicas que editaron titulos aumenté un
17 % en 2011, con respecto a las 120 entidades de 2010. E129 % de estas en-
tidades se encuentran en Republica Dominicana, el 17 % en Cubayel 16 %
en Costa Rica. Las entidades publicas editaron en promedio cinco titulos
en 2011, uno menos que en 2010. Sobresalen por el niimero de titulos Gua-
temala y Costa Rica, con ocho y siete titulos en promedio cada uno.
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GRAFICA 33. Sector publico: participacion del libro seguiin formato en
Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en el periodo 2000-2011
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GRAFICA 34. Sector publico: promedio de titulos en Centroamérica, Cubay
Republica Dominicana, comparativo 2010-2011
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La edicion universitaria

Las universidades son, por tradicion, espacios fértiles en la produc-
cién de contenidos académicos con vocacion técnica y cientifica, que
van de la mano con titulos institucionales y publicitarios. Los titulos de
las universidades representaron el 7 %, en 2011, de la oferta editorial
de los paises analizados. En 2011, el indice de titulos registrados por
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las universidades disminuyé un 6 %, pasando de 511 en 2010 a 478 en
2011. Desde 2007, los titulos editados por las universidades vienen dis-
minuyendo, después de alcanzar su maximo en este aio. Sin embargo,
la produccién de contenidos en 2011 se encuentra un 32 % por encima
de la registrada en el afio 2000.

GRAFICA 35. Indice de titulos de edicién universitaria en Centroamérica, Cuba 'y
Republica Dominicana en el periodo 2000-2011 (indice base: 2000 = 100)
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De los 478 titulos editados por las universidades, el 37 % se registraron
en Costa Rica, el 20 % en Guatemala y el 14 % en El Salvador. Las uni-
versidades de Costa Rica y Nicaragua fueron las que mas contribuye-
ron a la caida de titulos, mientras que Guatemala y Panama registraron
crecimientos destacados.

Se registr6 que el 44 % de los titulos eran de ciencias sociales, el 13 %
de literatura y el 10 % de generalidades. Los textos de tecnologia, ciencias
naturales y matematicas representaron el 7 % y el 6 % respectivamente,
perdiendo participacién con respecto al 22 % que en conjunto tuvieron
en 2010. Son precisamente estas dos materias las que mayor incidencia
tuvieron en la caida de titulos universitarios en 2011. De los 478 titulos de
2011, el 35 % estan clasificados como textos universitarios.

La edicién universitaria en formato electronico ha sido variable.
En el primer quinquenio de la década de 2000 llegé a representar has-
ta un 12 % de los titulos; después disminuyé al 2 %, en 2006 y 2007, y
volvid a aumentar al 10 % en 2011. En Guatemala, el 19 % de titulos
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universitarios se publicaron en formato electrénico, seguido por el
14 % de Costa Rica; mientras que en Cuba, El Salvador, Honduras y
Panama todos los contenidos se editaron para impresion. De acuerdo
con la materia se registré que la preferencia por el libro electrénico se
encuentra en los libros de artes, geografia e historia, y ciencias sociales;
aunque en valor absoluto, las ciencias sociales representaron el 54 % de
los titulos en formato electrénico.

GRAFICA 36. Edicion universitaria: participacion de los paises segin numero de
titulos en Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
Honduras ~ Cuba
Nicaragua 4% /2%
7%

Republica

Dominicana )
Costa Rica

8%
37 %
Panama
8%
El Salvador
14 %
Guatemala
20%

GRAFICA 37. Edicion universitaria: participacion de las materias segtin el nimero
de titulos en Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en 2011
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GRAFICA 38. Edicion universitaria: participacion del libro segtin formato en
Centroamérica, Cuba y Republica Dominicana en el periodo 2000-2011
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El nimero de universidades con titulos registrados en 2011 es de cin-
cuenta, de las cuales un 24 % se encuentran en Costa Rica, otro 24 % en
El Salvador y un 12 % en Panama. En promedio, las universidades edi-
taron diez titulos, destacdndose por nimero Guatemala (diecinueve ti-
tulos por universidad) y Costa Rica (quince titulos).

GRAFICA 39. Edicion universitaria: promedio de titulos en Centroamérica, Cubay
Republica Dominicana, comparativo 2010-2011
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La edicion en México
México es una de las plataformas de edicion y distribucion de libros
comerciales mas importantes de América Latina. Las editoriales mul-
tinacionales tienen presencia en el pais azteca y atienden buena parte
del mercado de habla hispana e incluso de los Estados Unidos. Después
de Brasil y Argentina, México es el pais con el mayor numero de titulos
registrados en la Agencia Nacional del 1sBN. También cuenta con una
buena dinamica de produccién de contenidos de todas las materias, por
parte de fundaciones, ONG, organismos internacionales, el sector ptbli-
coy las editoriales universitarias.

Meéxico registr6 23 347 titulos en 2011, aumentando un 13 % con
respecto a los 20700 titulos de 2010. El nimero de titulos en 2011 se en-
cuentra 26 % por encima del registrado en el afio 2009.

GRAFICA 40. Indice de titulos en México en el periodo 2009-2011
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GRAFICA 41. México: participacion de los agentes segtiin nimero de titulos en 2011
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De los 23 347 titulos, el 54 % fueron registrados por las editoriales co-
merciales, el 16 % por las universidades y el 14 % por el sector publico.
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La mayor contribucion al crecimiento la hicieron los titulos de las edi-
toriales comerciales, con once puntos porcentuales; mientras que los ti-
tulos registrados por los autores-editores disminuyeron en un 3 %.

El nimero de titulos registrados por materia esta dominado por las
ciencias sociales (30 %), la literatura (23 %) y la tecnologia (9 %). De los
7318 titulos editados en ciencias sociales en 2011, el 44 % fue registrado
por editoriales comerciales, un 21 % por el sector publico y un 20 % por
las editoriales universitarias. En literatura, mds de la mitad fueron titulos
de editoriales comerciales (53 %), seguido por titulos de fundaciones, ONG
y organismos internacionales (17 %). Los editores comerciales también
fueron quienes predominaron en titulos en el area de tecnologia (cien-
cias aplicadas) con un 42 % del total, seguido por el sector publico (17 %)
y las editoriales universitarias (16 %). Las mayores contribuciones al cre-
cimiento en el niimero de titulos en 2011, por materia, las encabezan la li-
teratura (con siete puntos porcentuales) y las ciencias sociales (seis puntos
porcentuales). De los 3790 titulos de las editoriales universitarias se des-
taca que el 72 % corresponde a textos universitarios y el 21 % a literatura.

GRAFICA 42. México: participacion de las materias seguin niumero de titulos en 2011
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El nimero de titulos segtin el formato revela un crecimiento acelerado
en los libros electrénicos o digitales, 72 % en 2011, y represento el 15 %
del total de titulos mexicanos en 2011. Las editoriales comerciales regis-
traron el 17 % del total de titulos en formato electrénico; las editoriales
universitarias el 15 % y el sector publico el 11 %. De los 3730 titulos en
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formato electrdnico, el 55 % corresponde a titulos de editoriales comer-
ciales, el 15 % de editoriales universitarias y el 10 % del sector publico.

GRAFICA 43. México: participacion del libro segtn formato en el periodo 2000-2011
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Se identificaron 1939 agentes editores, de los cuales el 49 % corresponde
a autores-editores, el 19 % a editoriales comerciales y el 19 % a fundacio-
nes y oNG. En promedio, México edit6 doce titulos por agente, desta-
candose por el numero de titulos los agentes comerciales, con 35 titulos,
seguidos por las editoriales universitarias, con 31 titulos, y el sector pu-
blico, con 23 titulos.

GRAFICA 44. México: promedio de titulos, comparativo 2010-2011
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Comercio
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Este capitulo ofrece una comparacion del comercio
mundial de bienes y servicios con el comercio del libro,
para adentrarse luego a lo que propiamente es el
comercio exterior del libro en el mundo y en nuestra
region. Las fuentes de estudio son, entre otras, la base de
datos de comercio mercantil de las Naciones Unidas (UN
Comtrade), el Fondo Monetario Internacional (FMmI) y las
camaras del libro de la region.






Comercio internacional del libro

El comercio mundial de bienes y servicios y el comercio
del libro
La economia mundial se desacelerd en 2011, al crecer 3,9 % segtn
estimaciones del Fondo Monetario Internacional (rm1). La recupe-
racién econémica mundial de 2010, cuyo crecimiento fue de 5,3 %,
se desinfl en 2011 debido a la inestabilidad monetaria y financie-
ra, el desempleo en los paises desarrollados, la contraccién de la de-
manda, el déficit fiscal, las medidas de austeridad fiscales y la crisis
de deuda soberana en algunos paises europeos. En este contexto, los
paises en desarrollo fueron los que mayor crecimiento tuvieron en
los ultimos anos, producto de la ampliacion de los vinculos comer-
ciales entre si.

El menor crecimiento econémico se reflejo, entre otros aspectos,
en el flujo de comercio mundial, que pas6 de crecer 12,6 % en 2010
a crecer tan solo 6,6 % en 2011. Por su parte, los paises en desarrollo
han soportado mejor la desaceleracion del comercio internacional, lo
cual se evidencia en que ahora representan cerca del 41 % del comer-
cio mundial. Segtn la Organizacién de las Naciones Unidas (oNv),
los paises en desarrollo contribuyen con la mitad del crecimiento de
las importaciones. El comercio regional sur-sur creci6 entre 1995 y
2011 a una tasa anual de 13,7 %, por encima del 8,7 % del comercio
mundial.
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GRAFICA 1. PIB mundial, variacién porcentual anual en el periodo 2004-2011
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Fuente: Fondo Monetario Internacional (Fmr).

En América Latina, los sintomas de desaceleracién mundial en 2011 se
contrarrestaron con una mayor demanda interna, crecimiento de la tasa
de empleo y de los sueldos reales, expansion del crédito al sector privado
y mas inversion y aumento de las importaciones de maquinaria y equi-
po, segiin informes de la Comisién Econdmica para América Latina y el
Caribe (cepAL). El comercio exterior de América Latina superd satisfac-
toriamente la menor demanda de los paises desarrollados, gracias al au-
mento de los precios del petréleo y del intercambio de materias primas,
minerales, metales y alimentos con los paises en transicion.

Comercio exterior del libro

El reciente auge del libro electrénico ha conducido a reconfigurar los
procesos de edicion y comercializacion del libro, a raiz de los desarro-
llos tecnoldgicos relacionados con el acceso y uso de contenidos en
todo el mundo. Sin embargo, estos desarrollos, que favorecen al usuario
final, no se equiparan con los sistemas oficiales de registro de transac-
ciones que no cuentan con herramientas eficaces de seguimiento sobre
el nimero y valor de las exportaciones e importaciones de libros que se
realizan a través de Internet. Las cifras de las cuales se disponen y que
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se presentan en este capitulo corresponden al transito internacional de
libros impresos, que constituye solo una parte del flujo real de libros. El
reto a mediano plazo de las instituciones oficiales de estadistica es dise-
fnar e implementar los mecanismos idéneos de registro de servicios que
circulan por Internet, como los editoriales, para dimensionar su evolu-
cion y alcance global.

La aparicion del libro en formato electronico ha sido motivo de di-
versos vaticinios para el libro impreso, con un espectro que va desde con-
minar al exterminio hasta augurar la convivencia entre ambos formatos
o la segmentacion del mercado. Sin embargo, los registros del comercio
internacional del libro revelan que, al contrario de otros bienes, las ex-
portaciones en délares aumentaron en 5,7 % en 2011 con respecto al aflo
anterior, ascendiendo a 17 117 millones de ddlares franco a bordo (roB,
por sus siglas en inglés) y las importaciones crecieron un 0,8 %. El auge
en 2011 no es un hecho fortuito, pues en los ltimos tres anos las exporta-
ciones mundiales de libros impresos crecieron en promedio anual 2,4 %.

Exportaciones mundiales del libro3

Europa fue la principal region exportadora de libros en 2011, repre-
sentando el 54,6 % del total. Aunque la participacion es alta, disminu-
y6 con respecto a 2003 y 2004, afos en los cuales represent6 el 61 %.
El Reino Unido es el mayor exportador, junto con Alemania, Francia,
Italia y Espafia. En conjunto, estos cinco paises representan el 41 % de
las exportaciones mundiales. Asia se convirti6 en la segunda regién ex-
portadora con un 23 % del total, desplazando a América. El servicio de
impresion de libros de China y Singapur y el servicio editorial de Hong
Kong impulsaron las exportaciones de Asia.

La tercera regién en importancia por el valor de las exportacio-
nes de libros es América, que representa el 20 % del total. La disminu-
cidn en la participacion de las exportaciones de América obedece a las
menores ventas internacionales de libros impresos de los Estados Uni-
dos y Canada que representaron un 15,5 % y un 1,8 % respectivamente,
mientras que América Latina y el Caribe se mantienen con un 3 %. El

3 Partida arancelaria 4901: libros, folletos e impresos similares, incluyendo hojas sueltas. Las es-
tadisticas de comercio exterior de libros retine en las mismas partidas las ventas internacionales
de los editores y de los impresores.
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resto de regiones, Oceania, Medio Oriente y Africa representan en con-
junto otro 3 % de las exportaciones mundiales de libros.

GRAFICA 2. Exportaciones mundiales de libros impresos en 2011 (en millones de
délares FOB)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

GRAFICA 3. Exportacion mundial de libros impresos por regiones en 2009 (total de
15961 millones de délares)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNU (UN Comtrade).
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GRAFICA 4. Exportacion mundial de libros impresos por regiones en 2011 (total de
17 117 millones de délares FOB)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

GRAFICA 5. Diez principales paises exportadores de libros impresos, 2011 (total de
17 117 millones de délares FOB)

3.000 Reino Unjdo
‘ 2.694
2500 Estgdos Unidos
2.659
2000 Alemania
1.622
Y
Singapur; Francia| ‘CHna—Hong Konhg
613 924 . 1.344
1.000 =
Espana ‘
500 612—*Italia
677
Paises Bajos
0 386
0 500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000

Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).
El andlisis por paises muestra que el Reino Unido, con un 15,7 % del to-

tal, crecié en 2011 un 7,4 % con respecto a 2010, y desplazé a los Esta-
dos Unidos, que ocup6 el segundo lugar en 2011 con un 15,5 % del total
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exportado, disminuyendo las ventas internacionales de libros un 0,8 %
menos que el afio anterior. La disminucion en ventas internacionales
de libros impresos estadounidenses se dio en los destinos de Canada,
México, Australia, la Republica de Corea y Alemania.

Otros paises que se destacaron por el valor de sus exportaciones
de libros fueron Alemania (9,5 %), Francia (5,4 %) e Italia (4,0 %). Por
otra parte, Hong Kong y China se han venido posicionando globalmen-
te como centros de edicidon e impresion respectivamente, lo que les ha
permitido tener una mayor participacion en las exportaciones mun-
diales de libros. En 2009 representaban un 13 % de las ventas interna-
cionales totales de libros y en 2011 pasaron a representar un 15 %. Las
mayores ventas de China y Hong Kong tienen como destino los Estados
Unidos, el Reino Unido, Australia y Alemania, que en conjunto repre-
sentan el 52 % de las exportaciones de los dos paises.

Las exportaciones de Espafa disminuyeron en los tltimos afos, al re-
presentar tan solo un 3,6 % del total, cuando en 2007 representaba un 4,6 %.
Esta disminucion lo ubica como el noveno exportador mundial de libros.
En América Latina, el principal exportador mundial de libros fue México,
con 165 millones de délares FOB y un crecimiento de 2,8 % en 2011.

Exportaciones de libros de Iberoamérica

Las exportaciones de libros impresos de Iberoamérica crecieron por
encima del promedio mundial (alcanzaron un 8,4 %), al llegar a 1132
millones de dolares rFoB en 2011. Del total exportado, Espana descen-
di6 en participacion (con un 54 % del total), mientras que América La-
tina y el Caribe aumentaron 2 puntos porcentuales (para un total de
40,5 %) y Portugal, un punto porcentual (que representa un 5,5 % de
las exportaciones).

En América Latina, México y Colombia representan el 58 % de las
ventas internacionales de libros de la regién. Colombia disminuy¢ sig-
nificativamente sus exportaciones, en especial hacia los mercados de los
Estados Unidos, Venezuela, Panamd y Argentina. El cierre de algunos
sellos y restricciones cambiarias y arancelarias en algunos paises expli-
can la contraccion del mercado exterior del libro impreso en Colombia.

Chile, Pert, Brasil y Panama, al contrario, han aumentado el valor
de sus exportaciones de libros impresos hacia los mercados de Colom-
bia, Ecuador, Pert, México, Guatemala, Honduras, Brasil y Argentina.
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GRAFICA 6. Exportaciones de libros impresos de iberoamérica en 2011 (total de
1132 millones de délares FOB)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

GRAFICA 7. Exportaciones de libros impresos de Iberoamérica en 2011 (total de
1132 millones de délares FOB)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

Las exportaciones de libros de la peninsula ibérica perdieron dinamis-
mo en los ultimos tres afios, y su valor estuvo por debajo del obtenido en
2000. Las exportaciones de libros de América Latina se recuperaron des-
de 2005, con un destacado crecimiento de 22 % en 2007. Con las crisis
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financiera y econémica de 2008, las exportaciones disminuyeron en re-
lacién a 2006, pero se recuperaron en 2011 y se encuentran por enci-
ma de los registros de aquel afo. En 2011 las exportaciones de libros de
América Latina aumentaron 10 % con respecto al afio anterior.

GRAFICA 8. Exportaciones de libros impresos de América Latina en 2011 (total de
458 millones de délares FOB)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

GRAFICA 9. Indice de exportaciones de libros impresos de Iberoamérica en el
periodo 2000-2011 (indice base aio 2000 = 100)
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Destino de las exportaciones de Iberoamérica

El mercado latinoamericano abarca buena parte de las exportaciones de li-
bros de Iberoamérica, en concreto el 48 % del total. Esto obedece, por una
parte, a que el mercado natural de Espafia es América Latina y, por otra par-
te, al fuerte mercado intrarregional del libro en América Latina. Otros des-
tinos importantes son Francia (14 % del total) y el Reino Unido (6 %).

GRAFICA 10. Destino de las exportaciones de libros de Iberoamérica en 2011 (total
de 1132 millones de délares FOB)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

GRAFICA 11. Destino de las exportaciones de libros de Iberoamérica en 2011
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).
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Destino de las exportaciones de América Latina

El comercio intrarregional sustenta las exportaciones de libros impre-
sos de América Latina y representa el 67 % del total de estas. Compa-
rado con 2009, la participacion intrarregional disminuyd, debido a la
diversificacion de las exportaciones a los Estados Unidos y, en menor
medida, a Europa —en especial al Reino Unido—. Por paises, Estados
Unidos es el mercado de destino mas recurrente en los paises latinoa-
mericanos, seguido de lejos por México, Venezuela y Brasil.

GRAFICA 12. Principales destinos de las exportaciones de libros impresos de
América Latina en 2011 (total de 458 millones de ddlares FOB)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

Exportaciones espaiolas

Las exportaciones espafiolas se recuperaron después de dos anos con-
secutivos de crecimientos negativos. En 2011, las exportaciones de li-
bros impresos aumentaron 6 %, equivalente a 612 millones de délares
FOB. Del total de las exportaciones, aproximadamente el 67 % son rea-
lizadas por las editoriales.

Pese al crecimiento de 2011, en ddlares, las exportaciones de libros
son las mas bajas de la década, debido a la disminucién de las ventas en
México, el Reino Unido, Portugal, Argentina, los Estados Unidos, Co-
lombia, Venezuela y Brasil.
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TABLA 1. Participacion de las exportaciones de libros seguin el agente en Espaina

Agente 2000 2005 2010 2011
Editorial 77 % 74 % 58 % 67 %
Gréfico 23% 26 % 42 % 33%
Total 100 % 100 % 100 % 100 %

Fuente: Fedecali.

GRAFICA 13. Indice de las exportaciones de libros impresos de Espafia en el periodo
2000-2011 (indice base: 2000=100)
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Fuente: Fedecali.

TABLA 2. Participacion de las exportaciones de libros espafiolas seguin su destino
en el periodo 2009-2011

Editorial Grafico Total
2009 | 2010 | 2011 | 2009 | 2010 | 2011 | 2009 |2010 |2011

América 68% | 65% | 50% | 2% | 3% | 3% | 40% | 39% | 35%
EE.UU. 5% | 4% | 3% | 0% | 0% | 0% | 3% | 3% | 3%
Ameérica

Latina 63% | 60% | 46% | 1% | 2% | 3% | 37% | 36% | 32%
y el Caribe

Restodel | 350, | 3506 | 50% | 98% | 97% | 97% | 60% | 61% | 65%
mundo

Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100 %

Fuente: Fedecali.
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El principal destino de las exportaciones espaiolas es también intra-
rregional, a otros paises de Europa, que representan el 54 % del total.
La desaceleracion econdmica y financiera de los paises europeos, desde
2008, contrajo las exportaciones de libros impresos. El segundo destino
de las exportaciones espaiolas de libros es América Latina y el Caribe,
y dentro de esta region los principales destinos son México, Argentina,
Colombia, Venezuela y Chile.

Las exportaciones editoriales hacia América disminuyeron en par-
ticipacion, al pasar de representar 65 % en 2010 a 50 % en 2011. Dicha
caida se dio particularmente en los paises de América Latina y el Cari-
be, que representa 46 % del total, después de representar 60 % en 2010.
Por el contrario, los destinos europeos vienen ganando participacion
como destino, en especial Francia, Reino Unido, Portugal e Italia.

Las exportaciones hacia los Estados Unidos han venido descen-
diendo de manera continua en los dltimos once afos, en 2000 repre-
sentaron el 38 %.

GRAFICA 14. Indice de las exportaciones de libros impresos de Espafia segtin
destino en el periodo 2000-2011
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Fuente: Fedecali.

Importaciones de libros
En 2011 las importaciones de libros impresos aumentaron, con res-
pecto al ano anterior, un 0,8 %, lo que equivale a 16 975 millones de
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ddlares, suma que comprende el costo, el seguro y el flete al puerto de
destino convenido (CIF, por sus siglas en inglés). Los Estados Unidos,
el Reino Unido, Canada, Francia y Alemania fueron los cinco princi-
pales importadores mundiales de libros impresos y representaron el
38 % del total.

GRAFICA 15. Diez principales paises importadores de libros impresos en 2011
(millones de délares CIF)
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Fuente: Fedecali.

Europa sigue siendo el principal importador de libros impresos, con el
46 % del total. Las compras en el Reino Unido aumentaron un 13 % en
2011, lo cual lo ubica en el primer puesto. América es el segundo des-
tino de las importaciones mundiales, con un 29 % del total, de los cua-
les 12 puntos porcentuales llegaron a los Estados Unidos y 9 puntos
porcentuales a Canada. Los paises asiaticos representan el 15 % de las
importaciones totales, entre los cuales Hong Kong es el principal com-
prador (5 %). Oceanfa, Africa y el Medio Oriente representaron un 8 %
de las importaciones totales de libros impresos en 2011.

Importaciones del libro de Iberoamérica

Iberoamérica import6 en 2011 libros impresos por un valor de 1672
millones de doélares ciF, lo cual significé un aumento del 8,2 %. El
76 % de las importaciones fueron realizadas por América Latina, el

59



> El espacio iberoamericano del libro 2012

20 % por Espafia y el 4 % por Portugal. A pesar de la crisis financiera,
economica y de empleo en Espaiia, las compras de libros aumentaron
13,9 % (339 millones de délares ciF). El principal proveedor de libros
de Espania es China, que le presta servicios de impresion y al cual pasé
de comprarle 4,6 millones de délares cir en 2000 a comprarle 90 mi-
llones de ddlares c1r en 2011. El Reino Unido es el segundo provee-
dor de libros de Espaia, cuya produccion editorial fue de 63 millones
de dolares cIr. En tercer lugar se ubica Alemania con 31,3 millones de
ddlares CIE.

GRAFICA 16. Principales importadores de libros impresos en Iberoamérica en 2011
(total de 1672 millones de ddlares CIF)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

Portugal, por el contrario, disminuy¢6 las compras de libros 10,1 %; en
2011 importo el equivalente a 73,2 millones de dolares cik. Espana es el
mayor proveedor del mercado portugués, abarcando el 53 % del total,
con un crecimiento anual de 7,8 %. Los otros cuatro paises proveedo-
res mas importantes en valor exportado disminuyeron sus ventas hacia
Portugal: el Reino Unido (-8 %), Alemana (-35 %), Francia (-27 %) y
Brasil (=16 %).

En América Latina, el mayor comprador de libros impresos es Méxi-
co, seguido por Brasil, Argentina, Chile y Colombia. Estos cinco paises,
en conjunto, representan el 50 % de las importaciones de la region.
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GRAFICA 17. Importaciones de libros impresos en Iberoamérica en 2011 (total de
1672 millones de délares CIF)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

GRAFICA 18. Importaciones de libros impresos en América Latina seguin origen en
2011 (total de 1260 millones de délares CIF)
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

El origen de las importaciones de libros impresos de América Lati-
na es sobre todo Europa, que representan el 26 % del total. Espana
y el Reino Unido participan con 18 puntos porcentuales y 4 puntos
porcentuales respectivamente. El comercio intrarregional equivale al
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28 % del total de las importaciones de América Latina, destacandose
por valor Colombia y México, con 7 puntos porcentuales y 5 puntos
porcentuales, cada uno. Otros origenes importantes son los Estados
Unidos (23 %) y recientemente China, que represent6 el 10 %, y Hong
Kong, el 3 %.

GRAFICA 19. Origen de las importaciones de libros en Iberoamérica, 2011 (total de
1762 millones de doélares CIF)

Otros destinos
2%

MCCA

1% Panama

/ 1%
Chile

2%

Otros América Latina

0
China 1%

Europa

Pa
37 % América Latina GBS
andinos

0
AL 8% "
ercosur
5%
México
5%

Estados Unidos
27 %

Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

Balanza comercial del libro

La balanza comercial del libro impreso en Iberoamérica aumento
su déficit en 8,0 %, al pasar de 500 millones de ddlares en 2010 a
540 millones de ddlares en 2011. Los paises con mayor contribucion
al déficit comercial de libros fueron Brasil, Costa Rica y Argenti-
na. Por el contrario, los paises que contrarrestaron el déficit comer-
cial fueron Panama, Venezuela y Pert. Portugal disminuy¢ su déficit
comercial en un 62 % en 2011 con respecto al aflo inmediatamente
anterior.

Colombia, Uruguay y Espaia son los unicos paises que registra-
ron un superavit comercial de libros impresos. En Colombia, las me-
nores exportaciones, la revaluacion del peso colombiano y el cierre de
varios sellos disminuyeron el superavit comercial, al punto que repre-
senta 20 % de los 126 millones de ddlares de 2007.
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GRAFICA 20. Balanza comercial de libros impresos en América Latina en 2011
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Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

Balanza comercial de América Latina con Espaiia

y los Estados Unidos

Los Estados Unidos y Espafa son los mercados mas importantes del
libro impreso para América Latina, segun el valor comercial obte-
nido en los tltimos afos. Por un lado, los Estados Unidos es un im-
portante mercado de destino de las exportaciones de libros impresos
para México y Colombia y, en menor medida para Brasil, Pert y Ar-
gentina. En 2011, las exportaciones a los Estados Unidos en el con-
solidado de América Latina disminuyeron 3,4 %, con un valor de 108
millones de délares. Los Estados Unidos también son exportadores
importantes de libros técnicos y cientificos para México, Brasil, Ve-
nezuela, Colombia y Chile. En 2011, las importaciones originarias de
los Estados Unidos para América Latina aumentaron 0,9 % y en total
fueron 317 millones de dolares cir. Con los Estados Unidos, la ba-
lanza comercial es negativa en 208 millones de délares, aumentando
el déficit en 3,3 % en 2011, en comparacién con el ano anterior. Co-
lombia es el Unico pais que mantiene un superavit comercial con los
Estados Unidos.
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TABLA 3. Balanza comercial de libros impresos de Iberoamérica con Estados
Unidos en el periodo 2009-2011 (en miles de doélares)

Pais 2009 2010 2011
Argentina -4.178 -4.245 -3.660
Bolivia -1.436 -1.688 -2.100
Brasil -16.212 -21.460 -27.855
Chile -8.313 -8.454 -11.824
Colombia 12.707 12.162 6.478
Costa Rica -5.454 -9.155 -10.984
Ecuador -8.502 -6.247 -6.913
El Salvador -4.225 -5.109 -8.256
Guatemala -6.508 -6.055 -6.595
Honduras -6.957 -7.279 -12.062
México -110.495 -98.215 -81.503
Nicaragua -2.654 -5.915 -7.677
Panama -8.663 -11.391 -7.454
Paraguay -703 -855 -1.153
Peru -5.025 -5.861 -6.336
Republica Dominicana -6.482 -6.597 -6.581
Uruguay -81 -69 -145
Venezuela -18.958 -15.105 -13.509
Total América Latina -202.139 -201.540 -208.130
Espana 12.169 6.476 -7.966
Portugal -1.723 -1.695 -1.235
Total Iberoamérica -191.693 -196.759 -217.331

Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNU (UN Comtrade).

Espania es el socio natural de América Latina y sus vinculos comercia-
les en el sector son conocidos: en Espaia residen importantes editoriales
que representan a distintos autores latinoamericanos. La produccién edi-
torial se realiza en mayor proporcién en Espana, desde donde se realiza
la distribucién a dicha region. Esta situacion explica en parte que desde
Espana se hagan importaciones por un valor de 230 millones de délares
CIF; sin embargo, estas disminuyeron un 0,9 % en 2011. Por otro lado, las
exportaciones de América Latina a Espaia apenas fueron de 5,2 millones
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de doélares FoB, producto de la menor oferta editorial y de servicios de
impresion. La balanza comercial se mantiene practicamente igual con
respecto a 2010, cuando el déficit fue de 225 millones de délares.

TABLA 4. Balanza comercial de libros impresos de Iberoamérica con Espaiia en el
periodo 2009-2011 (en millones de délares)

Pais 2009 2010 2011
Argentina -35.805 -37.313 -38.208
Bolivia -2.328 -2.671 -2.794
Brasil -17.397 -13.643 -10.355
Chile -18.203 -18.968 -23.184
Colombia -16.515 -17.981 -18.804
Costa Rica -2.500 -3.274 -3.770
Ecuador -8.844 -8.881 -9.190
El Salvador -2.086 -2.614 -2.461
Guatemala -4.956 -3.890 -4.260
Honduras -1.972 -1.785 -1.847
México -74.447 -66.682 -72.927
Nicaragua -1.814 -1.672 -1.957
Panama -8.648 -15.773 -11.908
Paraguay -1.452 -1.636 -2.516
Peru -13.833 -13.789 -15.523
Republica Dominicana -4.311 -3.512 -3.995
Uruguay -6 -37 -16
Venezuela -20.494 -12.793 -1.329
Total América Latina -235.611 -226.913 -225.044
Espafa 0 0 0
Portugal -22.928 -32.470 -34.217
Total -258.539 -259.383 -259.260

Fuente: base de datos de comercio exterior de la oNu (UN Comtrade).

En conclusion, el comercio mundial del libro impreso mantiene su di-
namismo, a pesar de la desaceleracion econémica, financiera y de em-
pleo que se vive en paises que han sido importantes en la historia de
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este comercio; de la incursion de formatos electronicos que comple-
mentan la produccién editorial del libro en papel; y de la competencia
que representa el uso de los medios audiovisuales.

En América Latina el comercio del libro impreso también aumen-
to, si se tiene en cuenta que se exportaron 458 millones de délares en
2011 (9,8 %), con México, Colombia y Argentina a la cabeza. En los ul-
timos once anos, la exportaciéon de productos editoriales y de servicios
de impresion en la regién aumentd un 32 % con respecto al afio 2000,
mientras que en Espaia disminuyé un 3 % en el mismo periodo.

El crecimiento de las exportaciones de América Latina obedece, en
parte, a los lazos comerciales intrarregionales (que representan el 67 %
del total) y a las ventas de producto editorial y servicios de impresién
hacia los Estados Unidos (equivalente al 24 %).

Los servicios de impresiéon de China y los editoriales de Hong
Kong siguen consolidandose, en especial en los paises desarrollados.
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v Nabitos de lectura

Este capitulo aborda la medicién regional de los habitos
de lectura y el comportamiento lector. Se trata de una
comparacion de los resultados de los estudios de este tipo
que se han realizado en toda la region en los ultimos once
anos. Los resultados de esta investigacion refuerzan la
intencién del Centro de proponer una metodologia
comun para medir el comportamiento lector en la region.






Comportamiento lector y habitos de lectura

Introduccion

Para quienes dia a dia trasegamos en el mundo del libro, la lectu-
ra y las bibliotecas, la apariciéon de un nuevo estudio de medicion
del comportamiento lector es una oportunidad para emprender
—teniendo en cuenta nuestra experiencia— una seria reflexion so-
bre los impactos de las politicas publicas dirigidas a fortalecer el ac-
ceso de la poblacion a los contenidos editoriales y para la promocién
de la lectura.

Por ello, es importante que la mediciéon del comportamiento lector
sea un ejercicio sistematico y periddico, pues sus resultados permitiran
hacer los ajustes necesarios a dichas politicas publicas, identificar las
fortalezas y debilidades, avizorar nuevas tendencias, identificar nuevos
actores y roles, y convocar a quienes intervienen en la cadena del libro
y la lectura para reorientar su actuacion.

Por otro lado, en una especie de ejercicio de benchmarking re-
sulta saludable comparar los resultados de un pais en un momen-
to especifico, con los de otros paises. Entender qué pasa en otros
ambitos geograficos o en sociedades con un desarrollo econdémico,
social y cultural similar permite complementar la evaluacién, incor-
porar nuevas herramientas a la estrategia y tener un mejor entendi-
miento de las caracteristicas que nos hacen similares y las que nos
diferencian.
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En un escenario ideal, todos los paises de la regién deberian in-
corporar un instrumento analogo de medicion, en periodos similares,
que permitan un analisis posterior. Ese ha sido el objetivo del CERLALC.

Desde su creacion, hace mas de cuarenta afios, ademas de apoyar la
formulacion de politicas publicas enfocadas a la promocién del libro y de
la lectura, uno de los principales intereses del Centro ha sido que los re-
sultados de esas politicas puedan ser medidos en toda la region. En 2004,
en el Segundo Encuentro de Promotores de la Lectura, en la Feria Inter-
nacional del Libro de Guadalajara, el CERLALC se pronunci6 al respecto:

[...] estamos convencidos de que un conocimiento mas profundo de los
escenarios, las experiencias y las practicas concretas de lectura que se
estan desarrollando en los paises de Iberoamérica podria darnos luces
y ofrecer elementos para que los futuros ejercicios de formulacién de
politicas de lectura partan de bases mds reales y tengan una conexion
mucho mas estrecha con las situaciones y problemas que quieren con-
tribuir a resolver.

MAPA. Programas de fomento de la lectura en Iberoamérica
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5007 El Portugal
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2006 -l México == Rep
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Con ese proposito naci6 el proyecto No se Quede por Fuera del Mapa,
que buscaba recopilar las experiencias de fomento de la lectura en la re-
gion, asi como las de la medicion.

Junto al mapa de los programas de fomento de la lectura, aparece el
de las acciones emprendidas por los paises para identificar los resultados
de esas politicas y programas. En ese contexto, el CERLALC empez0 a tra-
bajar desde 2005 en el disefio de una metodologia comtn de medicién
para la regién, que partia de las primeras experiencias, realizadas en la
década de 1990. Brasil, fue el primer pais que empled la metodologia pro-
puesta por el CERLALG, en el estudio realizado en 2007 y publicado al si-
guiente afo.

La propuesta metodologica del CERLALC, que sali6 a la luz en 2011
como Metodologia comiin para explorar y medir el comportamiento lec-
tor gana cada vez mads adeptos dentro de las instituciones relacionadas
con el libro y la lectura de la region. Los procesos de medicion tienen
propositos concretos en el marco de las politicas nacionales del libro y
de la lectura y, en ese sentido, es imperioso entender la propuesta del
CERLALC como un conjunto de recomendaciones que deben adaptarse
a las condiciones especificas de cada pais. Sin embargo, es plausible y
necesario llegar a un niimero minimo de indicadores comunes que per-
mitan la comparacion de los estudios de los diferentes paises, que inclu-
yan preguntas formuladas de forma similar y, en lo posible, realizados
al mismo tiempo. De esa forma, el mapa se configurara.

El lanzamiento realizado en marzo de 2012 de la tercera edicion de
la investigacion Retratos de lectura, en Brasil, es una buena oportuni-
dad para volver a mirar las cifras disponibles de comportamiento lec-
tor en la region.

Los resultados que se presentan a continuacién comprenden es-
tudios de once paises: Argentina, Brasil, Colombia, Chile, Espana,
México, Peru, Portugal, Republica Dominicana, Uruguay y Venezue-
la. Los afos de referencia no son comunes, dado que las mediciones se
realizaron en diversos periodos de la década de 2000 y lo que va de la
presente. La formulacion de las preguntas y el establecimiento de las
frecuencias y categorias para el andlisis de los estudios son distintas
en todos los paises, pero aun asi permiten realizar un anlisis compa-
rativo del comportamiento lector en la region (ver apartado “Fuentes
de informacion”).
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Comportamiento lector
Lectores y “no lectores”

GRAFICA 1. No lectores de libros
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Lo primero que se debe destacar, dentro de los resultados de las encuestas
analizadas, es el alto porcentaje de no lectores de libros en la region. Alre-
dedor de la mitad de la poblacion (a partir de las muestras expandidas a
la poblacion total) se declara no lectora de libros. El pais de América La-
tina con el menor porcentaje de no lectores de libros, segin las encuestas,
es Chile, que en 2011 tenia un 20 % de poblacién no lectora. En Brasil es
del 50 %, al igual que en Venezuela; y en Colombia del 44 %. En Espana,
la poblacién mayor de catorce afios no lectora representa el 39 % del total.

Las politicas publicas de fomento de la lectura deben identificar
con claridad los grupos poblacionales en donde hay un mayor nume-
ro de no lectores de libros, con el objeto de implementar acciones que
conduzcan a su incorporacion dentro de la poblacion lectora. Es de su-
poner que buena parte de la poblacién no lectora hace parte de grupos
de edad avanzada y en las zonas rurales.

Motivaciones para leer

La actualizacion cultural y el placer son las motivaciones para leer mas
recurrentes en los paises analizados.
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GRAFICA 2. Motivos de lectura: actualizacion cultural/conocimientos generales
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GRAFICA 3. Motivos de lectura: placer, gusto y/o necesidad espontanea
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El placer o gusto por la lectura marca la diferencia entre un lector asiduo y
uno esporadico: en Espaiia, el 86 % de la poblacion encuestada que lee lo
hace por este motivo; en Argentina equivale al 79 %; y en Brasil, al 49 %.
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Argentina, Portugal, Brasil, Venezuela, México y Chile* son los pai-
ses en los cuales la motivacion principal por la cual se lee es la actuali-
zacion cultural y la adquisicion de conocimientos generales. La lectura
por razones académicas tiene un menor peso relativo en las encuestas,
aunque aparece con mayor frecuencia en Brasil, Chile y Colombia.

GRAFICA 4. Motivos de lectura: exigencia escolar y/o académica
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Razones para no leer

Las justificaciones para no leer son diversas. La razén predominante por
la cual las personas encuestadas no leen es la falta de tiempo. En Brasil,
por ejemplo, el 53 % de la poblacién que no lee usé ese argumento para
la imposibilidad de dedicarse a la lectura. Los colombianos le siguen con
un 43 %. En Chile no se inclinaron tanto por esta respuesta, alli el factor
del tiempo fue del 28 %. En Espafia esta razén equivale al 51 %.

Otro motivo frecuente para no leer es la falta de interés en la lec-
tura. El 67 % de los encuestados colombianos que dijeron no leer asi
lo consideran, seguidos por los chilenos con un 32 %. Por el contrario,
solo el 5 % de los mexicanos que no lee expresaron falta de interés.

4 Una pregunta en la encuesta chilena con respecto a los “Motivos de lectura: razones personales’,
muestra que el 7 % de la poblacion respondi6 “por recrearse o divertirse”. Esta respuesta fue uti-
lizada por el CERLALC en la primera versién del documento.
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Es importante destacar que en casi todas las encuestas los motivos
relacionados con factores econémicos (precio, bajos ingresos) o con-
diciones para acceder (infraestructura de las bibliotecas y las librerias)
son considerados de forma marginal por las personas encuestadas.

GRAFICA 5. Razones para no leer: desinterés/no le gusta leer
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La lectura en el tiempo libre

TABLA 6. Lectura en el tiempo libre
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Argentina y Espana son los paises que registran la mas alta tasa de lec-
tura como uso del tiempo libre (66 % de los lectores encuestados en Ar-
gentina y 58 % en Espafia). Por debajo de ellos se ubica Brasil, donde el
28 % de los encuestados disfruta leer durante sus ratos de ocio. En Chi-
le, México y Uruguay, la opcion de leer en el tiempo libre es significati-
vamente menor. El uso y disfrute de medios audiovisuales parece ser la
principal competencia de la lectura en el tiempo libre.

Lectura de libros y otros materiales

En promedio, el indice de lectura de libros en los paises estudiados es
de alrededor del 49 %, con una frecuencia que va desde al menos una
vez al mes hasta un afio. Argentina registra el porcentaje mas alto de
lectura de libros (70 %), seguido por Chile (51 %) y Uruguay (51 %).
Los porcentajes mas bajos son los de México (27 %) y Pert (35 %). En
2011, Espana registr6 un indice de lectura de libros de 61 %.

Por otra parte, el indice de lectura de revistas también lo encabe-
za Argentina con el 67 % (dentro de la poblacién lectora), seguido por
Brasil con el 42 % y Uruguay con el 40 %. Colombia registré el indice
mas bajo con un 26 %. En Espana el porcentaje es del 46 %.

GRAFICA 7. Lectura de libros
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En Argentina, el 89 % de los encuestados lectores manifestd leer perid-
dicos, le sigue Republica Dominicana (47 %). Brasil registra el menor
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indice de lectura de periddicos (15 %), seguido por Colombia con el
29 %. Portugal y Espafia registran un indice de lectura de peridédicos del
83 %y 78 % respectivamente.

En conclusidn, se destaca el alto consumo de libros en Argentina y
Chile, donde mas del 50 % de la poblacién reporté leer libros. Argenti-
na, Chile, Brasil, Espafa y Uruguay son los paises donde mas se leen re-
vistas, y Argentina se destaca por tener una tasa de lectura de periddicos
superior al resto de paises de América Latina y similar a la de Espana.

sCuantos libros se leen?
Uno de los indicadores mas representativos del desarrollo lector de la
poblacion es el consumo promedio de libros al afio.

El indicador para Brasil fue de 4,0 libros por habitante, inferior al
registrado en la encuesta anterior. Chile y Argentina encabezan la lista
con 5,4y 4,6 libros leidos al afo por habitante, respectivamente. Los in-
dicadores mas bajos son los de Colombia y México con 2,2 y 2,9 libros
en promedio al afo, por habitante. En Espana el promedio en 2011 fue
de 10,3 libros.

GRAFICA 8. Promedio de libros leidos por habitante al aiio
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Este indicador, uno de los mas dicientes de la situacion en la regién y tal
vez el que da una idea mas clara del desarrollo lector de los paises, debe
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ser analizado de forma detallada para entender los fenémenos que hay
detras de él e identificar los ambitos donde deben aplicarse las politicas.
Esto implica conocer qué cantidad de dicha cifra representa la lectura
de libros didacticos (textos escolares y académicos) y de libros de inte-
rés general. Analizar el histérico del indicador, por otra parte, permiti-
ra medir el impacto de muchas politicas publicas (de dotacion de libros
a escolares y a bibliotecas publicas y escolares, la generacién de habitos
de lectura diferentes a los escolares, etc.).

GRAFICA 9. Indice de lectura de libros y cantidad promedio de libros leidos por
habitante al afio
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Formas de acceso al libro

La forma de acceso al libro predominante es la compra. El 69 % de los
argentinos que leen manifiesta que adquieren los libros por medio de
la compra. Les siguen los mexicanos con el 59 % y los brasilefios con el
48 %. Caso contrario es el de Pert, donde solo el 23 % de la poblacion
compra libros. En la Peninsula Ibérica el 57 % de los espanoles y el 47 %
de los portugueses acceden al libro por medio de la compra.

Otras formas de acceso al libro que se destacan son los présta-
mos realizados por otras personas, modalidad frecuente en México
(36 %), Uruguay (35 %), Colombia (31 %) y Brasil (30 %). En Espa-
na el 19 % de la poblacién adquiere libros por medio de préstamos de
otras personas.
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GRAFICA 10. Formas de acceso al libro: compra
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GRAFICA 11. Indice de lectura de libros y compra de libros
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Acceso al libro a través de la compra

El acceso al libro a través de las bibliotecas es importante en Brasil
(26 %) y en México (20 %). Los libros obtenidos de manera gratuita tie-
nen una alta participacion en la encuesta. En Venezuela, el 18 % ha re-
cibido libros donados por el Estado, de los cuales el 81 % los ha leido.
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Mientras tanto, en Brasil, el 16 % de la poblacion que acostumbra leer,

obtuvo los libros por medio de una dotacion del Estado.

En futuras encuestas deberian incorporarse preguntas més especi-
ficas sobre el acceso al libro por via de programas de dotacién gratuita,

tan en boga en algunos paises de la region.

GRAFICA 12. Formas de acceso al libro: préstamo por bibliotecas y escuelas
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GEAFICA 13. Indice de lectura de libros y acceso por préstamos de bibliotecas
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Lugar de compra de los libros

Las librerias son el principal lugar de compra de libros en los paises de
estudio. Alrededor del 60 % de la poblacién los adquiere en estos luga-
res. E1 67 % de los mexicanos que afirmaron haber leido libros, suelen
comprarlos en las librerias. E1 65 % de los brasilefios y el 59 % de los do-
minicanos que leen libros los adquiere también de esta forma.

GRAFICA 14. Lugar de compra de libros: librerias
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GRAFICA 15. Lugar de compra de libros: quioscos
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En Colombia, solo el 45 % de la poblacion lectora acude a las librerias.
Por su parte, el 69 % de los espafioles indicaron como lugar habitual de
compra las librerias independientes, mientras que el 22 % compra sus
libros en cadenas de librerias.

El segundo lugar mas frecuentado para acceder a los libros, difiere
entre los paises. E1 27 % de los chilenos adquiere libros en las ferias del
libro. En Brasil, el 18 % de la poblacién acude a los quioscos y el 10 %
de los lectores colombianos se provee de libros en la escuela. El 24 % de
los espaiioles reportd como segunda opcidn para adquirir los libros en
almacenes por departamentos.

GRAFICA 16. Acceso y lugar de compra de libros
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Factores que mads influyen en la escogencia del libro
El tema (o materia) constituye el principal factor para escoger un libro,
segiin lo manifestd el 65 % de los brasilefios y el 62 % de los venezola-
nos encuestados. Para los colombianos, este factor no es tan significati-
vo, pues solo es relevante para el 36 % de los lectores. En cambio, para
los espafioles es la principal razon por la cual escogen un libro, segtin lo
indico el 92 % de los encuestados.

Otro factor destacado son las recomendaciones de otras personas,
segtin lo indicé el 29 % de los brasilefios y chilenos. Para el 76 % de los
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espanoles encuestados, las recomendaciones son un factor importante.
En Colombia, un motivo importante para escoger un libro es el requeri-
miento escolar o académico, segun lo indicé el 45 % de los encuestados.

Lugar de lectura

La casa es la primera opcion elegida como lugar de lectura. E1 97 % de
los espafioles y el 93 % de los brasilefios asi lo confirman, al igual que el
80 % de los peruanos. Sin embargo, tan solo el 56 % de los chilenos y el
59 % de los colombianos acostumbran leer en casa.

GRAFICA 17. Lugar de lectura: la casa
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GRAFICA 18. Lugar de lectura: el aula de clase
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GRAFICA 19. Lugar de lectura: bibliotecas
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En varios paises de América Latina, corroborando el perfil de los lec-
tores, el segundo lugar de preferencia de lectura lo ocupa la escuela o
el colegio: el 55 % de los chilenos prefieren el aula de clase para leer, al
igual que el 47 % de los mexicanos y el 33 % de los brasilefios. Estos re-
sultados concuerdan con el mayor motivo por el cual los latinoamerica-
nos leen, segtin las encuestas: el estudio. E14 % de los espanoles utilizan
el aula o escuela como sitio de lectura.

La lectura en el entorno digital

GRAFICA 20. Lectura digital
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La reciente aparicion de los dispositivos electrénicos de lectura no
permite realizar un analisis detallado de los mismos en los diferentes
paises. Las cifras disponibles indican que un 13 % de los lectores argen-
tinos recurren de manera frecuente a Internet para leer libros; mientras
que el 12 % de los lectores chilenos leen libros digitales. E17 % de los es-
panoles que leen libros lo hacen en soportes digitales con una frecuen-
cia al menos trimestral.

Bibliotecas

La visita a bibliotecas, como una forma de acceso al libro, es relativa-
mente baja en la poblacién lectora. Los dominicanos son quienes mas
asisten a ellas (el 32 % de los encuestados). E1 28 % de la poblacion lec-
tora en Espana visit6 en el ultimo afo una biblioteca o un bibliobus.
Luego les siguen los peruanos y brasilefios con un 24 % cada uno. En
Republica Dominicana y en Espaiia, el 9 % de los encuestados manifes-
to visitar las bibliotecas con frecuencia (casi todos los dias o varias ve-
ces por semana); mientras que en promedio, el 15 % de la poblacién de
ambos paises visité una biblioteca de forma esporadica (al menos una
vez al mes o al trimestre).

GRAFICA 21. Asistencia a bibliotecas
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Las bibliotecas escolares y universitarias fueron las mds frecuenta-
das, segun el 73 % de la poblaciéon encuestada que asiste a las biblio-
tecas en Perti y en Colombia; y de acuerdo con el 65 % en Reptblica
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Dominicana. En Espana, el 21 % de los asistentes a las bibliotecas visi-
tan las escolares y las universitarias. La asistencia a bibliotecas publicas
tiene mayor importancia en México (51 %), Brasil (50 %) y Colombia
(35 %). En Espaiia, el porcentaje es ain mayor, se reporta que un 87 %
de los asistentes a bibliotecas visitan las que son publicas.

GRAFICA 22. Asistencia a bibliotecas escolares y universitarias
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Las razones por las cuales mas de dos terceras partes de la poblacion
lectora en la regién no asiste a la biblioteca estdn encabezadas por la
falta de tiempo, segun el 72 % de los chilenos, el 32 % de los mexicanos
y el 23 % de los colombianos. Otro motivo destacado es la lejania de las
bibliotecas del lugar de trabajo o domicilio, segiin lo manifesto el 20 %
de la poblacién lectora de Pert y el 11 % de los chilenos. En Espana,
solo el 3 % considera este motivo como una dificultad para asistir a las
bibliotecas. Sin embargo, casi la mitad de la poblacién lectora de Peru,
Colombia y Espaia no considera necesario acceder al libro a través de
las bibliotecas.

GRAFICA 24. Razones para no asistir a las bibliotecas: no tiene necesidad
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Conclusiones

Del perfil del lector en América Latina se destacan las siguientes carac-

teristicas generales:

o Cerca de la mitad de la poblacién de la region, cobijada por las en-
cuestas, se declara no lectora de libros. La falta de tiempo y el desin-
terés por la lectura son las razones mas frecuentes con las cuales se
justifica el comportamiento no lector. Esto contrasta con las tenden-
cias en el uso del tiempo libre: en casi todos los paises analizados las
actividades principales en que se ocupa el tiempo libre estan relacio-
nadas con los medios audiovisuales.
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o Lalectura por placer y por la actualizacién de conocimientos son las
principales razones esgrimidas por los lectores de la region. Este es
un hecho interesante ya que se puede plantear como estrategia para
fortalecer la formacion de lectores. La lectura como exigencia acadé-
mica también tiene gran importancia en los estudios realizados en
los paises de Ameérica Latina.

o Los libros son los materiales de lectura preferidos en la mayoria de
los paises, aunque los diarios vienen ganando participacién por el ac-
ceso a través de Internet.

o Las librerias siguen siendo el principal lugar de compra de libros y la
casa es el sitio predilecto para la lectura, aunque en los paises donde
la motivacion para leer estd relacionada con las exigencias académi-
cas el lugar preferido para leer suele ser la escuela o el colegio.

o La lectura en soportes digitales viene ganando espacio, aunque to-
davia representa un pequefo porcentaje, especialmente en cuanto a
libros. Esta situacion puede estar influenciada por la casi inexistente
oferta de dispositivos de lectura y por la necesidad de una mas amplia
oferta editorial en este tipo de soportes.

o Cerca de una tercera parte de la poblacion asiste a las bibliotecas, de
las cuales las escolares y las universitarias son las mas visitadas, y en
menor proporcion las puablicas. La poblacion que no asiste a las bi-
bliotecas publicas aduce como principales motivos la falta de tiempo,
la lejania de las bibliotecas y que les resulta innecesario frecuentarlas.

« El nimero de libros leidos por afo sigue siendo relativamente bajo.
Existe una evidente correlacion entre el nivel educativo de la pobla-
cion, el ingreso y la lectura de libros. Una variable que desempefia un
papel cada vez mas importante en cuanto a la evolucion de este indi-
cador es el de las politicas de dotacion por parte del Estado (entrega
gratuita de textos escolares, dotacion de bibliotecas y comercializacion
de libros a bajo precio). La simple lectura de este indicador puede de-
jar vacios en la comprension de lo que esta ocurriendo con las politi-
cas publicas focalizadas en segmentos especificos de la poblacién (por
ejemplo, la poblacion escolar). Construir indicadores de libros leidos
en promedio al afto por grupos de edad y diferenciar textos escola-
res de otros tipos de libros (como se hace en las encuestas brasilenas)
permitira tener un diagnéstico mas preciso del impacto de las politi-
cas publicas y una idea mas clara de hacia dénde deben dirigirse los
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esfuerzos. En Brasil, por ejemplo, en Retratos da leitura se aprecia que
el promedio de libros leidos por la poblacion entre cinco y diecisiete
afos casi es el doble de los libros leidos por otros segmentos de edad.

« Cada dia aumenta la penetracién de los formatos y dispositivos di-
gitales en el mundo del libro y la lectura. En este contexto, entender
lo que sucede con la lectura y en la mente de los lectores es una prio-
ridad dentro de las politicas educativas y culturales. América Latina
precisa reducir las grandes desigualdades existentes en cuanto al ac-
ceso al libro, tanto en los formatos tradicionales, como en los digita-
les. Una medicion sistematica de lo que esta sucediendo con nuestros
lectores, en especial con los nifos y jévenes, proporcionara las herra-
mientas necesarias a los gobiernos para impulsar acciones desde el
ambito educativo. A los otros agentes del libro (autores y editores) les
permitira un mejor entendimiento de las tendencias y la demanda de
contenidos editoriales.

Es fundamental destacar el importante trabajo que viene realizando
Brasil en cuanto a la medicion del comportamiento lector. Retratos da
leitura no Brasil 2012 es la tercera mediciéon que se hace en este si-
glo. Con este instrumento, de elaboracién y publicacion periddicas, los
agentes publicos y privados del sector cuentan con una excelente he-
rramienta para determinar de manera oportuna cual es el énfasis y los
matices que se le deben dar a la definicion y ejecucion de las politicas
publicas de la lectura y del libro. Esta es la razén por la cual ninguno
de los paises de la region deberia estar por fuera del mapa de medicién
de la lectura.
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TABLA 7. Distribucién porcentual del nimero de titulos registrados seguiin
nacionalidad de los autores. Consolidado 2011 (sin datos de Argentina)

Pais Traducidos No traducidos Sin identificar Total
Bolivia 14 97 0 100
Brasil 13 11 0 100
Chile 10 100 0 100
Colombia 5 104 0 100
Costa Rica 14 102 0 100
Cuba 4 190 0 100
Ecuador 1 109 0 100
El Salvador 3 67 0 100
Guatemala 4 132 0 100
Honduras 7 137 0 100
México 12 103 0 100
Nicaragua 4 115 0 100
Panama 18 86 0 100
Paraguay 16 115 0 100
Peru 9 85 0 100
Republica Dominicana 2 76 0 100
Uruguay 13 91 0 100
Venezuela 6 88 0 100
Total 11 89 0 100

Fuente: agencias nacionales del 1sBN.
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TABLA 24. Exportaciones mundiales del libro impreso 2009-2011 (miles de délares

FOB)
Pais 2009 % 2010 % 2011 % \fgﬁc/lzo&?
Reino Unido 2472622 | 155 | 2508228 | 155 | 2.693.873| 157 74
EE. UU.* 2.593.757 | 16,3 | 2.681.176 | 16,6 | 2.659.071 | 155 -0,8
Alemania 1.554.994 | 9,7 | 1.509.740 93| 1.621.867| 95 74
China-Hong Kong 1.125.777 7,1 1.274.180 7.9 1.344.301 7.9 55
China 960.387 | 6,0 | 1.087.898| 6,7 | 1.173.624| 6,9 7,9
Francia 820.080 | 5,1 833.674| 5,1 923.571 54 10,8
Italia 588.783 37 615359 | 3,8 676.847 | 4,0 10,0
Singapur 543.871 34 536.404 | 3,3 613.422 3,6 144
Espana 632673 | 4,0 576.072 3,6 612.241 3,6 6,3
Paises Bajos 503.013 32 352.135 2,2 385.607 23 9,5
Bélgica 421342 | 26 344.901 2,1 356.693 2,1 3,4
Republica Checa 260.370 1,6 280.541 1,7 336354 2,0 19,9
Canada 363450 | 23 335.785 2,1 313.509 1,8 -6,6
India 157.886 1,0 166.269 1,0 238.068 1,4 43,2
Federacién de Rusia 238,519 1,5 215.154 1,3 199.184 1,2 -74
Suiza, Liechtenstein 242,553 1,5 196.834 1,2 196.730 11 -0,1
Malasia 158.795 1,0 164.301 1,0 166.946 1,0 1,6
México 151918 1,0 160.210 1,0 164.726 1,0 2,8
Polonia 131437 | 08 170.750 1,1 157.026 | 09 -8,0
Australia 131488 | 08 142.657 09 135.895 0,8 -4,7
Japén 120276 | 0,8 163.836 1,0 132.632| 08 -19,0
Colombia 135854 | 09 98.855 0,6 101.351 0,6 2,5
Otros paises 1.651.310 | 10,3 1.777.669 | 11,0 1.913.454 | 11,2 7,6
Total** 15.961.153 {100 | 16.192.628 (100 | 17.116.994|100 5,7

* Incluye Puerto Rico e islas Virgenes.

** Total de paises disponibles y cifras espejo para Cuba.

Fuente: UN Comtrade.
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TABLA 25. Exportaciones de libros impresos de Iberoamérica 2009-2011 (miles de

délares FOB)
Pais 2009 % 2010 % 2011 % ‘gﬂj‘;’az’

México 151.918 14 160.210 15 164.726 15 2,8
Colombia 135.854 12 98.855 9 101.351 9 2,5
Argentina 36.996 3 42.780 4 40.390 4 -5,6
Chile 26.079 2 24.831 2 40.182 4 61,8
Peru 25.285 2 21.146 2 28.774 3 36,1
Brasil 18.946 2 16.352 2 25.099 2 53,5
Panama 4.480 0 17.765 2 23.878 2 34,4
Costa Rica 5.858 1 11.227 1 8.946 1 -20,3
El Salvador 5.221 0 4.882 0 6.099 1 24,9
Uruguay 15.494 1 7.185 1 5.236 0 -27,1
Ecuador 2.275 0 2.583 0 3.994 0 54,6
Guatemala 3417 0 4.103 0 3.901 0 -4,9
Republica 2.009 0 1.816 0 1.768 0 -2,6
Dominicana

Nicaragua 1.153 0 1.128 0 1.377 0 22,1
Cuba* 2.619 0 603 0 1.198 0 98,7
Paraguay 718 0 591 0 388 0 -34,3
Honduras 509 0 273 0 308 0 12,8
Venezuela 1.991 0 682 0 272 0 -60,2
Bolivia 124 0 186 0 232 0 251
Total América 440.948 39,3 417.200 39,9 458.120 40,5 9,8
Latina

Espafa 632.673 56 576.072 55 612.241 54 6,3
Portugal 49.564 4 51.477 5 61.760 5 20,0
Total Iberoamérica | 1.123.186 | 100 1.044.749 | 100 1.132.121 | 100 8,4

* Cifras espejo para Cuba.

Fuente: UN Comtrade.

116




Anexos >

TABLA 26. Exportaciones de libros impresos de América Latina y el Caribe 2009-
2011 (miles de délares FOB)

Variacion %

Pais 2009 % 2010 % 2011 % 2011/2010

México 151.918 34 160.210 38 164.726 36 3
Colombia 135.854 30 98.855 23 101.351 22 3
Argentina 36.996 8 42.780 10 40.390 9 -6
Chile 26.079 6 24.831 6 40.182 9 62
Peru 25.285 6 21.146 5 28.774 6 36
Brasil 18.946 4 16.352 4 25.099 5 53
Panama 4.480 1 17.765 4 23.878 5 34
Costa Rica 5.858 1 11.227 3 8.946 2 -20
El Salvador 5.221 1 4.882 1 6.099 1 25
Uruguay 15.494 3 7.185 2 5.236 1 -27
Ecuador 2.275 1 2.583 1 3.994 1 55
Guatemala 3417 1 4.103 1 3.901 1 )
Jamaica 689 0 820 0 3.326 1 306
Republica 2.009 0 1.816 0 1.768 0 -3
Dominicana

Nicaragua 1.153 0 1.128 0 1.377 0 22
Barbados 324 0 234 0 423 0 81
Paraguay 718 0 591 0 388 0 -34
Honduras 509 0 273 0 308 0 13
Venezuela 1.991 0 682 0 272 0 -60
Bolivia 124 0 186 0 232 0 25
Cuba 2.619 1 603 0 1.198 0 99
Otros paises 41.095 9 28.880 7 27.919 6 8
Total* 446.512 | 100 422.047 | 100 461.266 | 100 9,3

*Total de paises disponibles y cifras espejo para Cuba.

Fuente: UN Comtrade.
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TABLA 27. Destino de las exportaciones de libros impresos de América Latina y el
Caribe 2009-2011 (miles de délares FOB)

Pais

2009

%

2010

%

2011

%

Variacion %

2011/2010

EE. UU. 99.106 22 112.850 27 108.825 24 -4
México 31.557 7 30.714 7 33.380 7 9
Venezuela 56.557 13 18.562 4 26.329 6 42
Brasil 8.759 2 10.058 2 26.314 6 162
Ecuador 20.085 4 23.561 6 24.995 5 6
Chile 18.804 4 20.151 5 24.477 5 21
Argentina 23.636 5 19.222 5 23.211 5 21
Peru 22979 5 24.013 6 22.592 5 -6
Colombia 16.864 4 17.665 4 19.166 4 8
Guatemala 17.604 4 18.158 4 17.876 4 -2
Panama 16.605 4 20.245 5 17.164 4 -15
Costa Rica 13.274 3 12.957 3 12.088 3 -7
El Salvador 12.580 3 10.441 2 11.024 2 6
Republica 8.600 2 10.800 3 10.961 2 1
Dominicana

Honduras 15.082 3 9.163 2 8.604 2 -6
Reino Unido 671 0 589 0 8424 2 1.331
Otros paises 63.749 14 62.899 15 65.835 14 8
Total* 446.512 | 100 422.047 | 100 461.266 | 100 9,3

*Total de paises disponibles y cifras espejo para Cuba.

Fuente: UN Comtrade.
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TABLA 28. Destino de las exportaciones de libros impresos de América Latina y el
Caribe 2009-2011 (miles de délares FOB)

Pais/Organismo 2009 % 2010 % 2011 % \;aorﬁ‘/'z"&z’
América Latina 324.020 73 279.703 66 310.642 67 11
CAN 120.454 27 87.890 21 97.343 21 11
Cuba 2.801 1 1.866 0 3.176 1 70
Mercosur 43244 | 10 41.141 10 62892 | 14 53
Chile 18.804 4 20.151 5 24477 5 21
México 31.557 7 30.714 7 33.380 7 9
Republica 8.600 2 10.800 3 10.961 2 1
Dominicana
MCCA 67.030 15 57.871 14 55.725 12 -4
Panam4 16.605 4 20.245 5 17.164 4 -15
Caricom 14.926 3 9.024 2 5.526 1 -39
Europa 14.807 3 10.837 3 17.803 4 64
EE. UU. 99.106 22 112.850 27 108.825 24 -4
Otros destinos 8.579 2 18.657 4 23.995 5 8
Total* 446.512 100 422.047 100 461.266 100 93

*Total de paises disponibles y cifras espejo para Cuba.

Fuente: UN Comtrade.
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TABLA 29. Participacion porcentual de las exportaciones de libros espaioles segun
agente 2000-2011

Agente 2000 2005 2010 2011
Editorial 77 74 58 67
Grafico 23 26 42 33
Total 100 100 100 100

Fuente: Fedecali.

TABLA 30. Participacidn porcentual de las exportaciones de libros espafoles segtin
destinos 2009-2011

Editorial Gréfico
Regién o pais

2009 2010 2011 2009 2010 2011
América 68 65 50 2 3 3
EE. UU. 5 4 3 0 0 0
América Latina y el Caribe 63 60 46 1 2 3
Resto del mundo 32 35 50 98 97 97
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Fedecali.
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TABLA 31. Importaciones mundiales del libro 2009-2011 (miles de délares CIF)

Variacion %

Pais 2009 % 2010 % 2011 % 2009/2008
EE. UU* 1.900.621 | 11,4| 2.003616 | 11,9| 1.833.930| 10,8 -8,5
Reino Unido 1.432.304 86| 1.427.179 85| 1.613.026 9,5 13,0
Canada 1.275.868 7,7 | 1.369.140 81| 1.339.874 79 -2,1
Francia, Ménaco 986.961 59 931.939 55 973.781 5.7 4,5
Alemania 693.767 4,2 664.618 39 761.735 4,5 14,6
China-Hong Kong 745.439 4,5 795.789 4,7 703.866 41 -11,6
Suiza 644.902 39 627.712 37 631.914 37 0,7
Australia 502.643 3,0 532311 32 569.175 34 6,9
Bélgica 579.939 35 532.095 3,2 567.664 33 6,7
México 370.792 2,2 368.042 2,2 372911 2,2 1,3
Espana 330.621 2,0 297.915 1,8 339.208 2,0 13,9
Singapur 294.608 1,8 301.601 1,8 340.645 2,0 12,9
Italia 258.369 1,6 241.527 14 337.978 2,0 39,9
Japén 248.825 1,5 262.758 1,6 278.385 1,6 59
Federacion Rusa 404.465 2,4 308.690 1,8 273.917 1,6 -11,3
Republica Checa 222397 1,3 221.363 1,3 218.982 13 -1,1
Suecia 151.871 09 183.030 1,1 213.256 13 16,5
Sudafrica 167.506 1,0 211.413 13 204.105 1,2 -3,5
Republica de Corea 188.275 11 184.677 11 185.684 11 0,5
Noruega 172.285 1,0 167.413 1,0 184.737 1,1 10,3
Otros paises 5.065.516 | 30,4 | 5.213.900 | 30,9 | 5.030.750 | 29,6 -3,5
Total** 16.637.971 | 100 |16.846.727 | 100 [16.975.524 | 100 0,8

* Incluye Puerto Rico e islas Virgenes

**Total de paises disponibles

Fuente: UN Comtrade.
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TABLA 32. Importaciones de libros impresos de Iberoamérica 2009-2011 (miles de

délares CIF)
Pais 2009 % 2010 % 2011 % ‘fgﬂcl';‘;z’

México 370.792 24 368.042 24 372911 22 13
Brasil 115.949 8 141.164 9 179.387 1 271
Argentina 98.557 6 109.663 7 122.305 7 11,5
Chile 55.213 4 61.706 4 78.345 5 27,0
Colombia 64.353 4 69.701 5 75.560 5 8,4
Peru 66.045 4 64.787 4 70.030 4 8,1
Panama 45.728 3 67.896 4 57.886 3 -14,7
Ecuador 48.111 3 50.724 3 51.586 3 1.7
Costa Rica 18.391 1 31.525 2 44.289 3 40,5
Guatemala 38.032 2 39.983 3 43.006 3 7,6
Venezuela 127.874 8 53.263 3 39.838 2 -25,2
Republica 22.260 1 24.559 2 27.126 2 10,5
Dominicana

Honduras 25773 2 19.328 1 25.948 2 34,3
El Salvador 21.050 1 20.759 1 23.268 1 12,1
Nicaragua 15.029 1 18.649 1 18.823 1 0,9
Bolivia 8.787 1 10.101 1 12.530 1 24,0
Paraguay 8.743 1 9.731 1 11.665 1 19,9
Cuba* 4.906 0 3.489 0 4.866 0 39,5
Uruguay 506 0 862 0 734 0 -14,8
Total América 1.156.100 75,1| 1.165.932 75,5| 1.260.104 75,3 7,6
Latina

Espafa 330.621 21 297915 19 339.208 20 13,9
Portugal 53.194 3 81.438 5 73.239 4 -10,1
Total Iberoamérica | 1.539.915 | 100 1.545.284 | 100 1.672.551 | 100 8,2

* Cifras espejo para Cuba.

Fuente: UN Comtrade.
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TABLA 33. Balanza comercial de libros impresos de Iberoamérica 2009-2011 (miles

de délares)

Pais 2009 2010 2011 ‘gﬁj‘z"&z’
Argentina -61.561 -66.883 -81.915 22,5%
Bolivia -8.663 -9.915 -12.298 24,0%
Brasil -97.003 -124.812 -154.288 23,6%
Chile -29.133 -36.874 -38.163 3,5%
Colombia 71.501 29.154 25.791 -11,5%
Costa Rica -12.533 -20.297 -35.343 74,1%
Cuba -2.287 -2.886 -3.668 27,1%
Ecuador -45.836 -48.141 -47.593 -1,1%
El Salvador -15.829 -15.876 -17.169 8,1%
Guatemala -34.615 -35.880 -39.104 9,0%
Honduras -25.263 -19.055 -25.640 34,6%
México -218.874 -207.832 -208.185 0,2%
Nicaragua -13.876 -17.522 -17.445 -0,4%
Panama -41.249 -50.131 -34.008 -32,2%
Paraguay -8.025 -9.140 -11.277 23,4%
Peru -40.760 -43.641 -41.257 -5,5%
Republica Dominicana -20.251 -22.743 -25.358 11,5%
Uruguay 14.988 6.323 4.502 -28,8%
Venezuela -125.883 -52.581 -39.567 -24,8%
Total América Latina -715.152 -748.732 -801.984 7.1%
Espana 302.052 278.157 273.033 -1,8%
Portugal -3.630 -29.960 -11.479 -61,7%
Total Iberoamérica -416.729 -500.535 -540.430 8,0%

Fuente: UN Comtrade.
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TABLA 34. Balanza comercial de libros impresos de Iberoamérica con Estados
Unidos 2009-2011 (miles de doélares)

Pais 2009 2010 2011
Argentina -4.178 -4.245 -3.660
Bolivia -1.436 -1.688 -2.100
Brasil -16.212 -21.460 -27.855
Chile -8.313 -8.454 -11.824
Colombia 12.707 12.162 6.478
Costa Rica -5.454 -9.155 -10.984
Ecuador -8.502 -6.247 -6.913
El Salvador -4.225 -5.109 -8.256
Guatemala -6.508 -6.055 -6.595
Honduras -6.957 -7.279 -12.062
México -110.495 -98.215 -81.503
Nicaragua -2.654 -5.915 -7.677
Panama -8.663 -11.391 -7.454
Paraguay -703 -855 -1.153
Peru -5.025 -5.861 -6.336
Republica Dominicana -6.482 -6.597 -6.581
Uruguay -81 -69 -145
Venezuela -18.958 -15.105 -13.509
Total América Latina -202.139 -201.540 -208.130
Espafa 12.169 6.476 -7.966
Portugal -1.723 -1.695 -1.235
Total Iberoamérica -191.693 -196.759 -217.331

Fuente: UN Comtrade.
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TABLA 35. Balanza comercial de libros impresos de Iberoamérica con Espaia 2009-

2011 (miles de doélares)

Pais 2009 2010 2011
Argentina -35.805 -37.313 -38.208
Bolivia -2.328 -2.671 -2.794
Brasil -17.397 -13.643 -10.355
Chile -18.203 -18.968 -23.184
Colombia -16.515 -17.981 -18.804
Costa Rica -2.500 -3.274 -3.770
Ecuador -8.844 -8.881 -9.190
El Salvador -2.086 -2.614 -2.461
Guatemala -4.956 -3.890 -4.260
Honduras -1.972 -1.785 -1.847
México -74.447 -66.682 -72.927
Nicaragua -1.814 -1.672 -1.957
Panama -8.648 -15.773 -11.908
Paraguay -1.452 -1.636 -2.516
Peru -13.833 -13.789 -15.523
Republica Dominicana -4.311 -3.512 -3.995
Uruguay -6 -37 -16
Venezuela -20.494 -12.793 -1.329
Total América Latina -235.611 -226.913 -225.044
Espafa 0 0 0
Portugal -22.928 -32.470 -34.217
Total -258.539 -259.383 -259.260

Fuente: UN Comtrade.
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El Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe, CERLALC,
es un organismo intergubernamental, bajo los auspicios de la UNEsco, que trabaja en
la creacion de condiciones para el desarrollo de sociedades lectoras. Para ello orienta
sus acciones hacia el fomento de la produccion y circulaciéon del libro, la promocion
de la lectura y la escritura y el estimulo y proteccion de la creacién intelectual.

Son paises miembros del CERLALC:

Argentina « Bolivia (Estado Plurinacional de) « Brasil « Chile « Colombia « Costa Rica
« Cuba « Ecuador « El Salvador « Espana « Guatemala « Honduras « México « Nicaragua
« Panamad « Paraguay « Perti « Portugal « Republica Dominicana « Uruguay « Venezuela
(Republica Bolivariana de)




Este documento forma parte de la amplia gama de esfuerzos que el Centro
Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe, CERLALC,
realiza para generar conocimiento, divulgar informacion especializada e
impulsar procesos de formacion en todas sus areas misionales.

El espacio iberoamericano del libro 2012 se imprimié por primera vez el mes
de enero del afio 2013. Su version digital fue lanzada el mes de diciembre del
ano 2012. En su composicién se utilizaron tipos Minion y Myriad de Adobe
Systems Inc.







La vocacién del ceErRLALC de medir y ponderar el

) mundo del libro ha sido una constante que ha ren-

dido numerosos frutos a lo largo de los cuarenta y

un anos de existencia del Centro. Una de las publi-

caciones que mayor trascendencia ha tenido es El

espacio iberoamericano del libro, que en los ultimos

seis afos ha sistematizado su metodologia de recopi-

lacién de informacién y la ha acotado conforme a las necesi-

dades de la region y a la agudizacion de la mirada de nuestros
investigadores.

En esta edicion, ofrecemos al lector una mirada sobre la
produccion editorial de la region hasta 2011, un articulo
con los datos sobre el comercio exterior y un estudio com-
parativo de las encuestas nacionales de habitos de lectura y
comportamiento lector. Asi, El espacio iberoamericano del
libro 2012 mantiene su compromiso de presentar bienal-
mente las cifras del mundo del libro en la region; poniendo
de manifiesto los cambios y retos que se avecinan conforme
se transforman los medios de produccién y los modelos de
negocios.
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