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organizaciones no gubernamentales que
produzcan y fiscalicen, desde un enfoque
intersectorial, los procesos de generacion
y uso publico de dichos datos. Los ministe-
rios de Cultura, a pesar del trayecto e interés
de algunos paises han demostrado en la
economia creativa, tienen aun capacidades
institucionales limitadas para abordar de una
manera compleja la gestion del sector creati-
Vo, el que en la mayoria de los casos excede
su campo de accioén.

La participacion de diversos actores en
la gestidn de los conocimientos podria ser
una estrategia de sostenibilidad, conside-
rando que mientras mas instituciones estén
implicadas, mayores posibilidades habra de
continuidad, incluida la participacion del
sector privado en estas mediciones.

El apoyo a la participacion del sector
privado en la formulacién, implementacion
y fiscalizacion de las politicas publicas en la
economia creativa es otra de las zonas inex-
ploradas por el BID que son estratégicas hoy,
tomando en cuenta las recomendaciones de
politicas culturales que protejan y promue-
van la diversidad cultural en un contexto
de economia creativa (Unesco, 2017; OEl,
Cepal, Sicsur, Union Europea). Todos los
instrumentos estratégicos dan cuenta de
la necesidad de tomar decisiones publicas
y privadas informadas por datos rigurosos
que en estos momentos no estan disponi-
bles. Incluso se habla de la necesidad de
recoger datos desagregados que respondan
a unas metas de desarrollo sostenible que
hay que replantear, tomando en cuenta que
“las asociaciones publico-privadas proveen
un espacio para el equilibrio entre innova-
ciéon de las politicas publicas, el acceso y la
diversidad (Unesco, 2017: 41). De modo espe-
cifico se remarca la necesidad de recopilar
los datos e intercambiar informacién con
fines de monitoreo, considerando que “los
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buenos sistemas de informacion permiten la
evaluacion del impacto, mejores decisiones
de politica e intercambio de informacidén entre
las partes, las organizaciones internacionales
y los investigadores” (Balta, 2017: 43).

Se recomienda la mediacién y finan-
ciacion de la cooperaciéon internacional y
regional para realizar el levantamiento de
datos de economia creativa para, de esta
forma, en el contexto de la globalizacidn de
bienes y servicios culturales y del transito de
personas, se encuentren las soluciones adap-
tadas a las realidades regionales y a los paises.

Es preciso recopilar los datos y desarro-
llar las capacidades analiticas comparadas
y prospectivas para tomar decisiones infor-
madas que permitan “articular” los esfuerzos
en la economia creativa como parte de la
Agenda 2030 para el desarrollo sostenible.
“Solo la concepcidn de que los sistemas de
informacién cultural —incluyendo las CSC,
las ECC®™ y otros instrumentos de medicion
asociados— deben ser parte de los sistemas
estadisticos nacionales permitird articular
los instrumentos mas ligados a la medicidon
de la cultura con otra serie de instrumentos
de medicién (encuestas de precios, encues-
tas industriales y comerciales, encuestas de
condiciones de vida, encuestas de empleo,
encuestas de ingresos y gastos, encuestas de
proteccidén social, censos, cuentas nacionales,
entre otros). También permitira fortalecer la
relacion entre los subsistemas estadisticos,
favorecer laregularidad y continuidad de las
mediciones, y contar a largo plazo con una
masa critica de recursos humanos altamen-
te capacitados en la medicién y analisis de
la actividad cultural en sus multiples dimen-
siones” (OEI-Cepal, 2011: 320).

Se recomienda generar un marco teori-
Cco unico que vincule la economia creativa al

¥ Encuestas de consumo cultural.
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desarrollo sostenible y que sea aplicable y
comparable. La Agenda 2030 esta siendo
el referente internacional para la interlocu-
cién en la financiacion al desarrollo y podria
generar un lenguaje comun. Ya Cepal-OEl
se referia a que una de “las criticas que se
realiza a los estudios actuales es la caren-
cia de bases tedricas”. Indicaron que “se
hace necesaria la construccion de un marco
global —o de un acuerdo con alguno de los
ya existentes—, que se adapte a las necesi-
dades y particularidades de cada pais sin
perder la capacidad de comparacién” (OEl,
Cepal, 2014: 94).

Mapear las economias creativas locales
y los emprendimientos creativos es también
estratégico mas alld de los datos macro-
econdmicos de las cuentas satélites. Es
importante asociar la medicion de datos en
economia creativa con la rendicion de cuen-
ta de los gobiernos a sus ciudadanos.

La toma de decisiones basada en la
evidencia estadistica es fundamental para
el financiamiento futuro en economia crea-
tiva y el rol del banco puede marcar una

diferencia estratégica con respecto a los
esfuerzos anteriores de otras instituciones.
Apostar por la economia creativa, con una
perspectiva regional, permitiria superar lo
que ya los gobernadores del BID identifica-
ron, en la Reunion Anual de 2014 en Salvador
de Bahia, Brasil, como uno de los desafios
del desarrollo de América Latina y el Caribe:
la “integracion fragmentada de la regidn y la
concentracion de sus exportaciones en unos
pocos productos basicos sujetos a fluctura-
ciones y manufacturas poco elaboradoras”
(BID, 2015, 1). Esta integracién fragmentada,
en la que la economia creativa no es excep-
cién, puede explicarse, entre otros aspectos,
por la falta de una visidn estratégica comun,
basada en datos rigurosos y actualizados. La
medicion de las economias creativas sigue
siendo una tarea en desarrollo en América
Latina y el Caribe, y exigirad decisiones basa-
das en la evidencia, entre otras, de que lo
hecho hasta ahora no ha logrado posicionar
a la economia creativa dentro de las inver-
siones y estrategias del desarrollo sostenible
y que su potencial sigue aun subexplorado.



Referencias

Balta, J. (2017). Towards more collaborative

cultural governance. En UNESCO (2017)
Rel|shaping Cultural Policies. Advancing
Creativity for Development. 2018. 2005
Convention Global Report. Paris: Unesco.
Disponible en: http://en.unesco.org/
creativity/global-report-2018.

Banco Central de la Republica Dominicana

y Ministerio de Cultura. (2016). Primer
Informe de resultados de la Cuenta
Satélite de Cultura de la Republica
Dominicana. Santo Domingo: Banco
Central de la Republica Dominicana,
Ministerio de Cultura de la Republica
Dominicana. https.//www.bancentral.
gov.do/noticias/otras_noticias/archivos/
bc2016-05-05_Informe_CSC_RD.pdf.

Banco Central de Nicaragua. (2016). Nicaragua

en cifras. Managua: Banco Central
de Nicaragua. http://www.bcn.gob.ni/
publicaciones/periodicidad/anual/nicara-
gua_cifras/nicaragua_ cifras.pdf.

Banco Interamericano de Desarrollo. (2015).

Actualizacion de la estrategia insti-
tucional 2010-2020. Una alianza con
Ameérica Latina y el Caribe para seguir
mejorando vidas. Washington: BID.
Disponible en: https://publications.
iadb.org/bitstream/handle/11319/7515/

Actualizacion-de-la-Estrategia-Institucional-
2010-2020.pdf?sequence=2.

Bethel, N. (2014). The economic impact

of Junkanoo in The Bahamas. En The
International Journal of Bahamian Studies,
20 (1), 13-26. Disponible en: http.//jour-
nals.sfu.ca/cob/index.php/files/article/
view,/206,/270.

Buitrago, F. y Duque, I. (2011). La econo-

mia naranja. Una oportunidad infinita.
Banco Interamericano de Desarrollo:
Nueva York/Washington. Disponible en:
https.//publications.iadb.org/bitstream/
handle/11319/3659/La%20economia%20
naranja%3A%20Una%20oportunidad%20
infinita.pdf?sequence=4.

CEPAL/OEI. (2014). Cultura y desarrollo

economico en lberoamérica. Madrid: OEI.
http.//www.oei.es/historico/publicaciones/
detalle_publicacion.php?id=146.

Cifuentes, D. (2016). Los retos en la medicion

del empleo cultural en América Latina.
Bogota: Ministerio de Cultura/Convenio
Andrés Bello. Disponible en: http://
www.mincultura.gov.co/prensa/noticias/
Paginas/empleoquegeneralacultura.aspx.

Cliche, D.y RajlIsar, Y. (2017). Advancing creati-

vity for development. En UNESCO. (2017).
Rel|shaping Cultural Policies. Advancing

23



Economia creativa en América Latina y el Caribe

Creativity for Development. 2018.
2005 Convention Global Report. Paris:
UNESCO. Disponible en: http://en.unes-
co.org/creativity/global-report-2018.

Comisién Econdmica para América Latina

y el Caribe (CEPAL). (2015). Desarrollo
social inclusivo. Una nueva generacion de
politicas para superar la pobreza y redu-
cir la desigualdad en América Latina y el
Caribe. Santiago de Chile: Naciones Unidas.
Disponible en: http./repositorio.cepal.org/
bitstream/handle/11362/39100/51600099_
es.pdf;jsessionid=C80D52DCA25A914956E-
7CEDF2C78FC39?sequence=4.

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes.

(2017). Plan Nacional de Fomento a la
economia creativa. Santiago: Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes.
http://www.cultura.gob.cl/wp-content/
uploads/2017/04/plan-economia-creati-
va.pdf.

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes.

(2017a). Actualizacion del impacto
economico del sector creativo en Chile.
Santiago: Consejo Nacional de la Cultura
y las Artes. http.//www.cultura.gob.cl/
wp-content/uploads/2017/04/actualiza-
cion-impacto-economico-sector-creativo.
pdf.

Direccion Nacional de Estadistica-DANE.

(2017). Cuenta Satélite de Cultura.
Segmentos del campo cultural, afios
2015 y 2016. Matriz de Trabajo 2015 y
2016, boletin técnico. Bogota: Direccion
Nacional de Estadistica. Disponible en:
http://www.dane.gov.co/files/investiga-
ciones/pib/sateli_cultura/2005_2016/
Bole_Cta_Sat_Cul_2005_2016.pdf.

Hendrickson, M. et al. (2012). Creative indus-

tries in the Caribbean: a new road for
diversification and export growth. Port of
Spain: ECLAC Subregional Headquarters
for the Caribbean. Disponible en:

http://repositorio.cepal.org/bitstream/
handle/11362/5049/52012619_en.pdf;jses-
sionid=7718CB7F425C2FA66DEODF6D-
OFF18515?sequence=I.

IMCO. (2015). Industrias creativas & obra

protegida: informalidad, redes ilega-
les, crecimiento de la industria y
competitividad en México. México:
IMCO. http://imco.org.mx/wp-content/
uploads/2015/08/2015-Propiedad_inte-
lectual-Libro_completo.pdf.

INDESA. (2017). Industrias creativas cultu-

rales en Panamd: diagndstico del
sector y relevancia economica. Ciudad
de Panama: INDESA. Disponible
en: https://publications.iadb.org/
bitstream/handle/11319/8482/
industrias-creativas-en-panama.
PDF?sequence=1&isAllowed=y.

INEGI. (2017). Cuenta Satélite de la Cultura de

México. Cambio afio base 2013. México:
INEGI. Disponible en: http://www.inegi.
org.mx/est/contenidos/proyectos/cn/
cultura/default.aspx.

Instituto de Estadisticas de UNESCO.

Disponible en: http://data.uis.unesco.
org/# Data extracted on 04 Nov 2017
04:02 UTC (GMT) from UIS.Stat.

Instituto Nacional de Estadistica y Censos

(INDEC). (2017). Cuenta Satélite de
Cultura. Metodologia de estimacion del
valor agregado bruto y comercio exterior
cultural. En Metodologia INDEC, n° 25,
Septiembre de 2017. https.//www.indec.
gov.ar/ftp/cuadros/economia/metodolo-
gia_25_csc.pdf.

Ministerio de Cultura. (2015). Cultura a la

medida. Andlisis de la Cuenta Satélite de
Cultura de Colombia. Bogota: Ministerio
de Cultura. http://sicsur.mercosurcultu-
ral.org/archivos/Cultura-a-la-Medida.pdf.

Ministerio de Cultura y Juventud. Unidad

de Cultura y Economia. (2017). Cuenta



Satélite de Cultura de Costa Rica:
Metodologia y resultados. San José:
Editorial MCJ. Disponible en: http://mcj.
go.cr/estadisticas/Cuenta_ Satelite/archi-
vos/Metodologia_de_medicion.pdf.

Ministerio de Cultura. (2015). 22 indicadores

de la Cultura para el Desarrollo en Perd.
Resumen analitico de Perd.Lima: Ministerio
de Cultura/UNESCO. http://www.infoar-
tes.pe/wp-content/uploads/2014/12/
libro-22-Indicadores-de-Cultura-pa-
ra-el-Desarrollo2.pdf.

Ministerio de Cultura. (2015). 22 indicadores

de la Cultura para el Desarrollo en Perdu.
Resumen analitico de Peru. Lima: Ministerio
de Cultura/UNESCO. http.//www.infoar-
tes.pe/wp-content/uploads/2014/12/
libro-22-Indicadores-de-Cultura-pa-
ra-el-Desarrollo2.pdf.

Ministerio de Culturas y Turismo. (2013).

Registro plurinacional de artistas a nivel
nacional. La Paz: Ministerio de Culturas
y Turismo. Disponible en: http://www.
minculturas.gob.bo/images/pdf/estadis-
ticas.pdf.

Ministerio de Culturas y Turismo de Bolivia,

Instituto Nacional de Estadistica
de Bolivia, Ministerio de Cultura de
Colombia, Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica de Colombia,
Ministerio de Cultura y Patrimonio de
Ecuador, el Ministerio de Cultura de
Peru e Instituto Nacional de Estadistica
e Informatica del Peru. (2017). Resultados
del proyecto: Elaboracion e implemen-
tacion de la Cuenta Satélite de Cultura,
CSC, en los paises del area andina.
Lima: Ministerio de Cultura de Peru.
Disponible en: http://www.infoartes.pe/
descargar-libro-mediciones-culturales/.

Ministerio de Educacién y Cultura. (2009).

Hacia una Cuenta Satélite de Cultura
del Uruguay. Montevideo: Ministerio de

Referencias

Educacioén y Cultura. http.//cultura.mec.
gub.uy/innovaportal/file/38210/1/cuenta_
satelite_web.pdf.

Ministerio de Educacién y Cultura. (2012).

Cuenta Satélite en Cultura del Uruguay.
Medicion econdmica sobre los secto-
res artes escénicas, audiovisual, libros y
publicaciones periodicas y musica graba-
da correspondiente a 2012. Montevideo:
Direccion de Industrias Culturales.
Disponible en: http://www.mec.gub.uy,/
innovaportal/file/66152/1/cuenta_sateli-
te_en_cultura_del_uruguay_para_20]12.
pdf.

Ministerio de Hacienda y Finanzas Publicas.

Informes de Cadenas de Valor, AAo 1
- n°16 - Octubre 2016. Industrias cultu-
rales. Disponible en: http.//bit.ly/2nzuavj.

Ministry of Industry, Investment and

Commerce. (2009). Strategic Plan for
the Entertainment Industry. Kingston:
Ministry of Industry, Investment and
Commerce. Disponible en: http.//www.
jamaicatradeandinvest.org/nes/docu-
ments/ENTERTAINMENT.pdf.

Naciones Unidas, Asamblea General (ONU).

(2015). Transformar nuestro mundo:
la Agenda 2030 para el Desarrollo
Sostenible. Nueva York. Disponible
en: http://www.un.org/es/comun/
docs/?symbol=A/RES/70/1.

Naciones Unidas/PNUD/UNESCO. (2014).

Informe sobre la Economia Creativa 2013.
Edicion Especial. Ampliar los cauces de
desarrollo local. Nueva York: Naciones
Unidas. http.//www.unesco.org/new/en/
culture/themes/creativity/creative-eco-
nomy-report-2013-special-edition.

Nurse, K. (2009). Cultural Industries

and Cultural Policy in the Context of
Globalisation: An Agenda for SIDS. En
A. F. Cooper & T. M. Shaw (editors), The
Diplomacies of Small States. Between




Economia creativa en América Latina y el Caribe

Vulnerability and Resilience. Hampshire/
Nueva York: Palgrave.

Oxford Economics. (2013). The economic
impact of the creative industries in the
Americas. Washington: OEA, BID, British
Council. Disponible en: https.//publica-
tions.iadb.org/handle/11319/7747.

Piedras, E. (2007). Guatemala: un anali-
sis de la contribucion econdémica de
la cultura. Guatemala: Ministerio de
Cultura y Deportes/Banco Interamericano
de Desarrollo: https://www.google.
com.mx/url?sa=t&rct=j&qg=8&esrc=s&-
source=web&cd=2&ved=0ahUKEwj-
k2lynvezYAhVM2FMKHROIAe4QFg-
JOMAE&uUrI=http%3A%2F%2Fwww.
fygeditores.com%2FCompartimos%2FLec-
tura%2FDocumentofinaleconomia-culturaZ2.
doc&usg=AO0vVaw3o0EDb4EYGg8R6A8MuU-
V_5WuU.

Piedras, E. (2017). ¢Por qué en México
despreciamos el poder de las indus-
trias creativas? En Forbes, México.
Disponible en: https://www.forbes.com.
mx/la-cultura-riqueza-mal-vista/.

Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo
(PNUD). (2009). Cuadernos sobre
Desarrollo Humano 9. Desarrollo humano y
dindmicas econémicas locales: Contribucion
de la economia a la cultura. San Salvador:
PNUD. Disponible en: http.//www.pnud.org.
sv/2007/component/option,com_docman/
task,cat_view/qgid,118/Itemid,56/?mosmsg=
Est%ETl+intentando+acceder+desde+un+
dominio+no+autorizado.+%28www.google.
com%29.

Sistema de Informaciéon Cultural de la
Argentina (SINCA). (2017). El valor econo-
mico de la cultura. En Coyuntura Cultural,
VAB 2016, afio 9, n° 17, septiembre 2017.
Disponible en http://back.sinca.gob.ar/
download.aspx?id=2267.

Sistema de Informacion Cultural de la
Argentina (SInCA). (2017a). Comercio
Exterior de Bienes y Servicios Culturales.
Resultados 2016. En Coyuntura Cultural,
ano 9, n° 18, julio 2017. Disponible
en: http://back.sinca.gob.ar/download.
aspx?id=2265.

Sistema FIRJAN. (2016). Mapeamento da
Industria Criativa no Brasil. Rio de Janeiro:
Federacao das Industrias do Estado do
Rio de Janeiro. Disponible: http://www.
firjan.com.br/economiacriativa/download/
mapeamento-industria-criativa-sistema-fir-
Jjan-2016.pdf.

UNCTAD. (2008). Creative Economy Report
2008. The Challenge of Assessing the
Creative Economy: Towards Informed
Policy-Making. Ginebra: UNCTAD. http.//
unctad.org/es/Docs/ditc20082cer_en.pdf.

UNCTAD. (2010). Economia creativa: una
opcion factible de desarrollo. Informe
2070. Nueva York: UNCTAD. http.//unctad.
org/es/Docs/ditctab20103_sp.pdf.

UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook
and Country Profiles: Trends in interna-
tional trade in creative industries. (Nueva
York: Naciones Unidas). Disponible en:
http.//unctad.org/en/PublicationsLibrary/
webditcted2016d5_en.pdf.

UNESCO. (2005). Convencion de la promo-
cion y proteccion de la diversidad cultural.
Paris: UNESCO. http.//unesdoc.unesco.
org/images/0014/001429/142919s.pdf.

UNESCO. (2012). Indicadores de cultura
para el desarrollo en Ecuador. Quito:
UNESCO. http.//es.unesco.org/creativity/
sites/creativity/files/cdis/resumen_analiti-
co_ecuador_0_1.pdf.

UNESCO. (2016). Plan de Trabajo de Cultura
de la UNESCO para América Latina y el
Caribe 2016-202]. La Habana: Oficina
Regional de la UNESCO para América



Latina y el Caribe. Disponible en: http.//
www.lacult.unesco.org/docc/20151222
Plan_Trabajo_ESP.pdf.

UNESCO. (2016). The Globalisation of

Cultural Trade: a Shift in Consumption.
International flows of cultural goods and
services 2004-2013. Montreal: UNESCO
Institute for Statistics). http.//es.unes-
co.org/creativity/sites/creativity/files/
pdfglobalisation_of_cultural_trade_a_
shift_in_consumption.pdf.

Referencias

WIPO. (2009). National Studies on Assessing

the Economic Contribution of the
Copyright-Based Industries. Panama3.
Disponible en: http.//www.wipo.int/export/
sites/www/copyright/en/performance/
pdf/econ_contribution_cr_pa.pdf.

WIPO. (2012). The Economic Contribution of

Copyright-Based Industries in Trinidad
and Tobago. Kingston: WIPO. Disponible
en: http://www.wipo.int/export/sites/
www/copyright/en/performance/pdf/

UNESCO. (2017). Cultural employment. http.//
data.uis.unesco.org/# (Data extracted on
05 Nov 2017 11:39 UTC (GMT).)

Universidad Nacional de Asuncidon. (2013).

econ_contribution_cr_tt.pdf.

WIPO. (2011). National Studies on Assessing
the Economic Contribution of the
Copyright-Based Industries. Jamaica.

Sector cultural. Aporte a la economia
nacional. Asuncién: UNA. Disponible
en: http://www.leyes.com.py/documen-
taciones/informacion_economica/2010/
Triptico_Economia_Cultural.pdf.

Creative Industries Series n° 2. Ginebra:
WIPO. Disponible en: http./www.wipo.int/
edocs/pubdocs/en/copyright/1009/wipo_
pub_1009.pdf.






Agradecimientos

Agradecimientos

Esperamos que el presente informe promueva el didlogo constructivo entre
los diferentes actores de las economias de Ameérica Latina y el Caribe sobre
las mediciones y los desafios de las industrias culturales y creativas en la
region.

El Banco Interamericano de Desarrollo desea agradecer a los colaboradores
durante este proyecto. Agradecemos especialmente a Ximena Rodriguez,
Elba Agusti y Barbara Aranda.



Mediciqnes dela
economia creativa



DATOS CLAVE
INDUSTRIAS

CREATIVAS

Empleo cultural (2015)

2.8%

b

Sectores culturales incluidos en las Cuentas Satélite de Cultura (2014)3

IE
D

&

3,7%

~ ARGENTINA
- 2,5%

Peso del Sector Cultural

del empleo asalariado
registrado privado total

185 mii

250

puestos de
trabajo

empleo cultural
segun la CEPAL

2 (y de las exportaciones
0 totales del pais (2015)"

8 3(y Exportaciones en libros,
0 folletos e impresos similares’

<L

Patrimonio Material

Patrimonio Inmaterial EJ\

Patrimonio Natural @

Audiovisual ﬁ

Musica %

1 l Juegos y Jugueteria

sobre el total de la economia (2016)'

209,31

Exportaciones de bienes creativos
(millones de ddlares, 2016)?

2.217,67

Exportaciones de servicios creativos
(millones de ddlares, 2016)?

2.426,97

Exportaciones de Industrias creativas
(millones de ddlares, 2016)2

Segun el SINCA el valor total de

bienes y servicios culturales alcanzé

los 905 millones de délares.*

Valor Agregado Bruto Cultural

por sector (2016)1

A

Audiovisual
C.

Librosy
Publicaciones

E.
Diseno
ch

Artes Escénicas
y Espectaculos
Artisticos

I.

Artes Plasticas
y Visuales

Formacion Cultural

Artes Plasticas y Visuales

Bl
Publicidad

D.

Contenido
Digital Cultural

FI
Musica
HI
Patrimonio
Material
H.
Formacion J. 2% 2%
Cultural

Fuente de datos ..........................................................................

1. Sistema de Informacion Cultural de la Argentina (SInCA).
(2017). “El valor econdmico de la cultura”, en Coyuntura
Cultural, VAB 2016, ano 9, no. 17, Septiembre 2017.

2. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook and Country
Profiles: Trends in International Trade in Creative Industries.

3. CEPAL/OEI (2014). Cultura y desarrollo econémico en
Iberoamérica. Madrid: OEIL.

4. SInCA (2017a). “Comercio Exterior de Bienes y Servicios

Creacion Literaria,
Musical, Teatral y Audiovisual

Culturales. Resultados 2016. En Coyuntura Cultural, Ano 9,
Numero 18, Julio 2017.

Libros y Publicaciones E"g

Artes Escénicasy AN
Espectaculos Artisticos @

#DEMANDSOLUTIONS

BID



mnoustrias BAHAMAS

CREATIVAS

Exportaciones de bienes creativos
en millones de ddlares (2012)!

- | \ X 3,12

Promedio de las exportaciones por sectores
en el periodo 2007-2008 (millones de ddlares)?

C. 0,36
D. 0,24
E. 0,01
0,01
0,01

o

C.
Artes Visuales Diseno Nuevos Medios de Comunicacién Inversion en el

Festival Juankanoo? (en ddlares) {ﬁ
D. E. F. G.

Publicaciones Artesanias Audiovisual Artes Escénicas @
N7 $18.535.000

Sectores culturales incluidos

- Ia investigacién de UNCTAD (2016)3 Fuente de datos ..................................................................................................................

1. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook and Country Profiles:
Trends in International Trade in Creative Industries.

2. Bethel, N. (2014). The economic impact of Junkanoo in The Bahamas.

Audiovisual HiEs BHeth oz The International Journal of Bahamian Studies, 20(1), 13-26.
3. Hendrickson, Michael et al. (2012). Creative Industries in the Caribbean: A
Disefio AeE Vs e B New Road for Diversification and Export Growth. Port of Spain: ECLAC Subregional

Headquarters for the Caribbean.
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INDUSTRIAS

patos cLAVE © BARBADOS
CREATIVAS

Sectores culturales o o EXportaciones
incluidos en la investigacion de CEPAL (2012)! promedio en millones de ddélares (2012)!

Con respecto a la exportacion de bienes
y servicios creativos en millones de dolares.

A B B. c. v 15,19

Exportaciones de bienes creativos
Diseno Publicaciones Artes Visuales (millones de ddlares, 2012)

E. 4 F. (8

Exportaciones de servicios creativos

Nuevos Medios Artesanias Artes Escénicas ) ”
(millones de ddlares, 2012)

A.
13,04%

LG GG {3 st st i o s o

1. Hendrickson, Michael et al. (2012). Creative Industries in the Caribbean: A New
H i H Road for Diversification and Export Growth. Port of Spain: ECLAC Subregional
C. D. E. F. Headquarters for the Caribbean.

1,18% 0,47% 0,42% 0,06% 0,02%

\3 BID #DEMANDSOLUTIONS
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DATOS CLAVE
INDUSTRIAS BELICE

CREATIVAS Exportaciones

promedio en millones de ddlares

Sectores culturales
incluidos en la investigacion de CEPAL (2012)!

A B B. EZ c. ¥

Diseno Publicaciones Artes Visuales

0,31

Exportaciones de bienes y servicios creativos
(millones de ddlares, 2007-2008)

0,28%

0,03

Exportaciones de bienes culturales
(millones de ddlares, 2013 publicado en 2016)2

U LN G B L e s s s s s s s s

1. Hendrickson, Michael et al. (2012). Creative Industries in the Caribbean: a New Road for
B. C. Diversification and Export Growth. Port of Spain: ECLAC Subregional Headquarters for the
0 0 Caribbean.
0,02% 0,01% N > e _ _
. .(2016). The Globalisation of Cultural Trade: A Shift in Consumption. International
Flows of Cultural Goods and Services 2004-2013. Montreal: UNESCO Institute for Statistics.

\3 BID #DEMANDSOLUTIONS



Total de Exportaciones de Industrias Creativas

ESTADO PLURINACIONAL DE

INDUSTRIAS BOLIVIA
CREATIVAS

Valor Agregado Bruto
del sector cultural (2007)!
(cifra en ddlares)

8 1 Exportaciones de bienes creativos
(millones de ddlares, 2012)%

Exportaciones segin UNESCO°

124.54

Exportaciones de bienes
culturales (millones de
dolares, 2013)>

30,61

Exportaciones de servicios
culturales (millones de
dolares, 2012)°

Sectores incluidos?

Audiovisual

Libros y Publicaciones
EJ\ Musica
E-"E Artes Escénicas

Sectores culturales incluidos
la medicion de UNCTAD para
estimar exportaciones (2012)'

F,,_Q,I Artesanias Artes
Visuales

Empleo en el sector cultural (2009)

debe sumarse si se
incluyen las actividades
auxiliares de la cultura

del porcentaje total
de empleos en el pais

Fuente de datos

mil personas en el sector?

mil personas en
actividades auxiliares

mil personas en TOTAL

1. Sistema de informacion Cultural del Mercosur (SICSUR)

2. Ministerio de Culturas y Turismo de Bolivia, Instituto Nacional de Estadistica de

I e
'.m'i‘m.‘rm‘i"i"iﬂi"i“i‘ 'i"i"i'i"i“i'i"i‘i‘i\ @@@@@@@@@@@@@@@@ﬁ@@@ Cultura de Peru e InStitLvltO Nacional de Estadl'silica e Informatica del Per'*u, 2017: 22).
ﬁ'i"i@'ﬁ"i"i“iﬂiﬂﬁ‘@i‘@@‘i‘@'ﬁ"i"ﬁ‘ﬁ @@@@@@‘i‘@@@@@'ﬁ"ﬁ"ﬁ“ﬁ‘@@@@ 3.CEPAL/OEI. (2014). Culturay desarrollo econdmico en Iberoamérica. Madrid: OEI
reeeeeeeeeRRRRRRRRNE  RERRRRRRRRARAARRAAND

4. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook and Country Profiles:
Trends in international trade in creative industries.

5. UNESCO. (2016). The Globalisation of Cultural Trade: a Shift in Consumption.
International Flows of Cultural Goods and Services 2004-2013. Montreal: UNESCO
Institute for Statistics.

6. Ministerio de Culturas y Turismo (2013) Registro Plurinacional de Artistas a nivel

nacional. La Paz: Ministerio de Culturas y Turismo.

artistas individuales artistas colectivos (2013)°

‘3 BID #DEMANDSOLUTIONS



cesee

DATOS CLAVE PIB i i
INDusTRIAs DRASIL 2,64% wrcoeon

CREATIVAS =

Grandes 1 3 Segmentos
Y Sectores Creativos

» -:fl)
% Diseno =v Moda

Empleo cultural (2015)'

851 personas empleadas

: en las industrias
mil 244 creativas

1 80/ del total del
y © mercado de trabajo

@ Consumo .
(1) ,,’
‘ Arquitectura &@ Publicidad
|

Medios

Editorial Audiovisual

Total de Exportaciones
de Industrias Creativas

917,40 10.308,72 11.226,12 @ Culta

Exportaciones de bienes Exportaciones de servicios Exportaciones de Industrias
creativos (millones de creativos (millones de creativas (millones de
dolares, 2012)2 dolares, 2012)? ddlares, 2012)?

Musica

@ Patrimonio y Artes

Artes Escénicasy
Expresiones Culturales

L)
il

Millones de ddélares exportados? Investigacion y Desarrollo

I G .o '
joyeria / moda) 4 Tecnologia

Biotecnologia

Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacion

[ © 0

° Sectores en crecimiento (2012)

Fuente de datos .................................................................................................................... .
()

mEm Arquitectura }I" Publicidad 1. Sistema FIRJAN (2016) Mapeamento da 2. UNCTAD. (2016). Creative

_— @ industria criativa no Brasil. Rio de Janeiro: Economy Outlook and Country
Federagao das Industrias do Estado do Rio Profiles: Trends in International
de Janeiro. Trade in Creative Industries.
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DATOS CLAVE
INDUSTRIAS

CREATIVAS

cesee

Empleo cultural (2015)2
0/ del total de trabajadores
6,6 A) ocupados en el 2015

4196
mil 425

puestos de trabajo

CHILE
2,2%

Producto Interno Bruto
sector creativo (2013)'

Numero de empresas del sector cultural?

3 8(y del total de
N (1) empresas del pais

39
mil 943

empresas en total

Valor agregado de la cultura (2013)2

$2.911.490"

(millones de pesos corrientes)

*Equivalente a 4.454,54 millones de ddlares, segun calculos propios.

A la fecha, Chile no cuenta con una Cuenta Satélite en Cultura (€SC)
propiamente tal, aunque se han realizado de manera efectiva una
serie de intentos que buscan aproximarse a la misma.?

BID

Exportaciones culturales (2016 con datos del 2012)3

Datos segun

la UNCTAD

80,81

Exportaciones de bienes
creativos (millones de délares)3

31,05

Exportaciones de servicios
creativos (millones de dolares)®

411.86

Exportaciones de Industrias
creativas (millones de
ddlares)?

Datos segun
Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (2017)

Participacion bienes
culturales (respecto al total)?

$169.890.601

SO 406.626.374

Exportaciones de Industrias
creativas (millones de ddlares
en 2015)3

Participacion Servicios
culturales (respecto al total)?

(1)
$236.735.773 L8

Fuente de datos ................................................................................................................................................

1. Consejo Nacional de la Culturay las Artes. (2017). Plan Nacional de Fomento a la economia
creativa. Santiago: Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. Industrias culturales.

2. Consejo Nacional de la Culturay las Artes. (2017). Actualizacién del impacto econémico del
sector creativo en Chile. Santiago: Consejo Nacional de la Cultura y las Artes.

3. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook and Country Profiles: Trends in International Trade
in Creative Industries.
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co Lo M B I A Valor agregado de los segmentos
INDUSTRIAS del campo cultural (2016)% Cifras en pesos colombianos corrientes.

CREATIVAS

Empleo cultural (2014)'

Audiovisual
2.919.648

Libros y Publicaciones
1.447.813

Educacidon Cultural

Exportaciones de Industrias creativas 964.145

(millones de ddlares, 2012)°

seglin UNESCO!' Disefio Publicitario

® © © © & & © 0 o o o 0 o o o o o o o o o o 446-578
tTeeoTMOTTONNOOTNOOORNN -
revieeteseeaeseetsaee Mdsica
tTeeoofceoocTOfTTORRTONNNT Exportaciones de servicios creativos
itpiiiiipiapiRdtfiate  (milones de dolares 2012)° Artes Escénicas
70.723
Juegos & Juguetes
59.635
segun CEPAL?
ﬁ...............'.-.... - - - Creacién
""" TR TONOONOTN Exportaciones de bienes creativos 21.318
PPeRRRRIIRRERERRRRRERE  (millones de ddlares, 2012)°
A OO A OO AR A A AA A AA Artes Visuales
™Teeeeecteeeecteeesoroen 6.482
TeteteteeeteteeetereON Cifra total en millones de pesos colombianos corrientes
Valor agregado del total 0
CuentaSatélite del campo cultural (2016)% 3'21 A) $6'238'728
de cultura (nueve sectores)?
Segmentos culturales 0/ Educacién 0/ Segmento
Artes Escénicas iacion? 6 o iovi
Disefio Publicitario de mayor variacion 1 1 5 A) Cultural i ,2 A) Audiovisual
Artes Visuales -
ler‘OS y Fuente de datos ................................................................................................................................................... .
Publicaciones
Audiovisual 1. UNESCO. (2014). Resumen analitico de 2. CEPAL/OEL. (2014). Cultura y desarrollo
.. Indicadores UNESCO de Cultura para el econdmico en Iberoamérica. Madrid: OEI.
Educacion Cultural Desarrollo (IUCD) para Colombia.
Creacion 4. Direccion Nacional de Estadistica - DANE.
(2017). Cuenta Satélite de Cultura. Segmentos
Musica 3. UNCTAD. (2016). Creative Economy del Campo Cultural, afios 2015 y 2016. Matriz
Juegos y Juguetes Outlook And Country Profiles: Trends in de Trabajo 2015y 2016. Boletin técnico. Bogota:
International Trade in Creative Industries. Direccién Nacional de Estadistica.
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moustrias COSTARICA - commmmmzmse===

CREATIVAS
PIB Cultural / Valor agregado

Empleo cultural (2012) de las actividades culturales (2012)' Publicidad Educacion

Cultural y Artistica
40.074 0/, celpie
2,2%

personas ocupadas nacional C. D.

en actividades culturales 2 12* millones - -
0 5 5. de colones Audiovisual Editorial
20 = "UUmEmEm e

del total de personas

A. B.

ocupadas en el pais Segun CEPAL? = =
ieeeeeeteteereenRD 0/ del total de trabajadores o "
ipidiidpieeiitiivid 1,8% Gpsenazon S AriesHiEes
pRERREEEEE o o e
Tmreeeetecteteceeemen g~ Mil - con empleo G. H.
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Musica Artes Escénicas
Seguin UNESCO* ersonas empleadas en el campo
(2931USI; 2 7 l093, Eultural por rs:llé: de hablitanteps

H. 1%

107,06

Exportaciones de Industrias creativas

} . 3
(millones de ddlares, 2012) FUENEE A AAtOS e

1. Ministerio de Cultura y Juventud. Unidad de Cultura y Economia. (2017).

1 0 6 5 8 Cuenta Satélite de Cultura de Costa Rica: Metodologia y Resultados. San José:
|

Editorial MCJ.

Exportaciones de bienes creativos
(millones de ddlares, 2012)3 2. CEPAL/OEL. (2014). Cultura y desarrollo econdmico en Iberoamérica. Madrid: OEI.

Exportaciones
Culturales
(2012)3

3. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook and Country Profiles: Trends in

o 49 International Trade in Creative Industries.
|

4. Instituto de Estadisticas de UNESCO. Disponible en: http:/data.uis.unesco.org/#
Exportaciones de servicios creativos Data extracted on 04 Nov 2017 04:02 UTC (GMT) from UIS.Stat
(millones de ddlares, 2012)3
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ECUADOR Empleo cultural (2012)*
INDUSTRIAS | PP Enoicos s
CREATIVAS pipppppdidttttttft 53 milpersonas

teteeeeceeeeeeeeee 0,8 0y, ool tota

.................. de empleos

Contribucién del Sector Cultural TeoeooOMOMRTTOOOORNN

al Producto Interno Bruto (2010)'

it Bl 5 E St B B S E B wwwwwwwwwwwwwwwwww Actividades auxiliares?

Composicién porcentual del PIB por sector cultural (2012)! ‘II“II‘WW'I‘W'I"I“IP‘IP'I"I“N'I"W'I‘N 27,3 mil personas
e TIIIIRRRRRERRRRRE ) g o) oo
y Comunicacion ™"Teeeoeeoceetooeeeen ’ O de empleos
Actividades Profesionales, e e e e e e e eeeeeee.e
Cientificas y Técnicas 14 publicidas @wwwww@www@@wwwwww e ot VN
_— titttttitiiiiig oo T
L oy celtots
Co:nercio al mayor o m\wwwww‘mww‘m‘m‘m‘m‘m‘m‘m‘w‘w 1,2 /O de empleos
y al por menor rquitectura
™"Teeeoocceetooeeeen :
Exporz'taciones creativas 'II"II"I"II"I"II"I"I“IP'IP'I"I"W'I“IP'I"II“IP 69,5 m"d':ﬁ::nas
L ppdddadddtttefie 1,1 %6 cemoicos
Exportaciones de Industrias creativas ::Sa%”isi:!;s“wto - 4-895,6 mil personas
(millones de délares, 2012)2 de UNESCO (2015)

por cada millén de habitantes
empleados en el campo cultural.

Fuente de datos
Exportaciones de servicios creativos

(millones de ddlares, 2012)? 1. UNESCO. (2012). Indicadores de cultura para el desarrollo en Ecuador. Quito: UNESCO.

2. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook and Country Profiles: Trends in
International Trade in Creative Industries.

Exportaciones de bienes creativos 3. CEPAL/OEL. (2012). Cultura y desarrollo econémico en Iberoamérica. Madrid: OEL.
(millones de ddlares, 2012)?
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DATOS CLAVE @ EIL

CREATIVAS SALVADOR

1 4% Producto Interno Bruto scgun datos calculados a partir

del sector creativo (2005)' de los VII Censos Econédmicos.

oooooooooo

Empleos Culturales TERMPPRAR® Empleosy Actividades (@i pRRidE
mil iitiitiee - ipipininie

25 peronas phiieeie ST peonss diidiig
o/ deltotal (LEEER R oy deltota teeedetRn
176 deempieos  hididdadpp <o) /0 deempleos  gasddddang

Actividades Auxiliares TreooTeTONR Actividades Culturales  TPOTTTOTTR

oooooooooooooooooooo

mil teeeeeeeen mil teteeeeee

29,7 personas PRRRRRRRRD 22,7 personas PR RRRRRRD
deltotal  mhRAARRARA deltotal i@ @ ¢

o tereeceene o tereeceene
1,1 /O de empleos PRRRRERRRE 0,9 /O de empleos PRRRRERRRE

Exportaciones Culturales
(2012)3

125,48

Exportaciones de Industrias creativas
(millones de ddlares, 2012)3

BID

Valor agregado cultural
Subramas con mayores aportes (2004)'

Television Libros Agencias de
Publicidad

Publicaciones Radio Gastronomia

Periddicas

Cine y Video Multimedia Grabados,
Artes Graficas
e Ilustracion

Artesanias

Fuente de datos .............................................................................................

1. Programa de Naciones Unidas para el desarrollio (PNUD).
(2009). Cuadernos sobre desarrollo humano 9. Desarrollo
humano y dindmicas econdmicas locales: Contribucion de la
economia a la cultura. San Salvador: PNUD.

2. CEPAL/OEIL. (2014). Cultura y desarrollo econémico en
Iberoamérica. Madrid: OEI

3. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook and Country Profiles:
Trends in International Trade in Creative Industries.

#DEMANDSOLUTIONS



INDUSTRIAS GUATEMALA Exportaciones (2012)2

CREATIVAS

153,34

Aportacion al valor agregado c : : .
.. . : xportaciones de Industrias creativas
de las IC de las Actividades Relacionadas con la Cultura (2005) (millones de dolares, 20122

Producto Interno Bruto 150!52

sin contar la economia sombra’ Exportaciones de bienes creativos
(millones de ddlares, 2012)?

Producto Interno Bruto' 2 g 8 1

Exportaciones de servicios creativos
(millones de ddlares, 2012)?

Empleo en las industrias creativas
como resultado de |a PEA (2005>1 -0 Los sectores incluidos en la medicion son

F.._Q., Artesanias Publicaciones

Nuevos Medios

del empleo como

resultado de la PEA - :
@ Diseno E:g Artes Escénicas % Artes Visuales

(LELL Y]

eeeeTed Fuente de datos

'i‘ 'i‘ ‘i‘ ‘i‘ @ 'i 'i‘ 'i‘ 1. Piedras, Ernesto. (2007). Guatemala: Un 2. UNCTAD. (2018). Creative
'i“i"i“i"i"i“i“i, andlisis de la contribucién econémica de la Economy Outlook and Country
TefeeeTed

cultura. Guatemala: Ministerio de Cultura y Profiles: Trends in International
Deportes/Banco Interamericano de Desarrollo. Trade in Creative Industries.
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HONDURAS

INDUSTRIAS
CREATIVAS

Exportaciones (2012)'

-0 Los sectores incluidos en la medicién son

Artesanias Audiovisual

Diseno Artes Escénicas

Publicaciones

Exportaciones

. de Industrias

. creativas (millones
. de ddlares, 2012)'

Exportaciones de
servicios creativos
(millones de
ddlares, 2012)'

BID

Nuevos Medios

Artes Visuales

Exportaciones de
bienes creativos
(millones de
ddlares, 2012)'

Empleo cultural (2010)>2

TR RTRRRRRRRRARRNAND  Empleos culturales
teeeeeeeetReRRNRRNND 31.7 ..
ettt eReRRTRINTRRAD 7 & milpersonas
TERARRRRRRRRARRRRADD  1,0% ael otal o empleos
Empleo cultural y
'i"i"i'@'i"i"i"i"i"i’i"ﬁ"i"i"ﬁ"i"ﬁ"ﬁ"i"i’ Actividades auxiliares
T R T
L y == mil personas
@@@@@@@@@@@@@@@@@@@@ 1,2% del total de empleos
................... Actividades relacionadas
IR RRRRRRRPRNERTR  contacultura
teeeeeeeetReRRTRRNND
pptiipeieitietieine 4112 mipersones
TRRRRRRRRRRRARRRRADD  1,3% cel cotal de empleos

Honduras esta en proceso de adoptar metodologias para
establecer una Cuenta Satélite de Cultura.

Fuente de datos

1. UNCTAD. (20186). Creative Economy 2. CEPAL/OEL. (2014). Cultura
Outlook and Country Profiles: Trends in y desarrollo econémico en
International Trade in Creative Industries. Iberoameérica. Madrid: OEI.
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DATOS CLAVE |
INDUSTRIAS JAMAICA

CREATIVAS

5 20 Producto Interno Bruto
)

0 del sector creativo! s o,  tercermayor
Contribucion de las actividades .""'font”buallle;]ga
recreativas, culturales y deportivas

P01 Empieo cultural’
"meteceectecteececteme 5 ho d -
L YRR YR LY A 3 € attor
de todo el |
ieeepeneepdetaneeter 3 ()0 G2
"Teteceectecteecteeeteme
Exportaciones culturales
(2012)4
9,04 53,95 62,99
Exportaciones de Exportaciones de Exportaciones
bienes creativos servicios creativos de Industrias
(millones de (millones de creativas (millones
ddlares, 2012)* dolares, 2012)% de ddlares, 2012)*

BID

Composicion porcentual del PIB por sector
Sectores del derecho de autor (2005)?

B. C.
Radiodifusion Prensay Mdsica,
y Television Literatura Produccioén Teatral
y Opera
D. E. F.
Servicios de Software y Fotografia
Publicidad Bases de Datos
G. H. I.
Artes Produccion, Sociedades de
Graficas distribucion gestion colectiva
y proyeccion de derechos
de peliculas de autor
videos y
animacion

H. L
0,03%  0,004%

Fuente de datos ..........................................................................................................

1. UNDP-UNCTAD. (2010). Creative Economy Report. Creative Economy -
A Feasible Development Option. Ginebra: UNCTAD.

2. World Intellectual Property Organization (WIPO). (2007). National Studies
on Assessing the Economic Contribution of the Copyright-Based Industries.
Jamaica. Creative Industries Series No.2. Ginebra: WIPO.

3. Ministry of Industry, Investment and Commerce. (2009). Strategic
Plan for the Entertainment Industry. Kingston: Ministry of Industry,
Investment and Commerce.

4. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook and Country
Profiles: Trends in International Trade in Creative Industries.
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INDUSTRIAS
CREATIVAS 3. 3%

Producto Interno Bruto Audiovisuales
Empleo cultural (2015) de la cultura (2016)'

DATOS CLAVE M EXI C o Participacién sectorial en el PIB (2015)’

B. C.

Medios Artesanias Produccioén Cultural
de los Hogares

D. E. F.
2 4(y de los correspondientes S - _, o
; y Artes Escénicas Formacion y Difusién
7 0 al totalldel PaIS 4.65 1,88 Servicios y Espectaculos Cultural en Instituciones

Exportaciones de Industrias Creativos Educativas

creativas (millones de

dolares, 2012)2 G. H. I. J.

4.491,81 Libros, Patrimonio Artes Mdsica
Impresiones \VETCINEIRY Visuales y Conciertos

Exportaciones de bienes y Prensa Natural y Plasticas

creativos (millones de
dolares, 2012)?

Segun Ernesto Piedras, presidente de

The Competitive Intelligence Unit (CiU),
11359-45 1 160 la industria cultural y creativa aporta H.
puestos de trabajo Exportaciones de servicios 7,4% del PIB generando 2 millones de 1,7%
ocupados creativos (millones de empleos directos e indirectos.®
ddlares, 2012)2 1,5% 1,2%

Participacion del PIB de la Cultura en sectores de actividad econémica (2016)' **

67,6%

Informacion en medios masivos -

Servicios de esparcimiento, culturales, deportivos y otros servicios recreativos

Servicios ppofesionajes' cientificos y TXEEE  c0000000000030000000000009090TTAAAAICE0TECA0OTITIIAAAC0
Fuente de datos

1. INEGI. (2017). Cuenta Satélite de la Cultura de
México. Cambio Ano Base 2013. México: INEGI.

40,8%

Actividades legislativas, gubernamentales, de imparticion de

justicia y de organismos internacionales y extraterritoriales

INAUSErias MaNUFaACLUREras «::cteeseeererrrrermmmmiiiiiiiiiiiitit e

2. UNCTAD. (20186). Creative Economy Outlook
and Country Profiles: Trends in International
Irade in Creative Industries.

(07011 01= 00 [0 T T PP PP PPN

Ser‘ViCiOS ed uCatiVOS .................................................................................................................
“*Cifras preliminares.

La suma de los parciales puede
no coincidir con los totales
debido al redondeo de las cifras.

Servicios inmobiliarios y alquiler de bienes muebles e intangibles -weeeevee 3. Piedras, E. (2017). ; Por qué en México
se despreciamos el poder de las industrias

Otros servicios excepto actividades gubernamentales —«ocoeeeeeeeeeeseseseseeseneniccccecen ) "
creativas?: Forbes México.
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mnoustrias NICARAGUA

Empleo en las industrias creativas

(2009)3
CREATIVAS
Servicios culturales y de recreacién PRRRRRRRRRRRRRARRARAR®  Empleo cultural
en la composicion del valor agregado turistico por actividad econdmica (2015)' @@@@@@@@@@@@@@@@@@@@
.................... 15,7 i personas
AAAAAAALA L
2244244244444 444444444 TITTTTTTOCTONNPNMN® O,7% del total de empleos
: 2444444444444 4444444
solamente referido A A A A A b 422424444444 4444
alsectordelturismo A pdddddbddbdddbdrarrsr Empleo cultural y
F?????F‘FF@F?@F@!‘@@!‘? Actividades auxiliares
. : : Teeeeecceoeeeeeenee
Total de Exportaciones de Industrias Creativas YTTTYY YT Py Yy Yy ey y s 19,3 P e —
PPN RRDRARRRRRRNDR  0,9% del total de empleos
Exportaciones de IndustriasCreativas  ~ [ ¢ e e e s s e s 90 s 9000 s s s s s Actividades relacionadas
(millones de dodlares, 2012)? '!"F'!“!“!“!"!“!"!"!“!“!"!“!"!"!“!"!"!“F con la Cultura
Teeeteeeceoeeeereeee 19.2
Produccién total "TrereereeTeTNeTTR®NN® 0,9% deltotal de empleos
de las Industrias Creativas'
ﬁﬁg;ﬁ:g:ﬁ . Fuente de datos

BID

Servicios de Cine, Radio,
Television y Espectaculos

Servicios de agencias de Noticias y
Bibliotecas, Archivos, Museos y Otros

Servicios Creativos
de Esparcimiento

1. Banco Central de Nicaragua. (2016). Nicaragua en cifras. Managua: Banco
Central de Nicaragua.

2.UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook And Country Profiles:
Trends in International Trade in Creative Industries.

3. CEPAL/OEL. (2014). Cultura y desarrollo econémico en
Iberoamérica. Madrid: OEI.

#DEMANDSOLUTIONS



INDUSTRIAS PANAMA

CREATIVAS

Impacto en el millones de ddlares!

valor agregado’ Producto Interno Bruto
de las Industrias creativas (2011)!

Total de Exportaciones

Exportacion de industrias
creativas (millones de
ddlares, 2015)

Exportaciones de
bienes culturales
(millones de
ddlares, 2013)?

Produccion estimada

de las Industrias creativas

subyacentes (2011)! de la produccion total
de la economia

Servicios de Servicios de cine,
Publicidad radio, televisiony
otros espectaculos

Servicios de agencias de Otros servicios
noticias y de bibliotecas, creativos de
archivos, museos y otros esparcimiento

servicios culturales

BID

Empleo en las industrias creativas

(2011)3

teeceeeeeooereeceeee

Fuente de datos

Empleo cultural

17,3 mil personas

1,2% del total de empleos

Actividades relacionadas
con la Cultura

37, 7 mil personas

2,5% del total de empleos

Empleo cultural y
Actividades auxiliares

31,5 mil personas

2,1% del total de empleos

1. INDESA. (2017). Industrias Creativas Culturales de Panama, Parte II:

diagnostico del sector y relevancia economia.

2.UNESCO. (2016). The Globalisation of Cultural Trade: A Shift in Consumption.
International flows of cultural goods and services 2004-2013. Montreal:

UNESCO Institute for Statistics.

3. CEPAL/OEL (2014). Cultura y desarrollo econémico en Iberoamérica.

Madrid: OEI
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nousTrRias P ARAGUAY

CREATIVAS

Producto Interno Bruto
de las Industrias creativas (2011)'

Impacto total del PIB de las
Industrias Culturales en Paraguay

Exportaciones
promedio en millones
de ddlares (2012)?

Exportaciones de industrias
creativas (millones de
ddlares, 2012)2

Paraguay de adoptar metodologias

para establecer una Cuenta Satélite de Cultura.

El Ministerio de Educacion y Cultura tiene la iniciativa de impulsar
la construccidn de su Cuenta Satélite y a la fecha estadn en proceso
de identificacion de la informacion base. (Convenio Andrés Bello)

BID

Empleo en las industrias creativas

(2010)3

teeceeeeoeeeeoceeeee

Fuente de datos

Empleo cultural

2 7 y 7 mil personas

1% del total de empleos

Actividades relacionadas
con la Cultura

37 5 7 mil personas

1,3% del total de empleos

Empleo cultural y
Actividades auxiliares

40,8 mil personas

1,5% del total de empleos

1. Universidad Nacional de Asuncion. (2013). Sector cultural. Aporte a la

economia nacional. Asuncion: UNA.

2. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook And Country Profiles:
Trends in International Trade in Creative Industries.

3.CEPAL/OEI. (2014). Cultura y desarrollo econdmico en

Iberoamérica. Madrid: OEI
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INDUSTRIAS PERU

CREATIVAS

Contribucion de las actividades culturales -
al Producto Interno Bruto! :

Contribucion de la cultura al PIB por actividad econémica’

Impresion

Edicion de periddicos, revistas
y otras publicaciones peridédicas

de esta contribucion
proviene de las actividades
culturales centrales

de actividades de
apoyo o equipamiento.

Exportaciones
promedio en millones de ddlares (2012)2

Exportaciones de industrias
creativas (millones de
ddlares, 2012)?

BID

Empleo cultural
(2010)*

tTeeecceeeececroaOONN

Fuente de datos

Empleo cultural

148,7 mil personas

1% del total de empleos

Actividades relacionadas
con la Cultura

185,4 mil personas

1,2% del total de empleos

Empleo cultural y
Actividades auxiliares

242, 1 mil personas

1,6% del total de empleos

1. Ministerio de Cultura. (2015). 22 Indicadores de la Cultura para el Desarrollo
en Pert. RESUMEN ANALITICO DE PERU. Lima: Ministerio de Cultura/UNESCO.

2. UNCTAD. (20186). Creative Economy Outlook and Country Profiles:
Trends in International Trade in Creative Industries.

3. CEPAL/OEL. (2014). Cultura y desarrollo econémico en

Iberoamérica. Madrid: OEI.
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REPUBLICA
 DOMINICANA

INDUSTRIAS
CREATIVAS

Exportaciones
promedio en millones de dodlares (2012)?2

198,37

Exportaciones de bienes
creativos (millones de
dolares, 2012)2

Gastos en cultura en relacion
al Producto Interno Bruto (2010)'

Directorio nacional
de empresas culturales’ 5

Empresas
culturales en total

Empleo en las industrias creativas
Artes (2014)!

Visuales

BID

Artes escénicas y
espectaculos

Musica

Educacion
Cultural

Audiovisual y Radio

Empresas de Libros
y Publicaciones

1 2 5 5% Sr?btaoj;aolloctl'is
468
mil 324

personas

Fuente de datos

W

=e = =We =)
= =T =W

=e =N)e =)o

=Ne =Ne =)o =)o
=e =He =N =)
=Ne =He =N =)
=e =W =We =3¢
= =We =W =3
=Ne =Ne =N =Ne¢
=Ne =Ne¢ =N =N
=Ne =He =N =N¢
=B =5 =3¢ =2
=e =He =N =N¢
=e =He =N =N¢
=e =He =N =N)e
=e =He =N =N
=Ne =He =N =N¢
=Ne =He =N =N¢
=e =He =N =N¢

1. Banco Central de la Republica Dominicana Ministerio de Cultura de la Republica
Dominicana. (2016). Primer Informe de Resultados de la Cuenta Satélite de Cultura de
la Republica Dominicana. Santo Domingo: Banco Central de la Republica Dominicana
Ministerio de Cultura de la Republica Dominicana.

2. UNCTAD. (20186). Creative Economy Outlook and Country Profiles:
Trends in International Trade in Creative Industries.
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nousTrias OURINAM

CREATIVAS

Total Exportaciones
de bienes culturales (millones de ddélares 2011)!

Fuente de datos

1. UNESCO. (2016). The Globalisation of Cultural Trade: A Shift in Consumption. International
Flows of Cultural Goods and Services 2004-2013. Montreal: UNESCO Institute for Statistics.
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INDUSTRIAS

Producto Interno Bruto
de las industrias de derecho de autor!

Empleo cultural’

del empleo total
para el 2011

=e =We =We

=Ne =We =W

=e =)o =We

=e =N =)o

==e =He =N =N)¢
=e =He =N =N¢
=Ne =Ne¢ =N =N
=Ne =He¢ =N =N
=Ne =He =N =N¢
=Ne =He =N =N¢
=e =He =N =N¢
=B =B =B =
=Ne =Ne¢ =N¢ =N
=Ne =NHe¢ =N¢ =N
=Ne =He =N =N¢
=S¢ =He =N =N¢
==e =He =N =N¢
=Ne =He =N =N¢
=Ne =NHe¢ =N =N

puestos de trabajo

Total Exportaciones
promedio en millones de ddlares (2012)2

Exportaciones de
bienes culturales
(millones de ddlares,
2012)?

BID

TRINIDAD
CREATIVAS Y TOBAGO

Valor agregado de los subsectores principales de Derecho de Autor
(en millones de ddlares, 2012)?

D.

Radioy Prensay Servicios de
Television Literatura Publicidad

Software, Bases de
Datos y Nuevos Medios

E. F. G.

Pelicula, Steel Bands (Bandas Otras asociaciones empresariales y
Video y Sonido de Instrumentos organizaciones profesionales dedicadas
de Metal) al derecho de autor.

H. I. J. K.

Gestion colectiva de
Derechos de Autor

Musica, Produccion Fotografia, Artes “Work of Mas"*
Teatral y Opera Visuales y Graficas

Valor agregado por sector en millones de US$

147,56
90,27
69,01
35,38
21,52
13,11
9,40
8,74
3,67

XermzXTOmMmODoO

/14

0 $700

Fuente de datos

1. WIPO. (2012). The Economic Contribution 2. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook
of Copyright-Based Industries in Jamaica. and Country Profiles: Trends in International
Trade in Creative Industries.

*Es una produccion original realizada por una persona o un grupo de personas en la que una obra artistica en forma de adorno

o imagen presentada es el elemento principal de la produccién y en el que tal adorno o imagen puede ir acompanada de palabras,
musica, coreografia u otras obras, independiente de si la produccion esta destinada a realizarse en el escenario, plataforma, calle
u otro lugar “(OMPI; 2012: 13).Comprende el intérprete, autor/compositor, el disefador/productor y el dueno de una produccion.
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Exportaciones
promedio en millones de ddlares (2012)2

npusTrias URUGUAY

CREATIVAS

Producto Interno Bruto

de las Industrias creativas (2012)'

o  Cuatro sectores estudiados en el PIB de la economia

25,51

Exportaciones de Industrias creativas
(millones de ddlares, 2012)?

24

_ Librosy Exportaciones de bienes creativos
e Audiovisual TS Publicaciones (millones de délares, 2012)?
Grabada Escenicas periddicas

La Cuenta Satélite de Cultura de 2008 incluia artes escénicas y fotografia, y con
(Ministerio de Educacion y Cultura, 2009).

ello el PIB cultural rondaba el

Empleo Cultural (2010)3

1,51

Exportaciones de servicios creativos
(millones de dodlares, 2012)2

Sectores incluidos en Ia Cuenta Satélite (CEPAL)3

Empleo Cultural N
jj;%ta:eos ?@?‘F@‘F?‘!‘!‘@?@‘F‘F‘!“!‘!“!‘?? E: Artes escénicas ﬂ Formacion Cultural
° tTrectecececteeecectecen
Sersonas teeeereetetrettvfNNA EF  Artes plésticas y visuales D Bibliotecas y Archivos
Museos Audiovisual
Empleo Cultural y -
Actividades Auxiliares *ARRRRRRRRRDRRRDARD Libros y Publicaciones =[* Musica
del total teeeereetetreftORNNE
Sersonas pppdddddpeReRRRRAAAD Fuente de datos
1. Ministerio de Educacion y Cultura. (2012). Cuenta Satélite en Cultura del Uruguay. Medicién
Actividades Relacionadas ecorllé_mica sc;br(‘je los sectoreziar‘ttes ezgir;ic'\a;ls, alud.igvisusl, Iibrto’s 3;pl11bgca§:i9nez plctar‘iédlicas
................... y musica grabada correspondiente a . Montevideo: Direccion de Industrias Culturales.
confa °“':“|’a | teapiRipadReIRRRIRD
eltotal A D dh o dh dh o 2. UNCTAD. (20186). Creative Economy Outlook and Country Profiles: Trends in International
de empleos ????@‘F!‘?@?!‘?@?‘F@!‘!‘?? Trade in Cr‘e(ative I)ndustr‘ies. ’ ’
tTrecteceeecteeecececen
personas i\@@@@@@@@@i\@@@@@@i\ﬁﬁ 3. CEPAL/OEIL. (2014). Cultura y desarrollo econémico en Iberoamérica. Madrid: OEL.

BID
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moustrias YENEZUELA

CREATIVAS

Total Exportaciones
de bienes culturales (millones de ddlares 2011)!

Fuente de datos

1. UNESCO. (2016). The Globalisation of Cultural Trade: A Shift in Consumption. International
Flows of Cultural Goods and Services 2004-2013. Montreal: UNESCO Institute for Statistics.
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