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organizaciones no gubernamentales que 

produzcan y fiscalicen, desde un enfoque 

intersectorial, los procesos de generación 

y uso público de dichos datos. Los ministe-

rios de Cultura, a pesar del trayecto e interés 

de algunos países han demostrado en la 

economía creativa, tienen aún capacidades 

institucionales limitadas para abordar de una 

manera compleja la gestión del sector creati-

vo, el que en la mayoría de los casos excede 

su campo de acción.

La participación de diversos actores en 

la gestión de los conocimientos podría ser 

una estrategia de sostenibilidad, conside-

rando que mientras más instituciones estén 

implicadas, mayores posibilidades habrá de 

continuidad, incluida la participación del 

sector privado en estas mediciones.

El apoyo a la participación del sector 

privado en la formulación, implementación 

y fiscalización de las políticas públicas en la 

economía creativa es otra de las zonas inex-

ploradas por el BID que son estratégicas hoy, 

tomando en cuenta las recomendaciones de 

políticas culturales que protejan y promue-

van la diversidad cultural en un contexto 

de economía creativa (Unesco, 2017; OEI, 

Cepal, Sicsur, Unión Europea). Todos los 

instrumentos estratégicos dan cuenta de 

la necesidad de tomar decisiones públicas 

y privadas informadas por datos rigurosos 

que en estos momentos no están disponi-

bles. Incluso se habla de la necesidad de 

recoger datos desagregados que respondan 

a unas metas de desarrollo sostenible que 

hay que replantear, tomando en cuenta que 

“las asociaciones público-privadas proveen 

un espacio para el equilibrio entre innova-

ción de las políticas públicas, el acceso y la 

diversidad (Unesco, 2017: 41). De modo espe-

cífico se remarca la necesidad de recopilar 

los datos e intercambiar información con 

fines de monitoreo, considerando que “los 

buenos sistemas de información permiten la 

evaluación del impacto, mejores decisiones 

de política e intercambio de información entre 

las partes, las organizaciones internacionales 

y los investigadores” (Baltá, 2017: 43).

Se recomienda la mediación y finan-

ciación de la cooperación internacional y 

regional para realizar el levantamiento de 

datos de economía creativa para, de esta 

forma, en el contexto de la globalización de 

bienes y servicios culturales y del tránsito de 

personas, se encuentren las soluciones adap-

tadas a las realidades regionales y a los países.

Es preciso recopilar los datos y desarro-

llar las capacidades analíticas comparadas 

y prospectivas para tomar decisiones infor-

madas que permitan “articular” los esfuerzos 

en la economía creativa como parte de la 

Agenda 2030 para el desarrollo sostenible. 

“Solo la concepción de que los sistemas de 

información cultural —incluyendo las CSC, 

las ECC13 y otros instrumentos de medición 

asociados— deben ser parte de los sistemas 

estadísticos nacionales permitirá articular 

los instrumentos más ligados a la medición 

de la cultura con otra serie de instrumentos 

de medición (encuestas de precios, encues-

tas industriales y comerciales, encuestas de 

condiciones de vida, encuestas de empleo, 

encuestas de ingresos y gastos, encuestas de 

protección social, censos, cuentas nacionales, 

entre otros). También permitirá fortalecer la 

relación entre los subsistemas estadísticos, 

favorecer la regularidad y continuidad de las 

mediciones, y contar a largo plazo con una 

masa crítica de recursos humanos altamen-

te capacitados en la medición y análisis de 

la actividad cultural en sus múltiples dimen-

siones” (OEI-Cepal, 2011: 320).

Se recomienda generar un marco teóri-

co único que vincule la economía creativa al 

13 Encuestas de consumo cultural.
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desarrollo sostenible y que sea aplicable y 

comparable. La Agenda 2030 está siendo 

el referente internacional para la interlocu-

ción en la financiación al desarrollo y podría 

generar un lenguaje común. Ya Cepal-OEI 

se refería a que una de “las críticas que se 

realiza a los estudios actuales es la caren-

cia de bases teóricas”. Indicaron que “se 

hace necesaria la construcción de un marco 

global —o de un acuerdo con alguno de los 

ya existentes—, que se adapte a las necesi-

dades y particularidades de cada país sin 

perder la capacidad de comparación” (OEI, 

Cepal, 2014: 94).

Mapear las economías creativas locales 

y los emprendimientos creativos es también 

estratégico más allá de los datos macro-

económicos de las cuentas satélites. Es 

importante asociar la medición de datos en 

economía creativa con la rendición de cuen-

ta de los gobiernos a sus ciudadanos.

La toma de decisiones basada en la 

evidencia estadística es fundamental para 

el financiamiento futuro en economía crea-

tiva y el rol del banco puede marcar una 

diferencia estratégica con respecto a los 

esfuerzos anteriores de otras instituciones. 

Apostar por la economía creativa, con una  

perspectiva regional, permitiría superar lo 

que ya los gobernadores del BID identifica-

ron, en la Reunión Anual de 2014 en Salvador 

de Bahía, Brasil, como uno de los desafíos 

del desarrollo de América Latina y el Caribe: 

la “integración fragmentada de la región y la 

concentración de sus exportaciones en unos 

pocos productos básicos sujetos a fluctura-

ciones y manufacturas poco elaboradoras” 

(BID, 2015, 1). Esta integración fragmentada, 

en la que la economía creativa no es excep-

ción, puede explicarse, entre otros aspectos, 

por la falta de una visión estratégica común, 

basada en datos rigurosos y actualizados. La 

medición de las economías creativas sigue 

siendo una tarea en desarrollo en América 

Latina y el Caribe, y exigirá decisiones basa-

das en la evidencia, entre otras, de que lo 

hecho hasta ahora no ha logrado posicionar 

a la economía creativa dentro de las inver-

siones y estrategias del desarrollo sostenible 

y que su potencial sigue aún subexplorado.
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regional y comparado con las industrias crea-

tivas en el Caribe anglófono vinculados con el 

Caricom. Entre 2007 y 2008, las exportaciones 

de bienes creativos aportaron un promedio de 

15,19 millones de dólares. Estos se desglosan, 

por sectores: diseño (13,04), publicaciones 

(1,18), artes visuales (0,47), nuevos medios 

de comunicación (0,42), artesanías (0,06), 

y artes escénicas (0,02) (Hendrickson, 2012: 

38). En el caso de los servicios, 0,8 millones 

corresponden a servicios “personales, cultu-

rales” (Hendrickson, 2012: 38). No existen 

otros datos sobre el país en lo que respecta 

a la economía creativa.

Belice

Al igual que otros países del Caricom, las 

estadísticas disponibles solo se refieren al 

promedio de la exportación de bienes y servi-

cios (2007–2008), que fue de 0,31 millones 

de dólares en bienes culturales. La contri-

bución a las exportaciones de los sectores 

culturales incluidos en la investigación de 

la Cepal, que se refieren solo a los bienes, 

son: diseño (0,28), publicaciones (0,02) y 

artes visuales (0,01) (Hendrickson, 2012: 38). 

Otro dato más reciente sobre las exportacio-

nes de bienes culturales, con base en 2013, 

plantea 0,03 millones de dólares (Unesco,  

2016: 101).

Bolivia

Un estudio comparado desarrollado por 

las autoridades de cultura y estadística de 

la región de los países andinos, estimaba 

el valor agregado bruto del sector cultural 

de Bolivia en 143.611 dólares, en 2007. Este 

dato se refiere al consolidado de cuatro 

sectores: audiovisual (94.253 dólares); libros 

y publicaciones (44.038 dólares); música 

(3.673 dólares); y artes escénicas (1.646 

dólares).

Esto representaba una participación 

del 1,09% del valor agregado bruto total del 

país (Ministerio de Culturas y Turismo de 

Bolivia, Instituto Nacional de Estadística de 

Bolivia, Ministerio de Cultura de Colombia, 

Departamento Administrativo Nacional de 

Estadística de Colombia, Ministerio de Cultura 

y Patrimonio de Ecuador, Ministerio de Cultura 

de Perú e Instituto Nacional de Estadística e 

Informática del Perú, 2017: 22).

El total de exportaciones de bienes 

culturales fue de 124,54 millones de dólares 

en 2013 (Unesco, 2016: 101). Los servicios 

culturales aportaron a la economía del país 

30,61 millones de dólares en 2012 (Unesco, 

2016: 173). Las metodologías de medición 

vuelven a definir las diferencias de cifras por 

país. En el caso de Bolivia, el 2012, la Unctad 

plantea que las exportaciones de las indus-

trias creativas fue de 81 millones de dólares 

en bienes creativos porque no hay referencia 

a los servicios creativos (2016: 24).

En la base de estadísticas de la Unesco 

para Bolivia se especifica que en 2015 se 

empleaba en el sector cultural 57.502 perso-

nas por millón de habitantes. Las cifras 

oficiales del Ministerio de Culturas y Turismo, 

en cambio, se refieren a 2.283 artistas indivi-

duales y 266 artistas colectivos (2013). Esta 

cifra puede estar dada por la diferencia entre 

una persona empleada en el sector y un artis-

ta. Un dato anterior de 2009,6 pero publicado 

en 2014, marca en 65,8 mil de personas en el 

sector, que representaban el 1,4% del total. 

Si se incluyen las actividades auxiliares de 

la cultura se debe sumar (21,3 mil personas) 

6 La fuente de la Cepal es Bolivia, Est. Plur. de (2009) 
Encuesta continua de hogares. La Paz: Instituto 
Nacional de Estadísticas (INE).
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1. Sistema de Información Cultural de la Argentina (SInCA). 
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Cultural, VAB 2016, año 9, no. 17, Septiembre 2017.
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Empleo cultural  (2015)1
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3,7% empleo cultural 
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185 mil 
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trabajo
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J. 2%

4. SInCA (2017a). “Comercio Exterior de Bienes y Servicios 
Culturales. Resultados 2016. En Coyuntura Cultural, Año 9, 
Número 18, Julio 2017. 

Según el SInCA el valor total de 

bienes y servicios culturales alcanzó 

los 905 millones de dólares.4
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BAHAMAS

Exportaciones de bienes creativos
en millones de dólares (2012)1

Sectores culturales incluidos
en la investigación de UNCTAD (2016)3

Inversión en el
Festival Juankanoo2 (en dólares)
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Diseño

Audiovisual

Artes Visuales

Artes Escénicas

Fuente de datos

1. UNCTAD. (2016). 
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Headquarters for the Caribbean.
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Exportaciones  
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Fuente de datos
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Diseño Artes VisualesPublicaciones
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Fuente de datos
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ESTADO PLURINACIONAL DE

BOLIVIA

1,09%Valor Agregado Bruto
del sector cultural (2007)1 

(cifra en dólares)

Sectores culturales incluidos 
la medición de UNCTAD para 

estimar exportaciones (2012)1

Sectores incluidos2 

Empleo en el sector cultural (2009)

1,4%

2283

65,8 
mil personas en el sector3

0,5%
21,3 
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81 

124,54 

Exportaciones de bienes creativos
(millones de dólares, 2012)4

Exportaciones de bienes 
culturales (millones de 
dólares, 2013)5

Exportaciones de servicios 
culturales (millones de 
dólares, 2012)5

Exportaciones según UNESCO5

Total de Exportaciones de Industrias Creativas

Fuente de datos

1. Sistema de información Cultural del Mercosur (SICSUR)

4. UNCTAD. 

2. Ministerio de Culturas y Turismo de Bolivia,

3. CEPAL/OEI.

del porcentaje total 
de empleos en el país

artistas individuales

debe sumarse si se 
incluyen las actividades 
auxiliares de la cultura

$143.611

30,61

5. UNESCO.

$44.038

$94.253

266 artistas colectivos (2013)6

6. Ministerio de Culturas y Turismo 

$3.673

$1.646

87,1 mil personas en TOTAL 



PIB Industrias creativas 
por sector (2016)1BRASIL

Fuente de datos

1. Sistema FIRJAN (2016) Mapeamento da 
indústria criativa no Brasil. Rio de Janeiro:  
Federaçâo das Indústrias do Estado do Rio 
de Janeiro.
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Exportaciones de Industrias 
creativas (millones de dólares 

en 2015)3

406.626.374

CHILE

Producto Interno Bruto 
sector creativo (2013)1

380,81 
Exportaciones de bienes 

creativos (millones de dólares)3

2,2%

Exportaciones culturales (2016 con datos del 2012)3

31,05
Exportaciones de servicios 

creativos (millones de dólares)3

Valor agregado de la cultura (2013)2

$2.911.490*
(millones de pesos corrientes)

A la fecha, Chile no cuenta con una Cuenta Satélite en Cultura (CSC) 

propiamente tal, aunque se han realizado de manera efectiva una 

serie de intentos que buscan aproximarse a la misma.2

22,4%

Fuente de datos

1. Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. (2017). Plan Nacional de Fomento a la economía 
creativa. Santiago: Consejo Nacional de la Cultura y las Artes.  Industrias culturales. 

3. UNCTAD. (2016). 
in Creative Industries.

$236.735.773

Participación Servicios 
culturales (respecto al total)2 

2. Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. (2017). Actualización del impacto económico del 
sector creativo en Chile. Santiago: Consejo Nacional de la Cultura y las Artes.
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*Equivalente a 4.454,54 millones de dólares, según cálculos propios.
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mil 943 
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COLOMBIA

Empleo cultural  (2014)1

1,0% 
según CEPAL2

Valor agregado del total
del campo cultural (2016)4

Fuente de datos

2. CEPAL/OEI. (2014). Cultura y desarrollo 
económico en Iberoamérica. Madrid: OEI. 

1. UNESCO. (2014). Resumen analítico de 
Indicadores UNESCO de Cultura para el 
Desarrollo (IUCD) para Colombia.
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Exportaciones de bienes creativos 
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según UNESCO1
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Diseño Publicitario
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COSTA RICA

PIB Cultural / Valor agregado
de las actividades culturales (2012)1
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Empleo cultural (2012)1

1,8% del total de trabajadores 
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en actividades culturales
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del PIB
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Exportaciones de bienes creativos 
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0,49
Exportaciones de servicios creativos 
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Fuente de datos
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3. UNCTAD. (2016). 

2. CEPAL/OEI. (2014). Cultura y desarrollo económico en Iberoamérica. Madrid: OEI.

4. Instituto de Estadísticas de UNESCO. Disponible en: http://data.uis.unesco.org/# 
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Según CEPAL2

Según UNESCO4

(2015)
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ocupadas en el país

personas empleadas en el campo 
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al Producto Interno Bruto (2010)1
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CREATIVAS

Empleo cultural  (2012)3

43% 

4,76%
Composición porcentual del PIB por sector cultural (2012)1

Información
y Comunicación 

Exportaciones creativas
(2012)2

Exportaciones de Industrias creativas 
(millones de dólares, 2012)2

236,18

33,62 
Exportaciones de bienes creativos 
(millones de dólares, 2012)2

202,56
Exportaciones de servicios creativos 

(millones de dólares, 2012)2

Fuente de datos

1. UNESCO. (2012). Indicadores de cultura para el desarrollo en Ecuador. Quito: UNESCO.

 2. UNCTAD. (2016). 

Actividades Profesionales, 
Científicas y Técnicas Publicidad

Diseño

Arquitectura

Actividades auxiliares3

53 mil personas

0,8 %

Empleos culturales3

Empleo cultural y 
Actividades auxiliares3

Actividades relacionadas 
con la cultura3

#DEMANDSOLUTIONS

15% Manufactura

12% Comercio al mayor 
y al por menor

10% Enseñanza

21% 

27,3 mil personas

0,4 %

80,3 mil personas

1,2 %

69,5 mil personas

1,1 %

3. CEPAL/OEI. (2012). Cultura y desarrollo económico en Iberoamérica. Madrid: OEI.

del total 

de empleos

del total 

de empleos

del total 

de empleos

del total 

de empleos

4.895,6Según el Instituto de 
Estadísticas 
de UNESCO (2015)

por cada millón de habitantes 
empleados en el campo cultural.

mil personas
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DATOS CLAVE 
INDUSTRIAS  
CREATIVAS

Producto Interno Bruto 
del sector creativo (2005)11,4% según datos calculados a partir 

de los VII Censos Económicos.

Exportaciones Culturales 
(2012)3

Exportaciones de Industrias creativas 
(millones de dólares, 2012)3

125,48

Fuente de datos

1. Programa de Naciones Unidas para el desarrollo (PNUD). 
(2009). Cuadernos sobre desarrollo humano 9. Desarrollo 
humano y dinámicas económicas locales: Contribución de la 
economía a la cultura. San Salvador: PNUD.

 3. UNCTAD. (2016). 
Trends in International Trade in Creative Industries.

2. CEPAL/OEI. (2014). Cultura y desarrollo económico en 
Iberoamérica. Madrid: OEI. 

Empleo cultural  (2012)2

Valor agregado cultural
Subramas con mayores aportes (2004)1

A.

E.

I.H.

C.

F.

J.

G.

D.

B.

Artesanías

Cine y Video

Agencias de
Publicidad

Publicaciones 
Periódicas

Grabados,  
 

e Ilustración

Gastronomía

Libros

Radio

Multimedia

Televisión

B.

18,9%

25 
1%

Empleos Culturales

29,7 

54,7 

1,1%

2,1%

Actividades Auxiliares

Empleos y Actividades

del total 
de empleos

mil 
personas

mil 
personas

mil 
personas

del total 

de empleos

del total 

de empleos

22,7 

0,9%

Actividades Culturales

mil 
personas
del total 

de empleos

#DEMANDSOLUTIONS

A.

25,1%

D.

12,7%

G.
3,6%

H. 2,3%

C.

15,7%

E.
6,9%

F.
3,8%

J. 1,9%
I. 2,2%
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GUATEMALA

Producto Interno Bruto 
sin contar la economía sombra13,05%

Empleo en las industrias creativas 

como resultado de la PEA (2005)1

7,14% del empleo como 
resultado de la PEA

Aportación al valor agregado 
de las IC de las Actividades Relacionadas con la Cultura (2005)1

Producto Interno Bruto17,26%

Exportaciones  (2012)2

Exportaciones de Industrias creativas 
(millones de dólares, 2012)2

153,34

150,52 
Exportaciones de bienes creativos 

(millones de dólares, 2012)2

2,81
Exportaciones de servicios creativos 

(millones de dólares, 2012)2

1. Piedras, Ernesto. (2007). Guatemala: Un 
análisis de la contribución económica de la 
cultura. Guatemala: Ministerio de Cultura y 
Deportes/Banco Interamericano de Desarrollo.

2. UNCTAD. (2016). Creative 
Economy Outlook and Country 

Fuente de datos

Artesanías

Diseño

Los sectores incluidos en la medición son

Nuevos Medios

Artes Visuales

Publicaciones

Artes Escénicas
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HONDURAS

Exportaciones 
de Industrias 
creativas (millones 

de dólares, 2012)1

34,05 27,49 
Exportaciones de 
bienes creativos 
(millones de 

dólares, 2012)1

Exportaciones  (2012)1

Empleo cultural  (2010)2

36,1 mil personas

1,2% del total de empleos

31,7 mil personas

1,0% del total de empleos

Empleos culturales

1,3% del total de empleos

Fuente de datos

2. CEPAL/OEI. (2014). Cultura 
y desarrollo económico en 
Iberoamérica. Madrid: OEI. 

1. UNCTAD. (2016). Creative Economy 

Artesanías

Diseño

Audiovisual

Los sectores incluidos en la medición son

Nuevos Medios

Artes Visuales

Publicaciones

6,56
Exportaciones de 

servicios creativos 

(millones de 

dólares, 2012)1

Artes Escénicas

41,2 mil personas

Honduras está en proceso de adoptar metodologías para 
establecer una Cuenta Satélite de Cultura.

Actividades relacionadas 
con la Cultura

Empleo cultural y 
Actividades auxiliares



JAMAICADATOS CLAVE 
INDUSTRIAS  
CREATIVAS

Producto Interno Bruto 
del sector creativo15,2%
Contribución de las actividades 
recreativas, culturales y deportivas 

tercer mayor 

contribuyente 

al PIB.

Fuente de datos

1. UNDP-UNCTAD. (2010). Creative Economy Report. Creative Economy – 
A Feasible Development Option. Ginebra: UNCTAD. 

3. Ministry of Industry, Investment and Commerce. (2009). Strategic 
Plan for the Entertainment Industry. Kingston: Ministry of Industry, 
Investment and Commerce.

2.  World Intellectual Property Organization (WIPO). (2007). National Studies 
on Assessing the Economic Contribution of the Copyright-Based Industries. 
Jamaica. Creative Industries Series No.2. Ginebra: WIPO. 

Composición porcentual del PIB por sector
Sectores del derecho de autor (2005)2

D.

G.

E.

H.

F.

I.

A. C.B.

Sociedades de 
gestión colectiva 
de derechos 
de autor 

Producción, 
distribución 
y proyección 
de películas 
videos y  
animación

Radiodifusión 
y Televisión

Servicios de 
Publicidad

Software y 
Bases de Datos

Música, 
Producción Teatral 
y Ópera

Fotografía

Artes 

Prensa y 
Literatura

B.

D.

E.

F.

G.

H. I.

C.

0,21%

0,51%

0,12%

0,11%
0,09%

0,05%

0,004%0,03%

Empleo cultural3

3,0% de todo el empleo 
de Jamaica

Derecho de autor

Exportaciones culturales 
(2012)4

Exportaciones 
de Industrias 
creativas (millones 

de dólares, 2012)4

62,999,04 
Exportaciones de 
bienes creativos 
(millones de 

dólares, 2012)4

53,95
Exportaciones de 

servicios creativos 

(millones de 

dólares, 2012)4

#DEMANDSOLUTIONS

4. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook and Country 

A.

0,59%



Participación del PIB de la Cultura en sectores de actividad económica (2016)1 **

Otros servicios excepto actividades gubernamentales

MÉXICO

Producto Interno Bruto 
de la cultura (2016)1

Exportaciones de Industrias 
creativas (millones de 

dólares, 2012)2

4.651,88

4.491,81 
Exportaciones de bienes 
creativos (millones de 

dólares, 2012)2

160 
Exportaciones de servicios 

creativos (millones de 

dólares, 2012)2

A.

D.

G. I.

C.

F.

B.

Producción Cultural 
de los Hogares

Medios 
Audiovisuales

Artes 
Visuales 
y Plásticas

Libros, 
Impresiones 
y Prensa

Artesanías

Diseño y 
Servicios 
Creativos

H.

Patrimonio  
Material y 
Natural

E.

Artes Escénicas  
y Espectáculos

Formación y Difusión 
Cultural en Instituciones 
Educativas

J.

Música 
y Conciertos

Empleo cultural  (2015)1

2,4% de los correspondientes 
al total del país

1.359.451
puestos de trabajo
ocupados

Participación sectorial en el PIB (2015)1

B.A.

G.
H.

I. J.

37,7% 17,8%

3,9%

1,7%

1,2%1,5%

#DEMANDSOLUTIONS

DATOS CLAVE 
INDUSTRIAS  
CREATIVAS

Según Ernesto Piedras, presidente de 

The Competitive Intelligence Unit (CiU), 

la industria cultural y creativa aporta 

7,4% del PIB generando 2 millones de 

empleos directos e indirectos.3

Fuente de datos

1. INEGI. (2017). Cuenta Satélite de la Cultura de 
México. Cambio Año Base 2013. México: INEGI.

**Cifras preliminares.
La suma de los parciales puede 
no coincidir con los totales 
debido al redondeo de las cifras.

2. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook 

Irade in Creative Industries.

3,3%

3. Piedras, E. (2017). ¿Por qué en México 
se despreciamos el poder de las industrias 
creativas?: Forbes México.

C.

17,5%

E. 5,5%

F. 4,8%

D.

8,3%

Información en medios masivos 67,6%
40,8%

11%
10%

5,3%

2,5%
1,7%

Servicios de esparcimiento, culturales, deportivos y otros  servicios recreativos

Otros

Actividades legislativas, gubernamentales, de impartición de 
justicia y de organismos internacionales y extraterritoriales 

Industrias manufactureras

Comercio

Servicios educativos 1,1%

0,3%
0,2%

Servicios inmobiliarios y alquiler de bienes muebles e intangibles 



DATOS CLAVE 
INDUSTRIAS  
CREATIVAS

#DEMANDSOLUTIONS

NICARAGUA

Servicios culturales y de recreación
en la composición del valor agregado turístico por actividad económica (2015)1

11% 
solamente referido 
al sector del turismo

Fuente de datos

1. Banco Central de Nicaragua. (2016). Nicaragua en cifras. Managua: Banco 
Central de Nicaragua.  

2. UNCTAD. (2016). 
Trends in International Trade in Creative Industries. 

Total de Exportaciones de Industrias Creativas

Exportaciones de Industrias Creativas 
(millones de dólares, 2012)2

2,64

Empleo en las industrias creativas 

(2009)3

19,2 mil personas

0,9% del total de empleos

Actividades relacionadas 
con la Cultura

15,7 mil personas

0,7% del total de empleos

Empleo cultural

0,9% del total de empleos

Empleo cultural y 
Actividades auxiliares

19,3 mil personas

3. CEPAL/OEI. (2014). Cultura y desarrollo económico en 
Iberoamérica. Madrid: OEI.

65,4% Servicios de 
Publicidad

Servicios de Cine, Radio, 
Televisión y Espectáculos

Servicios Creativos 
de Esparcimiento

21,3%

Servicios de agencias de Noticias y 
Bibliotecas, Archivos, Museos y Otros7,3%

6,1%

Producción total  

de las Industrias Creativas1
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INDUSTRIAS  
CREATIVAS

#DEMANDSOLUTIONS

PANAMÁ

3,1%

1.077
Producto Interno Bruto
de las Industrias creativas (2011)1

Impacto en el
valor agregado1

Producción estimada
de las Industrias creativas 
subyacentes (2011)1

millones de dólares1

Total de Exportaciones 

Exportaciones de 
bienes culturales 

(millones de 

dólares, 2013)2
1,63

1,5%

Fuente de datos

1. INDESA. (2017). Industrias Creativas Culturales de Panamá, Parte II: 
diagnóstico del sector y relevancia economía.

2. UNESCO. (2016). The Globalisation of Cultural Trade: A Shift in Consumption. 

UNESCO Institute for Statistics.

 CEPAL/OEI. 

Empleo en las industrias creativas 

(2011)3

37,7 mil personas

2,5% del total de empleos

Actividades relacionadas 
con la Cultura

17,3 mil personas

1,2% del total de empleos

Empleo cultural

2,1% del total de empleos

Empleo cultural y 
Actividades auxiliares

31,5 mil personas

Exportación de industrias 
creativas (millones de 

dólares, 2015)1 91

B.

21,3%
C.

7,3%
D.

6,1%

C. D.

B.

Servicios de agencias de 
noticias y de bibliotecas, 
archivos, museos y otros 
servicios culturales 

A.

Servicios de 
Publicidad

Servicios de cine, 
radio, televisión y 
otros espectáculos

Otros servicios 
creativos de 
esparcimiento

de la producción total 
de la economía

A.

65,4%
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PARAGUAY

3,85% Producto Interno Bruto
de las Industrias creativas (2011)1

Exportaciones  

promedio en millones  
de dólares (2012)2

17,5 
Exportaciones de industrias 
creativas (millones de  

dólares, 2012)2

Impacto total del PIB de las 
Industrias Culturales en Paraguay

Fuente de datos

1. Universidad Nacional de Asunción. (2013). Sector cultural. Aporte a la 
economía nacional. Asunción: UNA. 

2. UNCTAD.
Trends in International Trade in Creative Industries. 

3. CEPAL/OEI. (2014). Cultura y desarrollo económico en 
Iberoamérica. Madrid: OEI.

Empleo en las industrias creativas 

(2010)3

37,7 mil personas

1,3% del total de empleos

Actividades relacionadas 
con la Cultura

27,7 mil personas

1% del total de empleos

Empleo cultural

1,5% del total de empleos

Empleo cultural y 
Actividades auxiliares

40,8 mil personas

Paraguay está en proceso de adoptar metodologías 
para establecer una Cuenta Satélite de Cultura. 
El Ministerio de Educación y Cultura tiene la iniciativa de impulsar 

la construcción de su Cuenta Satélite y a la fecha están en proceso 

de identificación de la información base. (Convenio Andrés Bello)
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INDUSTRIAS  
CREATIVAS
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PERÚ

Contribución de las actividades culturales
al Producto Interno Bruto11,58%

66,9% 

Contribución de la cultura al PIB por actividad económica1

Impresión

Edición de periódicos, revistas 
y otras publicaciones periódicas13% 

270,22
Exportaciones de industrias 

creativas (millones de 

dólares, 2012)2

Exportaciones  

promedio en millones de dólares (2012)2

Fuente de datos

1. Ministerio de Cultura. (2015). 22 Indicadores de la Cultura para el Desarrollo 
en Perú. RESUMEN ANALÍTICO DE PERÚ. Lima: Ministerio de Cultura/UNESCO. 

2. UNCTAD.
Trends in International Trade in Creative Industries. 

3. CEPAL/OEI. (2014). Cultura y desarrollo económico en 
Iberoamérica. Madrid: OEI.

Empleo cultural
(2010)3

185,4 mil personas

1,2% del total de empleos

Actividades relacionadas 
con la Cultura

148,7 mil personas

1% del total de empleos

Empleo cultural

1,6% del total de empleos

Empleo cultural y 
Actividades auxiliares

242,1 mil personas

26% de esta contribución 
proviene de las actividades 
culturales centrales 74% de actividades de 

apoyo o equipamiento.
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REPÚBLICA
DOMINICANA

Gastos en cultura en relación
al Producto Interno Bruto (2010)1

Directorio nacional
de empresas culturales1

1,5%

Empresas
culturales en total2.042

650 Artes
Visuales

Educación 
Cultural

Empresas de Libros
y Publicaciones

494

Audiovisual y Radio380

371

Artes escénicas y 
espectáculos87

Música60

198,37
Exportaciones de bienes 

creativos (millones de 

dólares, 2012)2

Exportaciones  

promedio en millones de dólares (2012)2

Empleo en las industrias creativas 

(2014)1

12,5% del total de 
trabajadores

468 
mil 324
personas

Fuente de datos

1. Banco Central de la República Dominicana Ministerio de Cultura de la República 
Dominicana.  (2016). Primer Informe de Resultados de la Cuenta Satélite de Cultura de 
la República Dominicana. Santo Domingo: Banco Central de la República Dominicana 
Ministerio de Cultura de la República Dominicana. 

2. UNCTAD.
Trends in International Trade in Creative Industries. 
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Fuente de datos

1.  UNESCO. (2016). The Globalisation of Cultural Trade: A Shift in Consumption. International 
Flows of Cultural Goods and Services 2004-2013. Montreal: UNESCO Institute for Statistics.

SURINAM

0,52 Total Exportaciones
de bienes culturales (millones de dólares 2011)1
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TRINIDAD
Y TOBAGO

Producto Interno Bruto 
de las industrias de derecho de autor14,8%

Empleo cultural1

5% del empleo total 
para el 2011

29 mil 413
puestos de trabajo

Fuente de datos

2. UNCTAD. (2016). Creative Economy Outlook 1.  WIPO. 

Valor agregado de los subsectores principales de Derecho de Autor 
(en millones de dólares, 2012)2

A. D.

H.

G.

B.

E.

I.

F.

C.

J.

Radio y    
Literatura

Película, 
Video y Sonido  

C. 147,56

B. 199,16

D. 90,27

E. 69,01

F. 35,38

G. 21,52

H. 13,11

J. 8,74

I. 9,40

K.

Total Exportaciones  

promedio en millones de dólares (2012)2

5,82 
Exportaciones de 
bienes culturales 
(millones de dólares, 

2012)2

K. 3,67

A. 666,10

Valor agregado por sector en millones de US$

$0 $700
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URUGUAY

0,63% Producto Interno Bruto
de las Industrias creativas (2012)1

Audiovisual

Cuatro sectores estudiados en el PIB de la economía

Libros y 
Publicaciones 
periódicas

Artes 
Escénicas

Música
Grabada

Exportaciones  

promedio en millones de dólares (2012)2

Exportaciones de Industrias creativas 
(millones de dólares, 2012)2

25,51

24
Exportaciones de bienes creativos 

(millones de dólares, 2012)2

1,51
Exportaciones de servicios creativos 

(millones de dólares, 2012)2

Sectores incluidos en la Cuenta Satélite (CEPAL)3

Museos

Libros y Publicaciones

Audiovisual

Música  

Artes escénicas

Artes plásticas y visuales

Formación Cultural

Bibliotecas y Archivos

Empleo Cultural (2010)3

2,6% del total 

de empleos

42,4 mil personas

Fuente de datos

2. UNCTAD. (2016). 

3. CEPAL/OEI. (2014). 

1. Ministerio de Educación y Cultura. (2012). Cuenta Satélite en Cultura del Uruguay. Medición 
económica sobre los sectores artes escénicas, audiovisual, libros y publicaciones periódicas 

3,4% del total 

de empleos

55,1 mil personas

2,4% del total 

de empleos

38,6 mil personas

Actividades Relacionadas 
con la Cultura

Empleo Cultural

Empleo Cultural y 
Actividades Auxiliares

La Cuenta Satélite de Cultura de 2008 incluía artes escénicas y fotografía, y con 

ello el PIB cultural rondaba el 0,79% (Ministerio de Educación y Cultura, 2009).
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VENEZUELA

Fuente de datos

1.  UNESCO. (2016). The Globalisation of Cultural Trade: A Shift in Consumption. International 
Flows of Cultural Goods and Services 2004-2013. Montreal: UNESCO Institute for Statistics.

0,28 Total Exportaciones
de bienes culturales (millones de dólares 2011)1




