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Presentacion

El Centro Regional para el Fomento del Libro en América
Latina, el Caribe, Espana y Portugal (Cerlalc) tiene el gusto
de presentar por tercera vez un volumen actualizado del £/
espacio iberoamericano del libro, estudio que desde el 2006
se ha convertido en un vector fundamental de informacién
para el sector del libro. Nuevamente nos complace poner
esta valiosa publicacién a disposicién de la comunidad
editorial, del mundo académico y de los lectores interesados
en la actividad editorial y su estadistica. Este ha sido un
propésito comin del Cerlalc y el Grupo Iberoamericano de
Editores (GIE), entidad que nos brinda su concurso para

la recoleccién de la informacién que producen sus cimaras
del libro asociadas, asi como los editores y libreros afiliados.

El Cerlalc reconoce la importancia de brindar al sector
editorial la informacion necesaria para facilitar la toma

de decisiones en el diseno y ejecucion de politicas de la
lectura y el libro, asi como de permitir evaluar su impacto.
Por ello, desde la Subdireccién del Libro y Desarrollo y de
nuestra unidad especializada, el Servicio de Informacién
Estadistica Regional (SIER), hemos emprendido la tarea
de mantener al dia el contenido de dicha publicacién. Para
ello, hemos realizamos actividades permanentes entre las
que se cuentan la asesoria para la realizacién de estudios
nacionales del libro a partir de metodologias consensuadas
regionalmente por medio de acuerdos con las cimaras

nacionales del libro y los organismos publicos, asi como
encuestas de opinién empresarial que permiten evaluar el
estado del sector. En convenios interinstitucionales con
todos los paises de la regién consolidamos las estadisticas
de los metadatos asociados al registro del ISBN. Estas
fuentes primarias se combinan con informacién de fuentes
secundarias, particularmente en lo relativo a los flujos de
comercio del libro y a los estudios de comportamiento
lector. De alli se obtiene un panorama general del estado de
la produccién y comercializacién de libros en la regién.

Como resultado de este trabajo sostenido y riguroso, el
Cerlalc ha conseguido consolidar un banco de datos sobre
las actividades de la industria editorial iberoamericana,
con el objetivo de cuantificar la oferta editorial regional

y constatar la manera en que ésta refleja nuestra

diversidad cultural. Este trabajo incorpora elementos de
diagndstico sobre la edicién, llevados a cabo desde la esfera
gubernamental con la colaboracién de algunas entidades
publicas. De igual modo, el estudio profundiza en 4reas
nuevas como la edicién en lenguas autéctonas.

La observacién de la dindmica de los flujos de comercio
dentro de la regidn representa para nosotros una singular
forma de entender el didlogo cultural desde el punto de
vista del libro. Esta reflexion nos permite a la vez detectar
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las debilidades y las oportunidades que a todos nos
compete enfrentar y potenciar respectivamente.

El acceso al libro a través de las bibliotecas es otro de
nuestros frentes estratégicos. En este volumen presentamos
los resultados de un estudio piloto en cuatro paises
realizado para la Unesco, con el propésito de generar
indicadores normalizados de la edicién, las bibliotecas y
las librerias. Este ejercicio de compilacién de informacién
sectorial, enriquecido con andlisis que realicen los expertos,
deberd convertirse en una accién sistemdtica por parte de
las organizaciones regionales relacionadas con el libro. Las
politicas publicas dirigidas al libro y la lectura encuentran
en estas actividades una herramienta complementaria para
el diseno de proyectos y la asignacién de recursos.

Los empresarios de la edicién, en todos los niveles, tendrdn
informacidn de referencia para ejercicios de benchmarking
utiles para su gestién. Los organismos estatales y las
entidades sin 4nimo de lucro que trabajan alrededor del
libro, contardn con elementos actualizados y comparados
acerca de las estadisticas nacionales, sin tener que repetir
cada vez el ejercicio de recopilacién de informacién
secundaria.

Las cifras que muestra este volumen indican que el sector
editorial ha capoteado la crisis financiera global del 2008,
pero al mismo tiempo una cuidadosa lectura de las mismas
refleja debilidades estructurales del sector en la regién —
como el escaso dinamismo en el comercio internacional- y
reitera la necesidad de fortalecer las acciones en torno al
fomento de la lectura y el libro.

El Cerlalc reitera su compromiso en mantener vigente

este trabajo. Los creadores, editores, distribuidores,
libreros y las organizaciones del libro en todos los paises
deben convertirse en los mejores aliados para garantizar

la continuidad del £/ espacio iberoamericano del libro. Los
beneficios serdn importantes para todos y redundardn en el
fortalecimiento de las industrias culturales de la regién.

FERNANDO ZAPATA LOPEZ

Director, Cerlalc-Unesco



Apresentacao

O Centro Regional de Fomento ao Livro na América
Latina e no Caribe - (Cerlalc)- tem o prazer de apresentar
pela terceira vez um volume atualizado do Panorama

da Edigdo em Ibero-america: O Espago Ibero-americano

do Livro, pesquisa e estudo que, desde o ano 20006, se
converteu num vetor fundamental da informagao para

o setor do livro. Novamente, temos o prazer de por a
disposigao esta valiosa informagao tanto para a comunidade
editorial, como para os setores académicos e os leitores
interessados na atividade editorial e sua estatistica. Este foi
o propdsito comum do Cerlalc e o Grupo Ibero-americano
de Editores (GIE), entidade que nos oferece seu servigo
para a coleta da informagdo que produzem as suas cAmaras
do livro associadas, assim como os editores e livreiros
afiliados.

O Cerlalc reconhece a importancia de prover ao setor
editorial a informagao necessdria para facilitar a toma de
decisdes no desenho e execucio de politicas de leitura e
o livro, assim como de permitir avaliar seu impacto. Por
isso, desde a Subdire¢io do Livro e Desenvolvimento e
de nossa unidade especializada, o Servigo de Informagao
Estatistica Regional (SIER), empreendemos o dever de
manter atualizado o contetido de dita publicagao. Para
isso, realizamos atividades permanentes tais como a
assessoria para a realizagio de estudos nacionais do livro

a partir de metodologias consensuais regionalmente por
meio de acordos com as cAmaras nacionais do livro e os
organismos publicos, assim como pesquisas de opiniao
empresarial que permitem avaliar o estado do setor. Em
convénios institucionais, com todos os paises da regiao,
consolidamos as estatisticas dos metadatos associados ao
registro do ISBN. Estas fontes primarias se combinam
com informacio de fontes secundarias, particularmente no
relacionado com os fluxos de comércio do livro e os estudos
de comportamento do leitor. E dai que obtemos um
panorama geral do estado da produgao e comercializagao
de livros na regido.

Como resultado deste trabalho continuo e rigoroso, o
Cerlalc conseguiu consolidar um banco de dados sobre

as atividades da indtstria editorial ibero-americana, com

o objetivo de quantificar a oferta editorial regional e
constatar a maneira em que ela reflete nossa diversidade
cultural. Este trabalho incorpora elementos de diagndstico
sobre a edi¢ao, levados a cabo desde a esfera governamental
com a colaboragdo de algumas entidades publicas. Da
mesma forma, o estudo aprofunda em dreas novas como a
edi¢ao de linguas autéctones.

A observacgio da dinimica dos fluxos de comércio dentro
da regido representa para nds uma singular forma de
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entender o didlogo cultural desde o ponto de vista do
livro. Esta reflexdo também permite detectar as debilidades
e as oportunidades que a todos nos compete enfrentar e
potenciar respectivamente.

O acesso ao livro através das bibliotecas é outro de

nossos alvos estratégicos. Neste volume apresentamos os
resultados de um estudo piloto em quatro paises realizado
para a Unesco, com o propésito de gerar indicadores
normalizados da edicio, as bibliotecas e as livrarias.

Estes exercicios de compilagao de informagio setorial
enriquecido com anilises que realizam os especialistas
deverao ser uma agao sistemdtica por parte das organizagoes
regionais relacionadas com o livro. As politicas publicas
dirigidas ao livro e a leitura encontram nestas atividades
uma ferramenta complementaria para o desenho de
projetos e a destinagao de recursos.

Os empresdrios da edigio, em todos os niveis, terdo
informagao de referéncia para exercicios de benchmarking
Gteis para sua gestio. Os organismos estatais e as entidades
sem fins lucrativos que trabalham em volta do livro,
contardo com elementos atualizados e comparados acerca
das estatisticas nacionais, sem ter que repetir cada vez o
exercicio de coleta de informagio secundaria.

Os valores apresentados neste volume indicam que o setor
editorial tem contornado a crise financeira global do ano
2008, mas a0 mesmo tempo uma cuidadosa leitura das
mesmas reflete debilidades estruturais do setor na regiao —
como o escasso dinamismo no comércio internacional — e
reitera a necessidade de fortalecer as agoes em volta do
fomento da leitura e o livro.

O Cerlalc reitera seu compromisso em manter vigente este
trabalho. Os criadores, editores, distribuidores, livreiros

e as organizagoes do livro em todos os paises devem se
tornar nos melhores aliados para garantir a continuidade
do Panorama da Edicio em Ibero-américa: O Espago Ibero-
americano do Livro. Os beneficios serdo importantes para
todos e redundarao no fortalecimento das industrias
culturais da regiao.

FERNANDO ZAPATA LOPEZ

Diretor, Cerlalc-Unesco



~rologo

El Centro Regional para el Fomento el Libro en América
Latina y el Caribe (Cerlalc), el Grupo Iberoamericano

de Editores (GIE) y la Cdmara Chilena del Libro se
complacen en entregar a la comunidad editorial una nueva
version de El espacio iberoamericano del libro, con ocasién
del VIII Congreso Iberoamericano de Editores en el marco
de la 302 Feria Internacional del Libro de Santiago.

El espacio iberoamericano del libro es una publicacién de
las estadisticas, los hechos y los datos mds relevantes de

la industria del libro en Iberoamérica cuyo propdsito es
reunir, en una sola fuente, lo méds destacado de la edicidn,
produccién y distribucién de libros en esa drea geogréfica.
De esta manera, quienes toman las decisiones en el mundo
del libro y los investigadores pueden realizar su trabajo de
una manera més eficiente.

Gracias a la publicacién de documentos como este, que
han venido apareciendo de manera sostenida desde el

afo 2004, como resultado de un trabajo sistemdtico del
Cerlalc, con el apoyo de la cdmaras del libro y las empresas
editoriales, distribuidoras y libreras, es posible tener una
visién un poco mds precisa del mundo del libro, no sélo
en temas de mercado sino también del resultado de las
politicas publicas. Asi, los empresarios, los gobiernos

y la sociedad civil podrdn determinar rumbos, metas y
objetivos que beneficien a los ciudadanos de Iberoamérica.
Asimismo, resulta claro que, contando con una base de
datos e informacién grande y seria, los actores del libro

pueden ayudar a la industria, fortificarla y hacer de ella un
drea estratégica para el desarrollo econémico y social.

En un momento en que los cambios del mundo del

libro se empiezan a dar de manera vertiginosa, £/ espacio
iberoamericano del libro se perfila como el instrumento que
puede ayudar a identificar efectivamente y fortalecer las
variables claves de la industria editorial, estas son: autores,
editores, impresores y agentes literarios; traductores,
ilustradores, diagramadores, fotégrafos, productores

de equipos, peliculas, tintas, pegantes y software; y
comercializadores y compradores, a nivel pablico y privado.
El engranaje de libro y lector resulta clave para desarrollar
la ciencia, la tecnologia y la economia; ambos son los
actores principales de la educacién y de la cultura.

Asi pues, llenas de entusiasmo, las entidades responsables
de este trabajo esperan que esta publicacidn sea util, y que
los agentes del libro y la lectura consulten sus pdginas para
mejorar el nivel de conocimiento del sector en la regién.

OSWALDO SICILIANO

Presidente, Grupo Iberoamericano de Editores (GIE)
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Frologo

O Centro Regional de Fomento ao Livro na América
Latina e no Caribe, (CERLALC); o Grupo Iberoamericano
de Editores (GIE); e a Cimara Chilena do Livro tém o
prazer de entregar 4 comunidade editorial uma nova versao
de O Espaco Iberoamericano do Livro, por ocasido do VIII
Congresso Iberoamericano de Editores, dentro da 302 Feira
Internacional do Livro em Santiago.

O espago Iberoamericano do livro é uma publicagio das
estatisticas, fatos e dados mais relevantes da industria do
livro em na América latina cujo propdsito é reunir, numa
fonte s6, o que tem de mais destacado da edi¢io, produgio
e distribuicao de livros nessa drea geogréfica. Desta forma,
tanto os que tomam as decisdes no mundo do livro como
os pesquisadores podem realizar seu trabalho de uma forma
eficiente.

E gragas 4 publicacio de documentos como este, que

vém aparecendo continuamente desde o ano 2003, como
resultado de um trabalho sistemdtico do CERLALC e
com o apoio das cAmaras do livro e as empresas editoras,
distribuidoras e livreiras, que é possivel termos uma visio
um pouco mais precisa do mundo do livro, nio s6 em
temas de mercado, mas também do resultado das politicas
publicas. Assim, os empresdrios, os governos e a sociedade
civil poderio determinar rumos, metas e objetivos que
beneficiem aos cidaddos da América latina. Assim mesmo,
fica claro que, contando com uma base de dados e

informacio copiosa e confidvel, os atores do livro podem
ajudar 2 industria, fortalecé-la e fazer dela uma aérea
estratégica para o desenvolvimento econdmico e social.

No momento atual em que as mudangas no mundo

do livro se dao de forma vertiginosa, O Espaco
Iberoamericano do Livro perfila-se como o instrumento
que pode ajudar a identificar efetivamente e fortalecer

as varidveis importantes da industria editorial, que

sao: autores, editores, impressores e agentes literdrios;
tradutores, ilustradores, diagramadores, fotégrafos,
produtores de equipamentos, filmes, tintas, colas e
software; e comerciantes e compradores a nivel publico ou
privado. A engrenagem de livro e leitor resulta importante
para desenvolver a ciéncia, a tecnologia e a economia;
ambos sdo os autores principais da educacio e da cultura.

Assim, com muito entusiasmo, as entidades responsdveis
deste trabalho esperam que esta publicagio seja util e que
os agentes do livro e da leitura consultem suas pdginas para
melhorar o nivel de conhecimento do setor na regiao.

OSWALDO SICILIANO

Presidente, Grupo Iberoamericano de Editores (GIE)



INtroduccion

Cada dos afios el Cerlalc realiza esfuerzos plurales para
materializar, en un solo volumen, los estudios estadisticos
de la regi6n sobre la edicién en Iberoamérica. Si en la
primera edicién de Panorama de la edicion en Iberoamérica:
El espacio del libro, realizada hace cuatro afos, se logré el
primer gran esfuerzo de reunir la informacién estadistica
relevante disponible en Iberoamérica, en esta tercera
versién es evidente que el proceso avanza y que, al mismo
tiempo, nos presenta enormes retos.

En 2004, tras organizar en el Cerlalc el Servicio de
Informacién Estadistica Regional (SIER), la Federacién
Espanola de Cdmaras del Libro (Fedecali) patrocin

la publicacién de Canales de comercializacion en
Latinoamérica, con énfasis en las librerias de Colombia,
Chile, Costa Rica y México. Desde entonces, impulsamos
el mapeo de librerfas en diversos paises y se han logrado
resultados concretos en Argentina, Brasil, Ecuador,
Honduras y Panamd, asi como la reciente actualizacién
de la informacién de Colombia y Chile. No obstante, ha
sido un reto que los paises mantengan su informacién
actualizada al menos bianualmente, por lo cual los andlisis
comparativos se dificultan considerablemente.

En 2006 se incorporé la informacién estadistica de Espafia
en virtud del acuerdo firmado por la direccién del Cerlalc
con el Ministerio de Cultura y la Federacién de Gremios
de Editores de Espafa (FGEE) y el Grupo Iberoamericano

de Editores (GIE), que permiti6 la primera edicién de £/
espacio iberoamericano del libro. La Federaciéon de Gremios
de Editores de Espana, la Federacién de Distribuidores
Espanoles y la Confederacién de Gremios de Libreros

en Espana aportan desde entonces sus estudios anuales.
Igualmente, el Ministerio de Cultura espanol realiza
estudios anualmente y de manera sistemdtica, y en la
actualidad dispone de un observatorio activo. Por su parte,
la Cimara Colombiana del Libro, la C4dmara Nacional de
la Industria Editorial Mexicana y la Cdmara Brasilera del
Libro contindan realizando sus estudios anuales. Por ello,
solo para estos paises se puede consolidar informacién de la
produccién editorial que incluya, por ejemplo, novedades y
reimpresiones.

Entre tanto, la nueva versién del Risbn 5.2, que elaboré el
Cerlalc con anuencia de la Agencia Internacional del ISBN
y su aplicacién en 17 paises de la regién ha permitido a

los agentes editoriales registrar los datos de sus titulos en
las agencias nacionales del ISBN de manera periddica y
estandarizada en los dos tltimos dos anos. No obstante,
aun se debe trabajar en controles de calidad que garanticen
la precisién de los metadatos.

El Cerlalc es consciente de que la generacién de

estadisticas sobre el libro en la regién obedece a procesos
en construccion en los diferentes paises. La tecnificacion
en los procesos de registro y su estandarizacién en curso
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complementardn con nuevos datos los que aqui se
presentan; ello generard més exactitud para entender la
realidad de la edicién en todos los paises.

En este proceso se han encontrado imprecisiones y datos
que han sido necesarios corregir, pero también hemos
aprendido a entender las particularidades de cada pais y
sus limitaciones frente a la cultura de generar y publicar
estadisticas. Por ello, en todos los nuevos estudios, los
cronogramas han requerido de ampliaciones y nuevos
ajustes. Por otro lado, la Unesco y la Unién Internacional
de Editores han convocado a un grupo de trabajo —del cual
el Cerlalc hace parte- para el desarrollo de estandarizaciones
y lenguajes comunes a nivel global. Al respecto, en

esta publicacién presentamos algunos avances de las
aplicaciones pilotos.

Con la nueva revisién mundial CIIU 4, las fuentes de los
organismos oficiales mundiales, regionales o nacionales
que registran el comercio y la produccién manufacturera y
los servicios —sector al cual se trasladard la informacién del
sector editorial que procesen los institutos nacionales de
estadisticas- presentan grandes retos. Asimismo, las series
histéricas tendrdn que tener comentarios y advertencias
sobre las nuevas metodologias que se aplican.

En esta publicacién incluimos referencias a los datos
cualitativos recopilados en nuestros boletines de Percepcion
sobre el clima empresarial editorial, tendencias de corto y
mediano plazo. Estos boletines presentan los resultados

de las mediciones realizadas sobre las tendencias actuales
del mercado a través de la realizacién de encuestas a las
empresas editoriales lideres de la regién, un proyecto que
cuenta con el apoyo del Grupo Iberoamericano de Editores
(GIE). Igualmente, hemos incluido un capitulo sobre la
situacién de la edicién en Cuba y un avance sobre de la
produccién editorial en lenguas originarias.

Como hemos sefialado en los voltiimenes anteriores,

es frecuente oponer la aproximacion cuantitativa, por
sondeo aplicado a una muestra importante de personas
a partir de un cuestionario estdndar para la medicion del
comportamiento lector, a la aproximacion cuantitativa

conducida sobre un nimero limitado de casos a través de
conversaciones en profundidad. Estas dos aproximaciones
corresponden a dos modos de investigacién socioldgica:
los sondeos y los coloquios, y en el Cerlalc reconocemos el
valor de ambos métodos.

Las encuestas por sondeo ofrecen érdenes de magnitud
e indicaciones de tendencias. Pueden medir frecuencias,
hacer comparaciones, observar relaciones entre variables
y determinar los pesos de los factores sociales; pero

son incapaces de identificar fenémenos muy débiles
cuantitativamente, que apenas nacen o que son muy
particulares. Con frecuencia, las encuestas construyen
un instrumento vago para percibir una buena parte de
los efectos de la accién de los alcances de la poblacién a
estudiar.

Con todo, estamos seguros de que la realizacion de
mediciones cuantitativas de consumo cultural y de
comportamiento lector representa un enorme avance para
la comprensién del panorama sobre el libro, tanto como las
encuestas directas a editores y libreros y las de percepcién
sobre clima empresarial.

Dado que estas aplicaciones no se producen anualmente,
por su alto costo, y porque en algunos paises la
periodicidad de las aplicaciones es més dilatada, en

esta ocasién no se cuentan con estudios comparativos
como se hizo en la versién de 2008 con el capitulo sobre
comportamiento lector en Iberoamérica. No obstante, para
el ano 2011 Argentina y Colombia tienen previsto realizar
nuevos estudios completos sobre comportamiento lector

y el Cerlalc publicard una propuesta sobre la metodologia
para estudios de comportamiento lector ese mismo afio.

Por tltimo, cabe destacar que las transformaciones que
generan las nuevas tecnologias en el ecosistema del libro
son multiples, y cada vez se irdin dando mds rdpido. Por
ello, la informacién sistematizada de las tendencias de
cambios serd valiosa e indispensable. En ese sentido, las
nuevas formas de produccién y circulacién de contenidos
editoriales digitales también presentan nuevos retos para su
medicién. Los nuevos dispositivos lectores que viabilizan la



lectura de la produccién editorial digital serdn, entre otros,
aspectos importantes de las nuevas mediciones.

Queremos agradecer a todo el equipo que participé en
esta tarea de investigacién: Sandra Villamizar, quien
redacté los capitulos “Universos del libro en Iberoamérica”
y “La edicién en Iberoamérica’; Juan Pablo Mojica,

quien redacté el capitulo “Clima y tendencias del sector
empresarial editorial en Iberoamérica”; Ana Marfa
Montana, quien colaboré con el capitulo “La edicién
universitaria en Iberoamérica”’; Lenin Monak quien
colaboré con el capitulo “Comercio internacional del
libro en Iberoamérica’; José Serafin Aguillén, quien
colaboré con el capitulo “La edicién industrial y comercial
en Iberoamérica; Julidn Nossa, quien colaboré con

la investigacion de la edicién en lenguas originarias;
Jacqueline Laguardia, del Observatorio Cubano del Libro
y la Lectura quien colaboré con la redaccién del capitulo

sobre la edicién en Cuba; Diana Cifuentes, quien colaboré
con el capitulo sobre estadisticas; Lilian Puerto, quien
realizd las traducciones al portugués; a nuestra editora
Martha Helena Esguerra y a la entidades gremiales que

nos brindaron la informacién. Asimismo, queremos
agradecer a todos los investigadores de las cimaras del libro
y asociaciones de editores y libreros de la regién que nos
brindaron su valiosa ayuda al responder nuestras consultas
y requerimientos de informacién.

Por tltimo queremos extender un especial agradecimiento
a Fernando Zapata, director del Cerlalc, quien ha brindado
todo el respaldo y apoyo necesarios para alcanzar los
propésitos y metas de esta actividad; a Oswaldo Siciliano,
presidente del Grupo Iberoamericano de Editores, quien
junto a Eduardo Castillo, presidente de la Cdmara Chilena
del Libro, lograron la cooperacién de la fundacién Santa
Maria para la impresién de esta publicacién.

RICHARD URIBE SCHROEDER
Subdirector del Libro y Desarrollo,

Cerlalc-Unesco
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INtroducao

Cada dois anos o Cerlalc realiza esforcos plurais para
materializar, num volume s, os estudos estatisticos da
regido sobre a edigao em Ibero-américa. Na primeira
edicao de Panorama da Edi¢io em Ibero-america: O Espago
do Livro, realizada hd quatro anos, atingiu-se o objetivo
de reunir a informagao estatistica relevante disponivel

em Ibero-america, nesta terceira versao ¢ evidente que o
processo avanea e que, 20 mesmo tempo, Nos representa
enormes desafios.

Em 2004, apés organizar no Cerlalc o Servigo de
Informagio Estatistica Regional (Sier), a Federagio
Espanhola de Cimaras do Livro (Fedecali) patrocinou

a publicagio de Canais de Comercializacio na América
Latina com énfases nas livrarias da Colombia, Chile, Costa
Rica e México. Desde entao estimulamos o mapeamento
de livrarias em diversos paises e tivemos resultados
concretos na Argentina, Brasil, Equador, Honduras e
Panamd, assim como a recente atualiza¢io da informagcio
da Colombia e do Chile. No entanto, é um desafio que
os paises mantenham sua informagio atualizada, pelo
menos bienalmente, e é por causa disto que as andlises
comparativas se dificultam consideravelmente.

Em 2006 se incorporou a informagio estatistica da
Espanha em virtude do acordo assinado pela direcao

do Cerlalc com o Ministério da Cultura, a Federagao

de Grémios de Editores da Espanha (FGEE) e o Grupo
Ibero-americano de Editores (GIE), que permitiu a
primeira edi¢do de O Espago lbero-americano do Livro.

A Federagio de Grémios de Editores da Espanha, a
Federacio de Distribuidores Espanhois e a Confederagao
de Grémios de Livreiros na Espanha aportam desde
entdo seus estudos anuais. Igualmente, O Ministério da
Cultura realiza estudos anuais e de maneira sistemadtica,
e na atualidade dispoe de um observatério ativo. Por sua
vez, a Camara Colombiana do Livro, a CAmara Nacional
da Inddstria Editorial Mexicana e a Cimara Brasileira do
Livro continuam realizando seus estudos anuais. Por isso,
s6 para estes paises é possivel consolidar informacio da
produgio editorial que inclua, por exemplo, novidades e
reimpressoes.

No entanto, a nova versdo do Risbn 5.2, que elaborou

o Cerlalc com anuéncia da Agencia Internacional do

ISBN e sua aplica¢do em 17 paises da regiao permitiu

aos agentes editoriais registrar os dados de seus titulos

nas agencias nacionais do ISBN de maneira periddica e
estandardizada nos dois ultimos anos. Nao obstante, ainda
se deve trabalhar em controles de qualidade que garantam a
precisio dos metadados.



O Cerlalc é consciente de que a geracdo de estatisticas sobre
o livro na regiao obedece a processos em construgio nos
diferentes paises. A tecnicidade nos processos de registro

e sua estandardizagio em curso complementario com
novos dados os que aqui se apresentam; e isso gerard maior
exatiddo para compreender a realidade da edi¢io em todos
os paises.

Neste processo acharam-se imprecisoes e dados que foi
necessdrio corrigir, mas também aprendemos a entender
as particularidades de cada pais e suas limitagoes perante

a cultura de gerar e publicar estatisticas. Por isso, em
todos os novos estudos, os cronogramas requereram
ampliagoes e novos ajustes. Por outro lado, a Unesco

e a Unido Internacional de Editores convocou a um

grupo de trabalho, do qual o Cerlalc faz parte, para o
desenvolvimento de estandardizagoes e linguagens comuns
em nivel global. Ao respeito, nesta publicagao apresentamos
alguns avangos das aplicacoes pilotos.

Com a nova revisio mundial CIIU 4, as fontes dos
organismos oficiais mundiais, regionais ou nacionais

que registram o comércio e a produ¢iao manufatureira e

os servicos — setor ao qual se trasladard a informagio do
setor editorial que processem os institutos nacionais de
estatisticas — apresentam grandes desafios. Assim mesmo,
as séries histéricas terdo comentdrios e adverténcias sobre as
novas metodologias que se aplicam.

Nesta publicagio incluimos referéncias aos dados
qualitativos coletados em nossos boletins de Percepgdo sobre
o Clima Empresarial Editorial, Tendéncias em Curto e Médio
Prazo. Estes boletins apresentam os resultados das medi¢oes
realizadas sobre as tendéncias atuais do mercado, através
da realizagio de pesquisas de opinido as empresas editoriais
lideres da regido, um projeto que conta com o apoio do
Grupo Ibero-americano de Editores (GIE). Igualmente,
incluimos um capitulo sobre a situagio da edi¢io em

Cuba ¢ um avango sobre a producio editorial em linguas
originarias.

Como assinalado nos volumes anteriores ¢ frequente opor
a aproximagio quantitativa por sondagem aplicada a uma

amostra importante de pessoas, a partir de um questiondrio
patrio para a medi¢do do comportamento leitor, a
aproximagio quantitativa conduzida sobre um ntimero
limitado de casos através de conversa¢oes em profundidade.
Estas duas aproximagées correspondem a dois modos de
pesquisa psicoldgica: as sondagens e os coldquios, e no
Cerlalc reconhecemos o valor de ambos os métodos.

As pesquisas por sondagem oferecem ordens de magnitude
e indicagoes de tendéncias. Podem medir frequéncias,
fazer comparagdes, observar relacoes entre varidveis e
determinar os pesos dos fatores sociais; mas, s3o incapazes
de identificar fendmenos muito débeis quantitativamente,
que apenas nascem ou que sao muito particulares. Com
frequéncia as pesquisas de opinido constituem um
instrumento vago para perceber uma boa parte dos efeitos
da agao dos alcances da populagio a estudar.

Com tudo, estamos seguros de que a realizagao de medigoes
quantitativas de consumo cultural e de comportamento
leitor representa um enorme avango para a compreensao

do panorama do livro, tanto como as pesquisas de opinido
diretas a editores e livreiros e as de percepgao sobre clima
empresarial.

Dado que estas aplicagoes nao se produzem anualmente,
pelo alto custo, e porque em alguns paises a periodicidade
das aplicagdes é mais dilatada, nesta ocasiio nao se conta
com estudos comparativos como se fez na versio de 2008
com o capitulo sobre comportamento leitor em Ibero-
américa. Nao obstante, para o ano 2011 a Argentina e a
Colémbia previram realizar novos estudos completos sobre
comportamento leitor e o Cerlalc publicard uma proposta
sobre a metodologia para estudos de comportamento leitor
nesse Mesmo ano.

Por ultimo, cabe destacar que as transformagoes que geram
as novas tecnologias no ecossistema do livro sio multiplas,
e cada vez se dardo mais rdpido. Por isso, a informagio
sistematizada das tendéncias e cimbios serd valiosa e
indispensdvel. Nesse sentido, as novas formas de produgio
e circulagio de contetdos editoriais digitais também
apresentam novos desafios para sua medigio. Os novos
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dispositivos leitores que viabilizam a leitura da produgao
editorial digital serdo, entre outros, aspectos importantes
nas novas medicoes.

Queremos agradecer a toda a equipe que participou
nesta pesquisa. A: Sandra Villamizar, Juan Pablo Mojica,
Ana Marfa Montafa, Lénin Monak Salinas, José Serafin
Aguill6n, Julian Nossa, Diana Cifuentes e Jacqueline
Laguardia, aos que colaboraram com a geragio do
conteudo do livro. A Lilian Puerto, que realizou as
tradugdes ao portugués, a nossa editora Martha Helena
Esguerra e as entidades do grémio que nos ofereceram a
informacio; e a todos os pesquisadores das cAmaras do

livro e associagdes de editores e livreiros da regiao que nos
aportaram sua valiosa ajuda ao responder nossas consultas e
requerimentos de informacio.

Por tltimo queremos estender um especial agradecimento
ao senhor Fernando Zapata, diretor do Cerlalc, quem nos
respaldou e apoiou em tudo o necessirio para atingir os
objetivos e metas desta atividade; ao Oswaldo Siciliano,
presidente do Grupo Ibero-americano de editores, quem
junto com Eduardo Castillo, presidente da Camara Chilena
do Livro conseguiu a cooperagio da fundagio Santa Maria
para a impressao desta publicagao.

RICHARD URIBE SCHROEDER
Subdirector del Libro y Desarrollo,

Cerlalc-Unesco



Universos del lioro
en loeroamerica

Este capitulo hace un recuento del ndmero de editoriales,
librerfas y asociaciones gremiales que conforman el
universo del libro en Latinoamérica y Espafa. Se analizan
las caracteristicas de los actores y su relevancia en el
funcionamiento de la cadena.






L os formatos de
ioro y la cadena de
clrculacion

El libro impreso, que representa el 93% del universo del
libro, sigue siendo el formato principal de la industria
editorial en Iberoamérica. Los actores profesionales de

la cadena publican, difunden, comercializan sus libros y
desarrollan su actividad dentro del ecosistema analégico;
no obstante ya empiezan a considerar la demanda de sus
clientes, que emplean el ordenador para leer y, en una
minima proporcidn, otros aparatos lectores para acceder en
linea a informacién y contenidos digitales. De los titulos
que se publican en formatos diferentes al papel, un 7% se
encuentra en formatos de audio y PDF, seguido por otros
formatos electrénicos en formato e-pub u otros similares.

En Espafa se estdn implementando las primeras acciones
de plataformas donde se almacenan los libros electrénicos
en repositorios virtuales. En éstos, los fondos disponibles
en espaﬁol son minimos, si se tiene como referencia los

ya existentes en inglés, alemdn o francés. Las principales
editoriales han comenzado a renegociar sus contratos con
los autores y a reconvertir parte de sus catdlogos a formatos
digitales. A su vez, algunas librerias se han vinculado a los
nuevos modelos de negocio y otras han incrementado sus
ventas de los libros en papel por Internet.

En septiembre de 2010 los aparatos lectores empezaron

a ser comercializados en algunos paises de Latinoamérica
en nimeros limitados. Espana, Argentina y Uruguay han
introducido en sus programas de educacién publica la
dotacién de computadores para cada alumno y empiezan
a demandar contenidos para la red y para la formacién de
maestros.

El libro digital transforma los mercados internos,
globalizando atn mds la oferta y confronta a los editores
con sus modelos tradicionales de comercializacién y con
nuevos actores en el mercado. El editor, por su parte, tiene
un rol cada vez mds importante como seleccionador de
informacidén y de contenidos, al transformar sus titulos

a formato electrénico, ampliando asi sus catdlogos y
proponiendo esquemas mds amplios y asociativos para

su divulgacién, los cuales se requieren. Las editoriales,

con sus autores, sellos, titulos o partes de obras

completas susceptibles de ser comercializadas enfrentan

la competencia de una enorme masa de propuestas de
contenidos que circula en red y que incluye: publicaciones
periddicas, blogs e infinidad de articulos y publicaciones,
sin desmérito adin de los libros impresos. Las cifras nos
indican a su vez un mayor nimero de agentes editores en la
regién y un crecimiento de puntos de venta de libros tanto
fisicos como digitales.

La cadena tradicional sigue los flujos de la grifica 1-1 y la
cadena de publicaciones de la web 2.0 la de la grafica 1-2.
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El ioro en loeroamérnca

En el espacio del libro de Iberoamérica conviven lectores de
paises con caracteristicas sociales, geograficas y econémicas
diferentes: paises que comparten incrementos en el grado
de cobertura de la educacién primaria y, al mismo tiempo,
indices de lectura bajos; desequilibrios notorios en la renta
de las personas; avances tecnoldgicos desiguales; mercados
internos e internacionalizacién de la produccién diversos;
historia comtn entre paises; dos lenguas dominantes, el
espafiol y el portugués, y algunas lenguas centrales como el
cataldn, el gallego, el vasco, el quechua, el maya, el aymara
y otras originarias.

Asimismo, el sector de la edicién de libros se ha
desarrollado de manera heterogénea en la regién.
Existen paises en los cuales hay una industria editorial
consolidada desde hace varias décadas, mientras que en
otros la edicién de libros sigue siendo incipiente. En ello
han influido las disposiciones de fomento que algunos
Estados le han brindado al sector: los planes nacionales
de lectura, las politicas educativas, mayores o casi nulas
dotaciones de los centros educativos o de las bibliotecas
publicas, la formacidn y capacitacién de recursos humanos
y econémicos empleados por el sector y los avances en la
conectividad.

En Iberoamérica la edicidn, casi en su totalidad, es realizada
por el sector editorial empresarial privado, y el Estado
sigue siendo un factor determinante de la demanda. En
algunos paises los ministerios de Cultura juegan un papel
importante en la edicién de titulos de autores nacionales

o de la regidn, y el apoyo a las traducciones se ha hecho
mds visible a partir del 2009 en paises como Argentina,
Brasil y México. El Gobierno financia la dotacién de textos
escolares de manera decidida en Brasil, Chile, Argentina

y México, pais donde también edita y produce los textos,
tal como se hace en Cuba. En Venezuela y México se ha
consolidado una distribuidora nacional oficial con una
gran red de librerfas del Estado para apoyar principalmente
la distribucién de sus publicaciones.

En Espana las empresas distribuidoras realizan alrededor
del 50% de la venta de las editoriales; en Latinoamérica

el porcentaje es sustantivamente inferior, cercano al 20%.
Las librerias, por su parte, siguen siendo el principal canal
para la comercializacién de los libros. Si bien el tejido
librero ha requerido de politicas de fomento para garantizar
su sostenibilidad y su aporte a la biblodiversidad en el
comercio del libro, en septiembre de 2010 México puso en
préctica el precio fijo de los libros en su territorio nacional,
politica ya establecida tiempo atrds por Espana, Portugal y
Argentina, al dictar los delineamientos y reglamento de la
ley de fomento a la lectura y el libro de México.

En los Gltimos tres anos los editores, distribuidores

y libreros establecieron conjuntamente en Espafia
procedimientos de comunicacién administrativa
estandarizada para hacer mds eficiente la administracién y
registro de las transacciones comerciales. (Sinli) .México
desarrolla prototipos similares en el resto de la regién.
Igualmente, la sistematizacién de las librerias se ha
generalizado en Brasil, Argentina y México. En Espafia se
ha elaborado el Dilvi, Difusor del Libro en Venta espafol,
y en Latinoamérica se esta construyendo el catdlogo de
oferta disponible, como instrumentos para la difusién del
libro en espanol y portugués.

Estmacion ael universo
editorial en lberoameérica

Los agentes editores] se pueden clasificar segiin su
naturaleza juridica y los fines que buscan con la ediciéon
de sus titulos. En la regi6n se han identificado cerca de
20.000 agentes editores. En 2009, un total de 16.011

1 Se ha adoptado el &érmino agentes editores, como lo hace Espafia, para identificar el
conjunto de personas, empresas o instituciones del sector privado o publico que tienen
actividades editoriales, sea 0 no su objeto social la edicién y comercializacién de libros
o publicaciones y que registran titulos en el sistema ISBN, sea de manera esporddica o
continua. El universo de agentes editores se asocia entonces al universo de quienes registran

y solicitan ISBN.
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agentes editores registraron libros en las agencias ISBN en
Latinoamérica, el crecimiento respecto a 2008 fue de 12%.

En los paises cuyo mercado editorial estd poco desarrollado,
la tasa de crecimiento de los agentes editores es muy alta

en comparacién con las tasas de paises que cuentan con

un sector editorial mds consolidado. Los paises que mayor
crecimiento reportaron en el tltimo afio fueron Ecuador

y Nicaragua. Las cifras de México registran una sustantiva
mejoria en la prestacién del servicio en linea que opera
desde 2009 en Induator, la agencia nacional del ISBN.
Brasil es el pais que registra mds agentes de los veintitin
paises de la cuenca hispanolusitana.

RO 1-1

CUAL

AGENTES EDITORES (EMPRESAS Y
QUE REGISTRARON LIBROS EN
2.0
1.032
875
618
356
287
Panama 223
~a Dominicana 192
Nicaragua 173
Honduras -
139
Cuba 103

Total AMERICA LATINA

Naturaleza juridica de
l0s agentes editores en
beroamérica 2009

La edicién publica corresponde a la que realizan diversos
organismos y estamentos del Estado como editoriales,
alcaldias, ministerios, institutos de investigacion,
fundaciones del estatales, consejos nacionales etc., y
representan un 8% del universo editorial.

Las empresas editoriales, y demds organismos, instituciones
y personas de la esfera privada, conforman un 92% del
total de los agentes editores en Iberoamérica. Mientras

que la participacién de los autores-editores y de las
universidades es proporcionalmente mds grande en
Latinoamérica que en Espafia, la cantidad de editoriales
industriales y comerciales es mayor en Espana.

Esta particularidad se explica por el grado de madurez

y desarrollo alcanzado por las empresas espanolas y por
los apoyos y disposiciones de fomento a la actividad
empresarial editorial que el Estado espanol ha brindado
desde mediados del siglo pasado. En Latinoamérica,

salvo en contados paises, entre ellos Colombia, México y
Argentina, y en la Gltima década Perd, los estimulos a la
actividad privada y a las personas han sido menos efectivos.
Las personas individuales editan por diversos motivos, por
ejemplo para ascender en el escalafén profesional de sus
actividades, cuando escriben libros que a su vez financian
con sus propios medios. Estas publicaciones por lo general
son de bajos tirajes, se distribuyen en circulos cercanos

al autor y s6lo una muy pequefia parte se vende en los
circuitos comerciales del libro.

Generalmente en Latinoamérica los autores no financian
miés de dos de sus obras. Sin embargo, dado que cada vez es
mis sencillo autopublicarse gracias a las nuevas tecnologfas,
es probable que la cantidad de este tipo de agentes
aumente. La aparicién de servicios editoriales, como los
ofrecidos por lulu.com o entidades de servicios editoriales
mis tradicionales como Dunken en Argentina, ofrecen a



los autores-editores todas las facilidades para publicar su
libro, incluyendo algunas veces el servicio de lanzamiento
del libro en una sede de la empresa creada para tal efecto y
la venta de los titulos a través de una librerfa virtual.

En América Latina las universidades juegan un rol
significativo como agentes editoriales y hacen importantes
aportes a la oferta bibliografica en las dreas de las ciencias
sociales, ciencias puras y tecnologfa. La escasa existencia
de editoriales industriales dedicadas a estos segmentos,

por lo estrecho de los mercados, puede explicar en parte el
rol editor de las universidades. Por la misma razdn, en los
paises centroamericanos las entidades y fundaciones sin
dnimo de lucro tienen un papel més relevante que en otros
paises de Iberoamérica.

Los agentes editores en América Latina se pueden clasificar
seglin como aparecen en el cuadro 1.2. En la naturaleza
correspondiente a sociedades en comandita, limitadas y
anénimas se clasifican por lo general empresas editoriales
industriales de origen privado, es decir, aquellas que tienen
como objeto social principal la edicién de libros. Aunque
también existen algunas empresas de esta naturaleza que,
sin tener como objeto principal la edicién, financian
libros para fines institucionales o de promocién de sus
organizaciones. Son éstas impresoras o empresas de
servicios editoriales.

JUF OE NA

Tipo de agente editor Numero Porcentaje
Autor-editor 1,794 1.2
Entidac 1.288 8,0
Entidad publica (27 4,5
Sociedades en comandita, limitadas o anonimas 4.263 26,6
Universidad 645 A0
ONG 328 2

Organismo internaciona 139 1,0
Otros o sin informacion s "aturaleza juridica 6.827 42,6
TOTAL 16.011 100
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En Espafia un 83,3% de los agentes editores que editaron
en 2008 son de naturaleza privada. De éstos, de acuerdo
con su produccién de titulos, un 22% fue identificado
como «pequenas editoriales»; la cantidad de grandes
editoriales (32%) que existe en Espafa da cuenta de

la fortaleza de la industria editorial en este pais en
comparacién con la de América Latina.

Con respecto al ano 2007, el nimero total de agentes
editores en Espafia aumenté en un 2,1%.

=stimacion del universo
distriouidor en lberoamérica

En Espana el sector distribuidor tiene estudios sistemdticos
que realiza Fande.

La principal complejidad se presenta en Latinoamérica. La
distribucién la asumen las mismas empresas editoriales; el
Estado lo hace para los textos escolares, y a su vez, varias

de las empresas editoriales transnacionales espanolas,
alemanas, inglesas y norteamericanas editan por algunos
periodos de tiempo y distribuyen en otros paises los libros
que importan de sus sellos. Tampoco se cuenta con estudios
recientes ni sistemdticos sobre el tema en casi ningtn pais
de Latinoamérica.

=stimacion del universo
iorero en Iberoamérica

Las librerfas contintian ocupando un papel preponderante
en el circuito de comercializacién del libro y especialmente
en su rol como agentes culturales en el dmbito
iberoamericano. Las mds recientes encuestas de opinion
sobre el comportamiento editorial a corto y mediano
plazo que realiza periédicamente el Cerlalc registran un
mayor dinamismo en el canal librero, especialmente en

el segmento de interés general. El cuadro 1.5 retoma

las cifras de los estudios mds recientes realizados para el
levantamiento del mapa librero en la regién por el Cerlalc,
mediante convenios con las asociaciones de libreros
existentes (Capla de Argentina, ANL de Brasil, y Almac de
México) y con las cdmaras del libro de los paises restantes.
Desde hace cuatro afos el Cerlalc se ha propuesto abrir
espacios para profundizar temdticas, para reflexionar e
intercambiar ideas que contribuyan a fortalecer el rol
cultural de las librerfas y su sostenibilidad econdmica en
un mundo en el que los cambios tecnolégicos afectan toda
la cadena del libro y la lectura, especialmente la actividad
librera. Asi, el lema «Pensar en conjunto y de manera

mds asociativa sobre su entorno y su futuro» inspiré a los
183 libreros asistentes de diecisiete paises que en 2007
atendieron al Primer Congreso Iberoamericano de Libreros,

Tipo de agente editor 2007 2008 Part. porcentaje Var porcentaje entre 2007 y 2008
Editores publicos 597 580 16,7 2.8
Editores privados 2.803 2.892 83,3 3/
TOTAL 3.400 3.472 100,0 2,1

Fuente: Agencia Esparfiola del ISBN 2009



convocado por el Cerlalc en Bogotd, ciudad nombrada ese
afo capital mundial del libro. Este mismo espiritu estuvo
presente en los dos siguientes encuentros organizados por
la Cdmara Colombiana del Libro y la Fundacién del Libro
de la Argentina y Indeli y Almac en Bogotd, Buenos Aires
y México respectivamente, a los que asistieron 330 libreros
de quince paises.

En ellos se ha compartido la necesidad de contar con datos
que permitan medir la evolucién de las librerfas frente

al mercado y su grado de actualizacién tecnolégica. El
«Mapa librero de la regién», proyecto en construccion,
afo tras afo ilustra con algunos indicadores el grado de
cubrimiento que tienen las librerfas y los recursos fisicos y
humanos que ofrece Latinoamérica, permitiendo constatar
las carencias existentes en la regién y los retos a superar.

Halbitantes por librera en
lberoameérica

Mediante la aplicacién de una metodologia similar a la
de los estudios sobre librerfas hechos por el Cerlalc, las
asociaciones de libreros, cimaras del libro y gremios de
editores de cada pais® es posible observar los desequilibrios
que existen en Latinoamérica en términos de la relacién de

numero de librerfas y nimero de habitantes. De acuerdo

a la informacién disponible, la tasa de cobertura de las
librerfas en Latinoamerica oscila entre 16.018 y 104.561
habitantes por punto de venta. En Espafa, una libreria
atiende en promedio a 10.644 habitantes (datos ano 2009.)
Si bien la desigualdad entre los paises latinoamericanos es
notable, lo es adn mds si se tienen en cuenta paises fuera de
la regién que cuentan con un mayor indice de escolaridad
secundaria y superior, y consecuentemente con hdbitos de
lectura més arraigados en la poblacién.

Tanto en América Latina como en Espafa se puede
verificar que ha aumentado la cantidad de librerias de gran
tamano, las cuales hacen parte de una cadena, a la vez que
en las medianas y algunas de las pequenas se revela un
decrecimiento visible. Un valioso estudio realizado por
Cegal recientemente da un mejor diagnédstico a 2009 en
Espana sobre el tema.

En los paises latinoamericanos donde se tiene informacién
consolidada, el crecimiento de las cadenas (tres o mds
puntos de venta) ha sido importante. Son relevantes por
su tamafo en nimero de puntos y dreas de exhibicidn, los
cuales representan un porcentaje significativo dentro del
drea dedicada a este tipo de comercio en los paises.

Librerias identificadas Porcentaje de librerias por tamano

ndes 281 20
Librerias medianas-grandes 370 26
Librerias medianas-pequenas 781 54
Total librerias con informacién sobre tamaio 1.432 100

2 El primero mapeo se realizé con datos de 2003 utilizando la metodologfa acordada por
Cegal Espana y el Cerlalc.
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\Vapa de Librerias

BRERIAS AMERICA LATINA-ES

Pais Nimero de librerias Numero de pu_ntos'de Afo estudio Poblaciéq afno Habitantes por
venta de las librerias correspondiente punto de venta
Espana ND 2005 44108 10.306
Costa Rica 23 2006 4.244.709 16.018
Argentina 1.719 2007 19.827
Venezuela ND 1.326 20,043
Uruguay 48 85
Brasi ND
Panama 30 47 68.543
Perd ND 371 2005 70,491
Meéxico 545 1,452 2006 71118
Colombia ND 633 76,738
Ecuador 65 148 89.291
Chile 99 157 99.183
Honduras 48 76 2009 104.561

La metodologia usada para recolectar la informacién

del cuadro anterior ha sido la misma en estos paises y la
hemos incluido en las dltimas pdginas de este directorio.
Sin embargo, en estricto sentido técnico, los datos no
son comparables, aunque si permiten ver que ningtin
pais de Latinoamérica tiene un volumen de librerias

tan importante como Espana, y que estamos lejos de su
indicador de 10.306 habitantes por libreria. La existencia
de librerias en la mayoria de paises latinoamericanos se

concentra en las capitales y en barrios o centros comerciales
de medio-alto ingreso per cdpita limitando las posibilidades
de difusién y acceso al libro. Los resultados agregados de las

consultas que ha realizado el Cerlalc a las cdmaras del libro
de los paises miembros, a editores y a distribuidores indican
que el principal canal de distribucién para sus libros,
valorado por su orden de importancia y participacién
porcentual con respecto a los demds canales de distribucién
de libros, siguen siendo las librerias, que representan entre
un 28 y un 49% del total de cada uno de los diferentes
segmentos del mercado. A su vez, las encuestas realizadas
por las instancias oficiales y privadas a los ciudadanos sobre
comportamiento lector y hibitos de consumo de libros
siguen indicando que perciben las librerfas como el sitio
mds importante para la compra de libros.



Republica

Colombia L Portugal Espana Argentina México Brasil
Dominicana
¢Con que ) R
LLugar de . JfEn donde [Lugar donde
. frecuencia Frecuenciade %
¢FEn donde Lugar de " compra de acostumbra acostumbra
) compra ‘ . compra de o
compro los compra de } lioros (ugar . principaimente  comprar
PR ‘ libros en los ‘ ; libros segun ‘ ~
lioros’ lioros ; habitual y de . comprar los lioros, excepto
siguientes - . puntodeventa o -
locales? Ultima compra) lioros” didacticos
Cdics !
Libreria 53,8% 59,1% 65,8% 73,1% 81,0% 69,4% 35,0%

Grandes admacenes-

supermercado 5,9% 16,6% 65,5% 37.0% 6,0% 15,8% 7,0%
supermerc: DS
Cadena de librerias 12,4%
Libreria de libros de segunda/ -

o 9 16,4% 171% 9,0%
Tiendas de usado
Librerias escolares/ universitarias oo N P e )

Cn e ‘ 12,6% 6,4% 0,2% 250% 4,0%
colegio/ Ampa/ centro de estudios
Puesto de libros revistas/ quiosco/ ~ . N .
Ca@;ﬁﬁd pros e quicsco 5,9% 43,8% 6.4% 80% 2,5% 190%
O O
Circulo de lectores/ club del libro 24,4% 14,4% 2,0%
10,4%

Vendedor puerta a puerta 0,0% 9,7% 2,0%
vendedor ambulante/ buhonero/ o . o JRp R o
(\PHQ 8‘@,/0 \3‘7/0 ‘u\)%) \J,\J%J W\j‘r %‘ 4‘05
Feria del libro 0% 4,2% 51,3% 5,3% 7,0% 21,7% 9,0%
Internet 0,5% 0,5% 6,0% 0,9% 1,0% 2,6% 4,0%
Oftros 1,2% 77% 26,0% 0,2% 7,0% 1.7% 8,0%
Puntos de venta libreros 574 4.280 1985 1452 2676
Habitantes por punto de venta 80.218 10,306 19.827 71118 68.684
Poblacion que comprod un lioro 23,0% 56,3% 40,0% 43,5% 21,0%
Poblacion lectora 37,0% 68,0% 54,0% 72,0% 60,0% 50,0%

Fuente: El espacio iberoamericano del libro 2008, Cerlale, gie, julio de 2008,
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Sistematizacion de las

orerias

El grado de sistematizacién de las librerias de la regién ha
mejorado y éste es sin duda un aspecto fundamental para
su progreso. Este aspecto se expresa en la siguiente tabla:

Como se ve, Brasil tiene bastante adelantado el proceso
de sistematizacion contable, de inventarios y de titulos
disponibles para el lector (86%), a diferencia del resto de
los paises. Estas son herramientas fundamentales para la
correcta administracién de las librerias.

JION DE LAS EMPRESAS

Organizaciones gremiales

Editoriales, librerfas, distribuidores y otros actores de
la cadena productiva del libro se encuentran asociados

en instituciones gremiales como cdmaras del libro,
asociaciones de editores independientes y redes de editores

y libreros. En los siguientes cuadros se discrimina por tipo
de empresa el niimero de afiliados a las cdmaras del libro
en los paises de América Latina y Espafia. La informacién
fue suministrada por cada una de las entidades gremiales a
través de consulta directa o de sus pdginas web.

Brasil 2006

México 2006

Ecuador 2007

Costa Rica 2006

Colombia 2005

Qi nAaa
Sistemas

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Porcentaje

Contabilidad sistematizada 86,2 48,3 24 60,5 75,2
Inventarios sisteratizados 86 48,3 24 558 w7
Empleados que consultan la oferta oA A AR O
. oC,0 30 65 05,9
editorial en el sistema
Clientes pueden consultar la oferta 836 59,5 8 488 481
ma
idos que se atienden ~ - ;
’ N.D 70,7 66 348 496




Se registra un crecimiento muy importante respecto a 2008
(64%) en el ndmero de afiliados de las cdmaras del libro. Y
un importante crecimiento en otro tipo de asociaciones que

> DEL LIBRO

Pais Afiliados 2009 se registran en el siguiente cuadro.
Argentina 507 a
Bolivia 95 DAD S AFILIA
Brasil 635 PAiS 2010
Chile 89 , ‘ - ]
Camara Argentina de Publicaciones (CAP) 62
Colombia 103
- - - Cémara Departamental del Libro de Santa Cruz Bolvia 25
Costa Rica 36
Cuba 170 Liga Brasllera de Editores Independientes (LIBRE) 10
FEcuador 82 Gremial de Editores de Chile 31
El Salvedor 23 Red de libreros independientes v universitarios, Colombia 8
Espana 876 ‘ . o -
Red de Editores Independientes de Colombia (REIC) 25
Guatemala 18
Meéxico Asociacion de Libreros Mexicanos A.C (ALMAC) 40
Honduras 10
- ; Alianza de Editoriales Mexicanas Independientes 5
Meéxico™ 088 \ianza de Editoriales Mexicanas Independiente 15
Nicaragua 37 Alianza Peruana de Editores (ALPE) 18
Panama 25 Asociacion Portuguesa de Editores y Libreros (APEL) 208
Paraguay 46 S : ) ) ) i
Asociacion de Editores Alternativos, Venezuela 25
Perd 118
f tor ginas le | Ntid
Portuga
Republica Dominicana 44 En Espafa, la Federacién de Gremios de Editores de
Uruguay 79 Espana (FGEE) congrega a los gremios de editores de
Madrid, Catalufa y Euskadi, y las asociaciones de editores
Venezuela 53 de Andalucia, Valencia y Galicia.
Total 3.792 El siguiente cuadro muestra la cantidad de editores,
distribuidores y libreros afiliados a la FGEE y los asociados
i estimat e amaras del lioro, 20

a otras entidades gremiales del sector del libro en Espafia.
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AFLIADOS A ONES DE EDITO
DISTRBUIDC 5 EN ESPANA

Editores afiliados a Fgee 2010
Gremios Afiliados
Gremio de editores de Asturias 19
Gremio de editores de Castillay Ledn 29
Gremio de editores de Catalufia 262
Gremio de editores de Euskadi 36
Subtotal afiliados 346
Asociaciones Afiliados
Asociacion Gallega de Editores 45

1cion de Editores de Andalucia 2
Asociacion de Editores de Madrid 317

icion de Editores del Pals Valencia 56
Asociacion de Editores en Lengua Catalana (Aellec) 96
Asociacion Espafiola de Editores de Libros de Texto y a9
Material de Ensefianza (Anele) o
Subtotal afiliados 625
Total 971
Distribuidores afliados Fande 178
Libreros &filiados Cegal 1.600

Los nuevos retos que deben enfrentar todos los actores

de la cadena del libro les han llevado a agruparse cada

vez mds en asociaciones en donde el trabajo conjunto les
permita fortalecerse, adquirir mayor poder de negociacién
con el Gobierno y otros integrantes del sector, solucionar
problemiticas que, disgregados, no llegarian a resolver y
contribuir a la formacién de sociedades lectoras.

Gracias al concepto de asociacién es posible lograr una
formulacién de politicas del libro de manera conjunta entre
el sector privado y el pablico, que trabaje en beneficio

del desarrollo del sector con el fin de obtener apoyo para
aquellas entidades que conforman los eslabones mds débiles
de la cadena. De esta manera se puede promocionar la
actividad editorial mediante la realizacién de ferias y otros
eventos que atraigan al puablico lector o que se enfoquen

en potenciales lectores de libros, coordinar misiones
exportadoras, impulsar alianzas estratégicas como las
campafias antipirateria, asi como adelantar y divulgar
estudios sobre produccién y comercio del libro. Ademds,
las agremiaciones cumplen un papel importante: contribuir
a la hasta ahora escasa profesionalizacién del sector
editorial, brindado directamente programas de formacién
o asocidndose con entidades educativas con las cuales
pueden crear curriculos destinados a libreros, editores,
distribuidores, etc.

En la regién, las cimaras del libro y las asociaciones de
libreros han tenido un desarrollo desigual. En algunos
paises las leyes del libro delegan importantes labores a las
camaras del sector, tales como la administracién del ISBN.
En otros paises, la fundacién de las cimaras es reciente,
aunque en pocos afios han reportado enormes beneficios al
sector de libro en el pais.

Ademds de las cdmaras, se han venido gestando en los
tltimos afios alianzas de editores independientes. Tal es
el caso de la Liga Brasilera de Editores Independientes
(Libre), o las mds recientes: la Red de Editoriales
Independientes de Colombia (REIC), creada en 2007
y oficializada legalmente en 2008 y la Alianza Peruana
de Editores (ALPE) conformada este mismo afio. Estos



organismos buscan crear grupos solidarios para el logro de
objetivos comunes y espacios de reflexién en torno a los
retos de la edicién independiente.

A nivel mundial, la Alianza de Editores Independientes,
creada en 2002, agrupa ochenta miembros de cuarenta
nacionalidades, dieciséis de ellos latinoamericanos. Los
objetivos de la organizacién son trabajar juntos en torno a
proyectos editoriales, participar en la circulacién de ideas
y la construccién de una sociedad civil internacional,
promover acuerdos comerciales solidarios entre sus
miembros y realizar trabajos de coedicién entre sus
miembros’.

La ALPE define como editores independientes a aquellas
personas juridicas o naturales que ejercen labores de edicién
de libros y/o productos editoriales afines, que no tienen
vinculos de dependencia con empresas o corporaciones de
capitales multinacionales o transnacionales®. Libre estipula
como requisito de asociacién ser «editor independiente, no
ligado a las grandes corporaciones»’ y la Alianza de Editores
Independientes los define como editores que no pertenecen
a grandes grupos de comunicacién, en donde los procesos
de decision relativos a la linea editorial y las publicaciones
corresponden a los editores, y que no desarrollan sus
estrategias editoriales inicamente en funcién de las leyes
del mercado®.

3 Pdgina web de la Alianza de Editores Independientes: http://www.alliance-editeurs.org/esp/
quisommesnous.php?page=quisommesnous.php

4 P4gina web ALPE: http://alpe.wordpress.com/2007/09/23/acta-de-fundacion-de-la-alianza/
5 Pégina web de Libre: http://www.libre.org.br/institucional _view.asp?IDPagina=9

6 Pdgina web de la Alianza de Editores Independientes: http://www.alliance-editeurs.org/esp/
faq.php?page=faq.php

Si bien los editores tienen altas tasas de representacién

en la mayoria de las cdmaras, los distribuidores se afilian
menos y los libreros, con contadas excepciones, atin
menos. Mientras en Espana los tres sectores tienen gremios
independientes y los editores, distribuidores, libreros y
empresas graficas hacen parte de diferentes cimaras que se
articulan en una federacién que cuenta con subvenciones
oficiales y articulan esfuerzos comunes para la exportacién,
en Latinoamérica, una misma cdmara agrupa a miembros
de los tres sectores.

En Latinoamérica s6lo en Argentina, Brasil, México

y Colombia existen gremios de libreros. Los libreros
argentinos conforman, junto con las papelerias, su
organizacién gremial. En algunos paises hay grupos ad
hoc de libreros. Si bien las cimaras permiten la afiliacién
de libreros, en la mayoria de ellas su representatividad es
escasa. Hay empresarios que afilian al tiempo dos o tres de
sus dreas de negocio (editorial y librera, por ejemplo) en
una sola cimara.

Ademds, el Grupo Iberoamericano de Editores (GIE)

se constituyd formalmente como una entidad juridica
independiente y lideré dos importantes congresos para
fortalecer la actividad editorial ante los poderes publicos.
Su boletin es una excelente fuente de informacién del
sector.
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| a edicion en
Deroamérca

En este capitulo se analizan los datos de sus registros, con
el fin de caracterizar la produccién de titulos en la regién,
se revisa la distribucién por nimero de edicién, asi como
por dreas temdticas, nacionalidad de los autores, niimero
de edicidn, entre otros. La base de registro ISBN es una
fuente gracias a la cual es posible generar estadisticas que
permiten aproximarse a la realidad de la industria editorial
en América Latina y Espafia. Se analiza también la edicién
en lenguas indigenas, que es de interés en varios paises de
la regién y se introducen algunos breves elementos de un
diagnéstico preliminar en tres paises.






La produccion de
novedades

En Latinoamérica, 16.010 agentes editores registraron
titulos en el sistema ISBN latinoamericano durante el
20009.

Los datos de los titulos presentados acd provienen del
registro consolidado, realizado por el Cerlalc con la
informacién enviada por las agencias ISBN de América
Latina y de la informaci6n facilitada por la Agencia
Espanola del ISBN, contenida en la publicacién
Panordmica de la edicién espanola de libros.

GRAFICA 2-1

Cant. deTitulos

el ndimero histérico de titulos registrados en el sistema
ISBN de Latinoamérica y Espafa. Esto obedece a un
incremento real en los titulos publicados, a las mejoras
introducidas en el servicio en linea del registro en América
Latina y al mayor conocimiento sobre su utilidad comercial
y prictica, expresada en el uso como cédigos de barra;

en las transacciones administrativas sistematizadas;

en su inclusién en la catalogacién en la fuente y en

la identificacién de los libros en catdlogos virtuales,
licitaciones publicas, etc.' También se debe reconocer

que en muchos paises de América Latina loS gobiernos
dictaminaron disposiciones para el registro obligatorio.

En la gréfica 2-1 se presenta la cantidad de titulos
registrados durante los dltimos seis afios en América Latina
y Espana.

150000 —
126.362
120000 f— 112.207
99.318
90.380
90000 |— 85.115
91.768
81.491 86.949
60000 |—
62.820 63.489
30000 |—
O 1 1 1 J
2005 2006 2007 2008 2009
Afo

Total Latinoamérica

Espafa

La grifica 2-1 permite ver que afo tras afio ha crecido

1 El registro de un titulo en el sistema ISBN se hace de manera previa a la produccién
real y son pocos los titulos que no se editan después de su registro en la agencia. Por ello,
el nimero de titulos del ISBN y los ejemplares registrados pueden explicar la produccién
estimada. Los editores industriales necesitan incluir los datos de la reimpresién, para
tener mejores indicadores de la produccién como se observard en el capitulo siguiente.
Desde el 2008, con el desarrollo del software RISBN 5.1, usado en casi todas las agencias
de América Latina para el registro en linea, se cuenta con una mejor cobertura y calidad
en los datos, especialmente de la informacién de México, que lo introdujo a partir del
2009. Hay que advertir que pueden existir cambios cuando entre la produccién real

y el momento del registro, y que no es actualizada por todos los agentes. También al
diligenciar los formularios no todos los editores diligencian todos los campos o lo hacen
con precision.
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Prod UCCién reg igtrada en e‘ en las bases consolidadas al 30 de mayo de 2010 por las

Agencias Nacionales ISBN de los paises miembros del

sisterma ISBN Cerlalc.

En la gréfica 2-2 se comparan las tendencias de los titulos

La informacién que se presenta a continuacién corresponde . L. . _
4 P p reglstrados en América Latina y en Espana.

a los titulos sistematizados hasta el 2009 en el Cerlalc,

GRAFICA 2-2
REGISTRO DE NOVEDADES Y REEDICIONES EN LAS AGENCIAS NACIONALES ISBN DE AMERICA LATINA Y
ESPANA
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El espacio Iberoamericano del libro



ACIONALES

DEL ISBN EN ES

Pais 2005 2006 2007 2008 2009 Var. % Part. % 2009
Argentina 17.56: 18.870 20.277 20.249 20.467 11 94
Bolivia 868 825 779 1357 1.270 64 06
Brasi 33194 34.999 42105 46,993 47440 10 21,0

Chie

Colombia 10.109 11.158 11.832 12.510 2.389 1,0 b7
Costa Rica 2.400 1.944 1.238 1.247 1.457 16,8 07
Cuba 1.291 1.226 1227 2428 1626 33,0 07
Fcuador 2.381 3174 2720 2436 2.845 16,8 1,3
El Salvador 332 370 422 520 585 1256 03
Guatemala 622 636 654 548 Q27 69,2 04
Honduras 320 259 437 323 531 64,4 02
Mexico 1.747 1.408 111 6.469 18.562 186,9 85
Nicaragua 372 365 375 181 679 2751 03
Panama 644 638 686 627 704 12,3 03
Paraguay 618 605 537 609 674 10,7 03
Perd 3,754 4197 5146 5393 5,280 2,7 2,4
Republica Dominicana 819 1162 024 1190 1.401 177 06
Uruguay 913 1.063 1128 1.187 1.383 16,5 06
Venezuela 3.705 39859 3.849 4189 3.631 13,3 1,7

Total Latinoamérica

99.318

112.207

Espafia

81491

86.949

Total Iberoamérica

147.935

180.809

199.156
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Es necesario advertir que en el cuadro anterior, al incluir ESH m ﬁCi ém d e ‘ & prod U C Ci ém

los datos no sistematizados en el registro ISBN de México,

correspondientes al 2005, habria que sumar 9.926 de ﬁ@V@d ad as én

titulos; por lo tanto, el total de América Latina para 2005

ascenderia a 95.041 y el crecimiento 2005-2009 serfa de ‘b@r@&méﬂca

32%. Para Espana el crecimiento en este mismo periodo
fue del 46%. Se estima que la produccién Iberoamericana de titulos en

el ano 2009 fue de 218.130, con un aumento del 9,3%
con respecto al 2008. Latinoamérica aument6 el 12,6%
y Espana lo hizo en un 5,5%. Espafia representa el 42 %
de la produccién de novedades y reediciones en la regién.
Brasil representa el 22%, y el resto de Latinoamérica de
habla hispana, el 36 %, como se observa en la siguiente
gréfica.

El registro del ISBN en América Latina no contempla

el dato de reimpresiones, dato que si maneja Espafia,
como se discrimina en el siguiente cuadro. Para 2009, las
reimpresiones en Espafa fueron del 17%, un porcentaje
similar al que se tiene del 2006 (18% del total de titulos
registrados en el ISBN) (cuadro 2-2).

CUADRO 2-2 -
REGISTRO DE NOVEDADES Y REIMPRESIONES EN ESPANA

Tipo de edicion 2007 2008 2009 Var % 08/09 Part % 09
Novedades y reediciones 81491 86.949 91.768 55 83,3
Reimpresiones 16.279 1r2ra 18.437 6,7 143,4
Total 96.770 104.223 110.205 5,7 226,6
Var % nr 57
Var real 7453 5982

). Agencia espariola del ISBN.

GRAFICA 2-3

Brasil 22%

[ América Latina 36%

Espafa 42%

El espacio Iberoamericano del libro



en cuatro grandes grupos de acuerdo con la produccién
de los paises. El primer grupo, compuesto por Brasil,
Argentina, México y Colombia, (grupo 1). Este creci6
del 2008 al 2009 en un 14,7 %.Los cuatro paises que
lo conforman tienen una industria editorial y gréfica
desarrollada y un alto nivel de exportaciones.

El segundo grupo lo conforman Pert, Chile, Venezuela y

Ecuador, el crecimiento total de este grupo fue del 3,16%,

son pafses con una produccién mediana, donde Chile

y Ecuador han presentado crecimientos por encima del
15% y Pert y Venezuela han decrecido. El tercer grupo
lo integran Cuba, Costa Rica, Republica Dominicana,
Uruguay y Bolivia, son paises con produccién editorial
menos voluminosa, pero relevantes en relacién con el
tamano de su poblacién e ingreso per cdpita. El cuarto
grupo lo conforman: Guatemala, Panamd, Nicaragua,
Paraguay, El Salvador y Honduras, paises con industrias
editoriales incipientes, e importadores de libros. La tasa
de crecimiento se explica en parte por actualizacién

de registros atrasados en el sistema y en parte por la
participacién de autores-editores.

Grupos

Var. %

Part. % 2009

Grupo 1

98.858 12,8 78,2

Grupo 2 15769

16.267 31

Grupo 3 7409

7137 -38

Grupo 4 2.808

4100 31,56

Total 112.207

126.362

30% —

25%

20%

15%

10%

5%

2% 2%

0%

Fuente: Agencias Nacionales ISBN., Base de datos SIER-Cerlalc. Ma

1%

B Argentina
Bolivia

B Chile

B Colombia

M Costa Rica
Cuba

M Ecuador

W El Salvador

M Guatemala

M Honduras

W México

W Nicaragua

B Panama

5% W Paraguay

W Pert

W Republica Dominicana

W Uruguay
Venezuela

1% 1% =
6 1%
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~roduccion de fitulos,
ooplacion e INgreso per
capita

Desde 2006, hemos presentado graficas que permitan
comparar la produccién de titulos con el volumen de la
poblacién de un pais y sobre la posible asociacién entre el
ingreso per cépita y la produccién editorial de titulos per
capita.

Este ejercicio nos indica que no hay una correlacién directa
entre las dos variables. Con altas tasas de la matricula
primaria y secundaria, planes de lectura y amplio acceso
al libro en bibliotecas publicas y escolares y a una red de
librerias que atienda 20.000 personas por punto de venta,
se puede observar que, entre mds alto sea el ingreso per
cdpita més alta puede ser la produccién de titulos per
cépita. Sin embargo, existen otros factores que pueden
explicar que en paises con ingresos per cdpita mds bajos

se tengan producciones de titulos por habitante m4s altas.
Por ejemplo, mayores exportaciones de titulos y estimulos

a la edicidn de autores para mejorar escalafén profesional,
como sucede el caso colombiano; importante edicién

de entidades universitarias, intencionales y ONG, caso
de Costa Rica; escasa oferta de titulos para la educacién
primaria publica, caso México.

También hay factores que incrementan la oferta disponible
per cédpita, como la existencia de edicién en varias lenguas
de una parte importante de titulos, como en Espafay
desde luego, la existencia de una activa y madura industria
editorial, para el mercado interno y externo, como el caso
de Espana y Argentina en la regién (cuadro 2-4).

La siguiente es una grafica de dispersién, donde se
muestran los titulos registrados en las agencias ISBN por
cada 100.000 habitantes, contra el PIB per cdpita. Para la
mayoria de paises se observa una relacién positiva entre

las dos variables: a mayores ingresos per cdpita, mayor
produccién de titulos, Espafia, por lejos, sigue siendo

la mayor fuente de titulos de la regién, aun al hacer el
ejercicio con sélo los titulos en castellano. Uruguay y Costa
Rica, tal como sucedié en el 2006, son paises con una
produccién editorial importante en relacién con el tamafio
de su poblacién (gréfica 2-5).

A LIADRTANTEC \ /= Q DR PERCADITA EN
0 HABITANTES \ S PB PERCAPITA EN
Espana
40.000 ©
20.000
©
=
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5000 ElSalvador ® @ @Ecuador
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Guatemala @ g Paraguay
[ ] @ Bolivia
Honduras @coragua
uba
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Titulos registrados (100,000 hab)



Pais

Titulos por 100,000 habitantes

Titulos Ao 2009

Argentina

39.88¢

W

51.32

20.467

Bolivia

1.270

Brasi

47440

Chie

4541

Colombia

Costa Rica

Cuba 11.206 N.D 14.51 1.626
Ecuador 13.481 066 21,10 2.845
El Salvador 6.134 3.605 9,54 585

Guatemala

Honduras

7.319

Meéxico

106.350

Nicaragua 5,667 163 11.9¢ 679
g
Panama 3.399 6.793 20.71 704
“araguay 6.238 5t 0.80 674
Paraguay 238 2561 10.80 (4
Per 28.837 4477 18.21 5,260

Republica Dominicana

1.401

Uruguay 3.334 9.654 4148 1.383

\Venezuela 27935 11.246 13.00 3.631

Esparia 45,566 36215 201.44 91768
_ .
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Froduccion por naturaleza
Juridica del editor

En el primer capitulo se caracterizé la cadena de
produccién y comercializacién y el universo de los agentes
editores y libreros y sus gremios. En éste se presenta

la produccidén de titulos clasificada por las diferentes
naturalezas juridicas del agente editorial. Como ya se dijo,
en el 2009, el 93% de los agentes editores de la regién

era de la esfera privada. Para ese afio se tiene informacién
en el sistema ISBN de América Latina sobre la naturaleza

20 DE TITULOS EN ISBN SEGUN NATURALEZA JURDICA DEL EDITOR ARIO 2

juridica del 75% de los agentes editores. Para ese porcentaje
la produccién de novedades del sector privado es realizada
por las sociedades en comandita, limitadas o anénimas, en
un 72% y los autores editores, en el 7% (cuadro2-5).

De la edicién espanola, el 91,4% tiene su origen en el
sector privado; sélo el 8,6% de los titulos son producidos
por el sector publico, en relacién con la medicién del 2006
la edicién privada ha aumentado del 88,4% al 91,4%.

En el 4mbito privado, los autores editores representan el
8,18% y las empresas editoriales el 91,8% (cuadro 2-6).

9 - AVERICA LATINA
NATURALEZA JURIDICA TiTULOS Part %
Autor-editor 6.579 52
Entidades sin &animo de lucro 6.851 54
Entidad Publica 7125 56
Sociedad en comandita, limitadas o andnimas 61.009 48,3
Universidad 12,432 99
ONG 1.026 08
Organismo internaciona 916 o7
Otros o sin informacion sobre Naturaleza juridica 30.388 24,1
Total 126.326 100




RE i L EL SISTEMA ISBN SEGIUN NATURALEZA JURIDICA DEL AGENTE EDITORIAL EN ESPANA
TIPO DE AGENTE EDITOR 2007 2008 2009 Var % 09/08 Part % 09
Organismos Oficiales de la Administracion General del estado 1.879 1.740 2063 186 217
Organismos Oficiales de la Administracion Autonomica y local del estado 4,403 3817 3.396 110 35,8
Instituciones Educativas de las Administraciones Plblicas 3.905 3.956 3.468 12,3 36,6
Instituciones Culturales de las Administraciones Publicas 635 667 563 15,6 59
TOTAL ADMINISTRACIONES PUBLICAS 10,822 10.180 9.490 -6,8 100
Autor-Editor 6.406 6.823 8.239 20,8 82
Editoriales pequenas 21,206 23.068 25.088 8,8 24,9
Editoriales medianas 28.999 50.907 36.224 14,C 35,0
Editoriales grandes 29.337 33.245 32164 33 319
TOTAL SECTOR PRIVADO 85.948 94.043 100.715 71 100
TOTAL GENERAL 96.770 104.223 110.205 5,7 200

r | ‘ mis polos editoriales importantes. En el primer pais estd
Tr[u OS DQT C| UOQQ d@ Oﬂgen Sao lg)aulo el 29,31%, Rilz) de Janeiro el 12,18% 5 Curitiba
d@‘ @d ‘J[Q( el 13,55% y en Espafia, Madrid con el 32,21% y Barcelona

con el 28% del registro de titulos, entre otros.
El siguiente cuadro muestra como existe un grado de
concentracion de la produccién en relacién con la
ciudad de origen del editor en la mayoria de las capitales
de los paises de Iberoamérica. Las ciudades que mayor
concentracion presentan son: Panamd, Lima y Ciudad de
Guatemala. En Brasil y Espana al contrario se encuentran

Sao Paulo y Buenos Aires son las ciudades que mayor
participacion de titulos registran en Latinoamérica, Sao
Paulo con el 11,01% y Buenos Aires con el 10,01%, la
siguiente ciudad en importancia serfa Bogotd con el 6,93%.
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Ciudad 2008

Part % 06

% Total titulos pais

Panama 559 653 16,8 05 92,8
Lima 3,6 38 92,6
Guaternala 150 849 466 07 916
Santo Domingo, D.N. 1.050 1.268 198 1,0 89,
Santiago 3214 3.920 22,0 31 86,3
Montevideo 807 1180 46,2 09 85,3
San Salvador 375 467 24.5 04 79,8
Tegucigalpa 249 383 53,8 03 72/
Quito 1.930 2.046 6,0 1,6 719
3ogota 8.818 8.761 06 6,9 70,7
Asuncion 146 476 226 04 0,6
Caracas 3.242 2443 24,6 19 67,3
13,491 0,2 00 61,8

6382 28 67 06 573

860 674 21,6 05 46,3

|.a Habana 304 304 02 18,7
Curitiba 4012 6.428 60,2 51 135
Rio de Janeiro 6.284 6.253 -05 4.9 13,2

San Pedro Sula 17

Medelin 1.029 956 0.8 77
Cordoba 834 949 08 46
3elo Horizonte 1.331 1.806 1.4 3,8
Porto Alegre 2.569 1.651 1,3 3,5
Brasila 1694 1.614 13 3

Recife 920

[Las demas 36.321

TOTAL LATINOAMERICA 112.207

Medrid 27722 66 322 322
Barcelona 20792 15 28,0 28,0
Las demas 31435 16,2 39,8 39,8
TOTAL ESPANA 86.949 91.768 ) 42,1

0

TOTAL GENERAL 199.156

218.130




[Ttulos por numero de
edicion

El ndmero de ediciones que alcanza un titulo puede indicar
el éxito que ha tenido en el mercado. EI 78 % del total

de titulos registrados en Espafa corresponde a primeras
ediciones, en Latinoamérica este porcentaje es de 89 %, el

5,7% tienen una segunda edicién y el 5,2% de los titulos
han tenido mds de 2 reediciones (cuadro 2-8).

[Ttulos por area temética

El andlisis del registro de titulos por drea temdtica se realiza
con las 10 grandes agrupaciones de la clasificacién de
Melvin Dewey (Ed.21)2, que se utilizan en las Agencias
ISBN de Latinoamérica.

Segiin esta clasificacién, las materias mds publicadas en
Latinoamérica corresponden a las agrupadas en las ciencias
sociales con el 30,5%, que incluye educacién, economia,
derecho, leyes y jurisprudencia, en segundo lugar, literatura
y retérica con el 17,7%.

El mayor crecimiento en el 2009 mds importante, respecto
al 2008 se dio en lenguas, con un 36%, seguido por las
ciencias sociales con un 24% (cuadro 2-9).

En Espana, la clasificacién temadtica de los libros se hace
segun las 25 categorias de la clasificacion de la Unesco que
adoptd la clasificacién decimal uniforme®. En este pais, la
mayor produccién de titulos es en ensehanza, con el 24,3%
seguido por literatura con el 16,4% (cuadro 2-10).

CUADRO
PRODUCCION DE TITULOS POR NUMERO DE EDICION
ANO 2008 ANO 2009
Novedades y reediciones América Latina Part. % América Latina Part. %
Primera edicion 99.695 88,8 112.553 89
Segunda edicion 6.367 57 7.214 57
Tercera edicion 17 213 17
Cuarta edicion 1.080 10 960 08
Quinta edicion 598 05 770 06
Sexta a décima edicion 1,205 1)1 1.0
110 10 285 1,0
Sininforr 223 02 96 0
TOTAL 112.207 100 126.362 100

2 Su estructura se basa en un modelo jerdrquico decimal que abarca desde los temas més
amplios hasta los mds concretos, cada una de las diez clases principales se divide a su vez
en diez divisiones. La tabla que se presenta a continuacién muestra la participacién en
Latinoamérica de acuerdo con estas 10 grandes agrupaciones. Parte de la clasificacion
Dewey adaptada por Merlo de la Argentina en 1982.

3 Sistema de clasificacién CDU. Panorama de la edicién Espanola, p.12.
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U 2-Y

“GISTRO DE TITULCX

UN MATERIA EN LATINOAME

Materia

2007 2008

2009

Var % 09/08

Part % 09

Ciencias sociales* 7433 9.012 10.762 16,3 8,5
Economia 1.983 2186 25680 15,3 2,0
Derecho 6.898 7.024 9128 23,0 72
Educacion*™ 10.092 12.835 16,054 20,0 27
Literatura y retérica 18.506 18.820 22.397 16,0 7
Tecnologia (Ciencias aplicadas) 9.838 11.045 11.768 6,1 93
Generalidades 11.844 16,445 10.811 30,0 8,6
Sin informacion 6.301 6.018 8489 29/1 6,7
Geografia e historia 5198 5832 0.657 12,4 53
Las Artes Bellas artes y artes decorativas 5631 6.418 12,3 51

Ciencias naturales y matematicas

5083

e

Fllosoffa y psicologia

4.429 4.556

4.3

Religion 5145 5418 5,206 3, 4.1
Lenguas 2674 3352 4546 26,3 3,6

TOTAL

99.318 112.207

100

> EN ESPA

MATERIAS

2008

Var % 09/08

Part % 09

Ensefianza. Educacion

22442

Literatura

17915

Generalidades

16.868

Historia. Biografia 5573 5539 5792 4.4 53
Derecho. Administracion Plblica, Asistencia Social. Seguros 4105 47119 4614 10,8 4.2

Ciencias médicas. Hgiene publica

Fllosofia. Psicologia

3.298

Religion. Teologia

3.084




Ingenieria. Tecnologia. Industrias. Informatica 2.347 2.940 2.882 20 2,6
Geografia. 3.028 2,669 2.848 6,3 2,6
Ciencias polticas. Cienc onomicas 2.326 2.254 2620 4,0 2,4
Artes plasticas. Artes Graficas. Fotografia 2.503 2466 2533 2.7 2,3
Urbanismo. Arquitectura 2.344 2121 2165 20 20
Ciencias naturales 2.080 2.286 2160 5 9
Linguistica. Filologia 2.409 2.857 1.970 310 1,8
Juegos y deportes 1.240 1176 1.681 30,0 15
MUsica. Artes del espectaculo. Teatro. Cine 1.355 1549 115 8,6 3
Sociologia. Estadistica 1184 1188 1.266 6,2 11
Gestion y organizacion de empresas 1032 1.506 1,264 16,7 11
Economia doméstica 1.068 183 1175 07 11
Etnografia. Usos v costumbres. Folklore 741 758 888 4. 08
Agricultura. Sivicultura. Ganaderia 642 756 700 (4 06
Comercio. Comunicaciones. Transportes 457 534 618 13,¢ 0,6
Mateméticas 470 575 550 4,3 05
Arte y ciencia militar 267 212 237 10,5 02

Total:

Caracteristicas fisicas de los

IDros

La siguiente seccién muestra una serie de informacién
sobre las caracteristicas fisicas de los titulos registrados
en Iberoamérica, entre las que se encuentran el tipo de
soporte, tipo de encuadernacion y tipo de impresién
utilizado en la produccién de un libro.

TTtulos por tipo de soporte

El tipo de soporte corresponde al tipo de publicacién, ya
sea impresa o digital, el 5,9% de los titulos registrados en el
2009, han sido publicados de forma digital y el 93,9% de
forma impresa, el 0,1% no registran el tipo de soporte.
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GRAFICA2-6 / /
REGISTRO DE TITULOS EN LATINOAMERICA SEGUN
TIPO DE SOPORTE

- Sin informacién 0,1%

Otros soportes 5,9%

- Papel 94,0%

Fuente: Agencias Nacionales ISBN-Cerlalc. Base mayo de 2009.

Al analizar el registro de titulos en soportes diferentes al
papel, se puede ver que en Espana la participacién es del
12%, muy superior a la equivalente en Latinoamérica, que
asciende al 7%. En 2009, se registra un crecimiento del
55% en los titulos electrénicos en Espafia (cuadro 2-11).

[Ttulos registrados en
América Latina por tipo de
encuadermacion, tipo de
oapel y tipo de Impresion

A través de la informacién del ISBN se puede obtener
informacidn sobre el tipo de encuadernacion, el tipo de
papel y de impresi6n utilizados.

En el siguiente cuadro se puede observar que cerca del
80% corresponde a tapa rustica; el 10% corresponde a tapa
dura, y hay un 4,1% sin determinar, entre los formatos

tradicionales y el 6% en otros formatos. (DVD, CR-ROM,
libros electrénicos) (cuadro 2-12).

CUADRO 2-11 / )
EDICION DE TITULOS SEGUN TIPO DE SOPORTE EN ESPANA
Soporte 2008 2009 Var % 09/08 Part % 09
Total papel 95.508 96.955 1,5 88,0
Edicion electronica 8.062 12.514 55,2 1.8
Videolibro 393 546 389 05
Audio-libro 260 189 27,3 02
Diapositivas 0 1 0,0 0,0
Total otros 8.715 13.250 52,0 12,0
TOTAL 104.223 110.205 53,5 100

Fuente: Agencia espafiola del ISBN

El espacio Iberoamericano del libro



2007 2009 Var % 09/08 Part % 09

81.032 100.896 14,4 79,8

Tapa dura 8.846 D.409 12,769 22,7 10,1
Sin determinar 5371 6.980 5184 25,7 41
Total en papel 95.249 105.567 118.849 12,6 94,1
Otros soportes 4.069 5.640 7513 131 59
Total 99.318 112.207 126.362 12,6 100

En cuanto al tipo de papel, el més usado es el bond, con
un 71,5 %. La encuadernacién rdstica estd relacionada en
su gran mayoria, con papeles econémicos como el bond
o papel periddico, cerca del 18 % no informa qué tipo de
papeles emplea (cuadro 2-13).

De acuerdo con la informacién registrada en el sistema
ISBN de América Latina, el tipo de impresién de mayor
uso continta siendo el sistema offset, aunque, la tecnologia
digital se ha incrementado en los tltimos afios. Entre 2007
y 2009 el crecimiento de titulos producidos en impresién
digital fue del 31%. Si se toma el 45% de los titulos

registrados que tienen la informacién sobre el sistema de

ULOS EN LATINOAMERICA SEGUN SUS

impresion, la impresién digital llega al 9.5%. Todavia un
4% se imprime en tipografia (cuadro 2-14).

[Ttulos por rango de paginas

La estructura de produccién por titulos-nimero de
pdginas es muy semejante a la registrada en 2006. Llama la
atencidn en los dos cuadros siguientes del incremento en el
2009 versus 2008 de libros de 300 a 400 pdginas. Hecho
también que se registra en Espafa pero en el rango de 400
a 600 pdginas (cuadro 2-15).

Presentacion 2007 200 2009 Var % 09/08 Part % 09
Otros papel* 20.380 1.403 21,737 1,6 18,3
Papeles especiales 4191 4139 4272 32 3,6
Bond 656.607 74.307 84.964 14,3 716
Esmaltado 4,05 4,920 6.926 40,8 58
Periddico 917 683 727 6,4 06
Biblia 100 116 223 93,9 02
Total papel 95.249 105.567 118.849 12,6 100
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CUADRO 2-14
30 DE TITULOS

SEGUN TIPO DE PRODUCCION EN AMERICA LATINA

Tipo impresién 2007 2008 2009 Var % 09/08 Part % 09

Off-set 270363 32.769 44.895 370 378

(o))

Digital 3.884 4,709 094 82 4.3

lpogréfico 2.210 2170 2137 1.5 1.8

Xerigrafico 38 134 80 40,3 01

Otro 2.066 1.911 1.671 17,8 1.3
Otros sin informacion® 60018 63.874 66.072 1,9 547

Total papel 95.249 105.567 118.849 12,6 100

) DE PAGINAS EN AMER

CA LATINA

Rango paginas 2007 2008 2009 Var % 09/08 Part % 2009

1-100 32.029 38136 42.263 10,8 356
101-200 29.631 31.890 36.639 11,4 29,9
201-800 16.659 16.462 18.946 151 15,9
301-400 7755 7986 0.588 20,1 8,1
401500 3.392 3.622 3.904 7,8 33
501-600 1.810 1.907 2146 12,6 1.8
601-700 932 177¢C 1185 10 10
701-800 671 682 910 334 08

801-900 401 400 471 17,8 04

901-10000 1.093 1188 1.345 13,2 11

Sin informacion 1.876 2121 2552 20,3 2.1

Total 95.249 105.567 118.849 12,6 100




Rango de paginas 2007 2008 2009 Var % 09/08 Part % 09
Hasta 12 paginas 1.481 1.860 1.803 -3,1 06
De 13 a 48 paginas 12.000 12.753 1.381 -10.8 10,3
De 49 a 100 paginas 13619 14134 14.689 13,3
De 101 a 200 péaginas 23.865 25.760 25932 07 235
De 201 a 400 paginas 24721 26.599 27.368 29 24,8
De 401 a 600 paginas 7,245 8.233 8.869 14 8,0
Mas de 600 paginas 4.247 4.863 4,873 02 4.4
Sub-total 87.178 94.202 94.915 0,8 86,1
Sin especificar paginas 9,692 10.021 16,290 52,6 39
Total 96.770 104.223 110.205 5,7 100

Nacionalidad de los autores
de los titulos registrados en
algunos paises de América
Latina

En los siguientes cuadros se presenta informacién sobre
la nacionalidad de los autores de los libros registrados en
América Latina. Los datos corresponden a la cantidad
total de titulos registrados asociados a los autores. Cada
titulo puede tener mds de un autor y un autor puede
publicar mds de un titulo. En este sentido, es posible que
se contabilice mds veces la nacionalidad de un autor en
la medida en que haya publicado mds de un titulo; por

esta razén, hablaremos de titulos publicados. Como es

de esperarse, los paises editan primordialmente autores
locales y entre menos exporte y menos traduzca un pais

la proporcién es mds grande. Debe advertirse que en las
cifras de Argentina y Guatemala existe una gran proporcién
de titulos en nuestras bases sin informacién sobre la
nacionalidad de los autores (cuadro 2-17).

En el cuadro siguiente se indica la nacionalidad de los
autores no latinoamericanos de los libros registrados en el
sistema ISBN. Tal como sucedié en el 2006, los autores
mis publicados por las editoriales latinoamericanas son
los estadounidenses con el 39%, seguidos de los autores
espafioles con el 17% y los franceses con el 11% (cuadro

2-18).
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RANJEROS

Nacionalidad

De otros paises

Sin informacién

% De otros paises

% Sin informacién

Total

Cuba 1.485 10 06 100
Brasi 291 246 05 100
Nicaragua 511 82 12,0 100
Republica Dominicana 1,083 27 19 100
Venezuela 2.672 437 121 100
Uruguay 954 166 12,0 00
Bolivia 869 208 16,4 100
Ecuador 916 370 130 100
Chile 012 400 88 100
Panama 466 60 8,0 00
Paraguay 437 93 13,8 100
Peru 3162 1.561 10,2 29,7 100
El Salvador 336 51 339 8,7 100
Costa Rica 820 163 32,5 11,2 00
Honduras 293 147 20,0 100
Mexico 9.604 3962 21,4 00
Colombia 6.280 1.903 154 100
Argentina 10.10 8.381 409 00
Guatemala 315 413 446 100
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JAMERIC,

Nacionalidad

Estados Unidos

Espafia

Francia

Reino Unido 666 7
ltalia 509 59

Alemania

Japon

India

lsrael

Grecia

Canada

China 69 08
Ilanda 59 07

Holanda

Bélgica

46 05
Suecla 45 05
Polonia 43 (OX:
Suiza 43 0,5
RepUblica de Corea 39 04
Ucrania 38 04
Rusia 34 04
Hungria 31 04

Total general
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clemplares registrados en
as agencias nacionales
SBN

El siguiente cuadro presenta el total de ejemplares
registrados en las Agencias ISBN de América Latina.

Es importante tener en cuenta que cuando se registra un
titulo, el editor puede no tener certeza acerca de cudntos
ejemplares finalmente producird y también es posible que
no desee hacer publica esa informacién. Por esta razén,
hay que advertir que los siguientes datos son parciales de
la produccién real. No se incluyen los datos de los paises
sobre los que se tiene informacién mds completa en el

capitulo 4 (Brasil, México y Colombia) (cuadro2-19)

[Ttulos por lengua de
oublicacion

Espana, tiene una gran variedad idiomdtica. Aparte del
castellano se hablan el cataldn en la comunidad auténoma
de Caraluna; el euskera, en el Pais Vasco; el gallego, en
Galicia, y el valenciano en la comunidad valenciana, entre
otros.

Después del castellano (78,32 % para el 2009), el catalin
es la lengua espafiola con mds titulos registrados (9,55%),
seguido por el gallego (1,92%), el euskera (1,85%) y el
valenciano (1,27%).

En relacién con las lenguas no espaiolas, al igual que en
América Latina el inglés presenta una participacién mayor
(1,71%) en el total de titulos registrados (cuadro2-20).

PAIS 2007 2008 2009 Var % 09/08 Part % 09
Argentina 66.889.020 83.181.563 74,978,932 -99 11,4
Bolivia 1.011.493 1.938.925 2.379.8/6 22,7 04
Brasi 144.935.226 225,329,569 170.346.731 24,4 25,9
Costa Rica 2163./86 890.296 3.737.991 3199 06
Ecuador 5.780.287 7,926,566 251 1,2
El Salvador 4.404.932 5789.3X 31,4 )9
Mexico 328,723173 50,0
Nicaragua 476784 242.381 944.025 289,5 01
Peru 51.6380.915 65.682.723 44.997.990 -31,5 6.8
Repuplica Dominicana 1.673.021 2531437 4.342.146 71,5 06
Uruguay 2.933.467 2617618 3.781.900 44,5 06
Venezuela 24.512.901 43.871.576 9.817.394 (76 15
TOTAL 301.996.894 437.027.080 657.766.044 50,5 100




Lengua 2007 2008 2009 Var % 09/08 Part % 09
Castellano 74,002 79.017 86.318 92 78,3
Catalan 9615 10.780 10.526 21 95
Fuskera 1.652 2166 2.040 54 1,9
Gallego 1.992 2482 2121 14,5 1,9
Valenciano 351 1488 1.397 -6, 1,3
Ofras lenguas espariolas 54 266 87 67,3 01

Sub-total Lenguas espaiiolas

88.566

96.159

102.489

6,6

Aleman 240 126 146 15,9 01
Francés oM 678 705 40 06
Inglés 1.819 726 883 91 e
[taliano 664 534 646 210 06
Fortugues e 708 616 13,0 06

204

Sub-total Lenguas extranjeras

4.610

Multiingties

5

6%

o)l
©
~

Total

96.770

104.223

110.205

100
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Egt&do d@ ’ & @d ‘ C\éﬁ @m de publicacién, segtin los estdndares internacionales

o ‘ incluyendo las lenguas originarias. Dicha informacién es
publicada semestralmente en el Repertorio Integrado de
‘emg Uas Oﬂg naras Libros en Venta en Iberoamérica (RILVI), que se puede
Gracias a convenios realizados con los paises de la regidn, consultar en el sitio web del Cerlalc.
el Cerlalc centraliza la informacién de los registros ISBN
de América Latina, se logré incluir en la base de datos
del RISBN 5.1, una nueva clasificacién de la lengua

En el siguiente cuadro se muestra la cantidad de titulos en
lenguas indigenas identificados en el periodo 2005-2009.

Lengua 2005 2006 2007 2008 2009 Total % Total
Achi 4 1 0 0 0 5 1,5
Aymara 3 2 1 3 4 13 40
Ayoré 0 0 0 6 0 6 19
GUARAN 0 0 0 0 1 1 03
Guarani 2 120 10 1 6 258 79,9
Guarani,Esparnol 0 3 1 1 2 7 2.2
Guayabero 0 0 0 0 2 2 06
Indio Centroamericano (otro),Espanol 1 0 0 0 o] 1 03
Indio Sudamericano (otro) 1 1 0 0 0 2 06
Indio Sudamericano (otro), Espaniol 0 2 1 0 0 3 10
Pemon 0 0 0 0 1 03
Pogomch 0 0 0 0 1 0.3
Qeqchl 3 1 1 0 0 5 16
Quechua 0 0 1 6 3 10 3,1
Quechua,Esparno 0 1 0 1 3 0,9
Quechua,Inglé 0 0 0 0 1 0.3

rinitario 0 0 0 2 0 2 06
Tsimane 0 0 0 1 1 2 06

Total general 133 133 16 21 20 323 100




OTRAS FUENTES

Un estudio sobre cualquier aspecto de las lenguas del
mundo no puede dejar de notar el trabajo emprendido
por el Instituto Lingiiistico de Verano (SIL, por sus siglas
en inglés) y su base de datos en linea Ethnologue. Allf

se encuentra un listado de las diferentes lenguas (vivas

y extintas) de todo el mundo, informacién sobre la
poblacién usuaria de dichos idiomas y bibliografia (listado
de publicaciones académicas y verndculas). El listado de
la base de datos del SIL difiere con otras fuentes sobre el
namero y la clasificacién de las lenguas existentes, lo que
hace dificil comparar el contenido de Ethnologue con
otros estudios. Sin embargo, podemos tomar su base de
publicaciones en lenguas originarias para dar cuenta del
estado de este sector editorial.

Si se toma el ejemplo de Guatemala, se verd que para el SIL
el nimero de lenguas originarias presentes en Guatemala
asciende a 54, en lugar de las 24 reconocidas por el INE

o las 22 de la Academia de las Lenguas Mayas. Sabemos
por el registro ISBN llevado por la Gremial de Editores

de Guatemala que, entre 2005 y 2009 se publicaron 5
titulos en lenguas originarias. Para el SIL, no obstante, se
registran solamente 2 titulos publicados en 2005 y 1 en
2006. Si se indaga por los titulos publicados antes de 2005,
se encontrard que el nimero es de 408, de los cuales la gran
mayoria fueron publicados antes de 1970, afio en que el
ISBN fue adoptado como estindar internacional ISO.

Tanto los datos arrojados por el registro ISBN, como los
que se pueden recoger de la base de datos Ethnologue
denotan un bajo indice de bibliodiversidad, en términos de
representacién de una riqueza cultural y lingiiistica en la
produccién editorial especifica de un pais.

Las lenguas originarias en América Latina: aproximacion al
caso de tres paises: Guatemela, Colombia y Paraguay.

A pesar de los cambios poblacionales ocasionados por
los eventos histéricos ocurridos en América Latina desde
la conquista espafola, en la region existian para 1978
alrededor de veintiséis millones de indigenas agrupados
en aproximadamente cuatrocientas etnias diferentes

(Rodriguez, N. y Soubié, E.).Hoy se estiman en treinta
millones los hablantes de diferentes lenguas originarias. La
riqueza lingiiistica de esta poblacién puede confirmarse en
diversos estudios, como los realizados por Jon Landaburo
para el caso colombiano o el Atlas de las lenguas del mundo
en peligro de desaparicién de Stephen Wurm auspiciado
por la Unesco.

Ademis de las lenguas habladas por este grupo, se
encuentran otras llamadas criollas: sistemas lingiiisticos
surgidos en comunidades de hablantes de origenes diversos
que tienen la necesidad de comunicarse mutuamente.

Con el pasar del tiempo, estos sistemas llegan a conformar
verdaderos idiomas, que pasan a ser la lengua materna de
una poblacién. Tal es el caso del criollo sanandresano o

del palenquero en Colombia, hablados en el archipiélago
de San Andrés y Providencia y en San Basilio de Palenque,
respectivamente. Por tltimo, se encuentran pequenos
grupos Rom, que han conservado la lengua gitana romanés
como su lengua materna.

Este panorama da a América Latina una estructura
lingtiistica especial y propone a sus Estados la necesidad
de garantizar a los hablantes de estas lenguas el acceso a la
educacién y al conocimiento.

GUATE

Segtin el Instituto Nacional de Estadistica de Guatemala,
a junio de 2010, la poblacién de dicho pais es de
14.361.666. Esta cifra es estimada a partir del censo
nacional de 2002, fecha en que el nimero de habitantes
correspondié a 11.237.196. En éste se encontré que

la poblacién indigena de Guatemala correspondia a 4.
610.440; es decir, al 41%, distribuida de la siguiente
manera:

. DION DE GUATEMALA POR IDENTIDAD ETNK
Maya Xinka Garifuna Ladino Otro
4.411.064 16.214 5.040 6.750.170 53.808
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En los dos dltimos censos de poblacién (1994 y 2002), para la lengua materna, el censado o censada tuvo 27

se ha preguntado por la identidad étnica, a través de la opciones (21 idiomas mayas, xinka, garifuna, ladinos,
autoadscripcién de las y los censados a uno de los dos ninguno, otros). El resultado de esta pregunta fue el
grupos tradicionales: indigena o no indigena. Ademds de siguiente: (cuadro “Lenguas maternas en Guatemala”)

ello, en 1994, se indagé por la lengua materna, al menos
para las cuatro comunidades lingiiisticas mayoritarias, la
lengua materna, el uso de la lengua espanola, y del traje
indigena. En el censo del 2002, hubo un progreso, pues

También se inquirié sobre el bilingiiismo mediante el
conocimiento de uno o dos de los otros idiomas nacionales
(cuadro “Bilingtiismo en Guatemala”).

JATERNAS EN GUATEMAL

Lengua Casos %
Achi 82,640 08
2 Akateko 356,763 03
3 9613 01
4 01
5 06
6 ltza 0
7 Ixil
8 Jakalteco
9 Kagchikel
10 Kliche’ 890.596
1 A77717
12 2.455 0
13 ogomam 11.273 01
14 Pogomchi 92.941 09
15 Qanjobal 14
16 7
17 0]
8 ON|
19 0
20 06
21 0
22 0
0 0
689
26 0 O

23,248 02




Lengua 1 Lengua 2

Lengua Casos % Casos %

0 374 0

2 Akateko 0 317 0

2.290 0 765 0

881 0 (0]
Chuj 0 1213 O
ltza 3012 0 1734 0
Il 0 0
Jakalteco 0/ 0
Kagchikel 58,894 06 0
Kliche’ 06 0

01 840 0

4167 0 /3 0
3473 0

0 56 0

43 0

Tekiteko 107 12 0
TZutdjl 7.2 01 425 0
Uspanteko 4792 0 0
Xinka 2121 0 0
Garffuna 0 176 0
Ladino 0 0 0 0

N
IN
)}
®)]

n
~
N
®
~
O
N

ldioma espano

Ninguno 8.102.366 78,8 1E+07

Otro 172.602 1.7




Ademas de los datos aportados por el INE, se encuentra el
Mapa lingiiistico de las 22 comunidades lingiiisticas, hecho
por la Academia de las Lenguas Mayas de Guatemala.
Asimismo, puede consultarse lo reportado por el Instituto
Lingiiistico de Verano (SIL, por sus siglas en inglés,
Summer Institute of Linguistics) en la versién informdtica
de su base de datos de catalogacién de las lenguas vivas
conocidas, donde se afirma que en Guatemala existen 55
lenguas diferentes, incluyendo el espanol y el lenguaje de
sefas.

COLOMBIA

Colombia es uno de los paises en cuyo territorio se presenta
uno de los mayores niveles de multilingiiismo. De acuerdo
con la obra Colombia una nacién multicultural, publicada

por la Departamento Administrativo Nacional de
Estadisticas de Colombia (DANE), en Colombia existen:

* 87 etnias indigenas, 3 grupos diferenciados de
poblacién afrocolombiana y el pueblo ROM o gitano;
se hablan 64 lenguas amerindias, el bandé, lengua de
los raizales del Archipiélago de San Andrés, Providencia
y Santa Catalina, el palenquero, lengua criolla de las
comunidades de San Basilio de Palenque — primer
pueblo libre de América, declarado por la Organizacién
de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia
y la Cultura (UNESCO) como obra maestra del
patrimonio oral e inmaterial de la humanidad-y el
Romani o Romanés lengua Rom. (7)

El dltimo censo realizado en Colombia a mediados de
2005 encontré que la poblacién total del pais es de 42.888
592 personas. Segtn el loable trabajo de Jon Landaburu,
sabemos que solamente unas 400.000 personas, en 22 de
los 32 departamentos de Colombia, hablan las 64 lenguas
enunciadas en el estudio del DANE que se agrupan en 13
familias. Dichos hablantes se distribuyen de la siguiente
manera:

* 3 tienen mds de 50.000 hablantes: way, paéz, embera.

* 8 tienen entre 10.000 y 50.000 hablantes: guahibo
o sikuani, guambiano, arhuaco o ika, inga, ticuna

(los hablantes de Perti y Brasil inclusive), tucano (los
hablantes de Brasil inclusive), cuna (los hablantes de
Panamd inclusive), piaroa (los hablantes de Venezuela
inclusive).

* 9 tienen entre 5.000 y 10.000 hablantes: cuaiquer o
awa, kogui, waunana, puinave, wuitoto, curripaco
(los hablantes de Venezuela inclusive), piapoco (los
hablantes de Venezuela inclusive), yaruro (presente
principalmente en Venezuela) y yuco (los hablantes de
Venezuela inclusive).

* 11 tienen entre 1.000 y 5.000 hablantes: tunebo o
uw'wa, cubeo, camsd, wiwa, bari, cofdn, cuiba, coreguaje,
saliba, guayabero y yagua (los hablantes de Perti
inclusive).

* 34 tienen menos de 1.000 hablantes: totord, barasano,
desano, wanano, piratapuyo, achagua, andoke, bard,
bora, cabiyari, carapana, carijona, chimila, cocama,
hitnu, macuna, cacua, nukak, hupda, yuhup, mirafa,
muinane, nonuya, ocaina, pisamira, siona, siriano,
tanimuka, tariano, tatuyo, tinigua, tuyuca, yucuna,
yuruti.

PARAGUAY

Una proyeccién de la Direccién General de Estadistica,
Encuestas y Censos de Paraguay, estima que para el 2008
la poblacién total del pais era de 6.230.143 personas.

De ellas, 108.308 pertenecen a grupos étnicos indigenas,
enumerados a continuacién: (cuadro “Pueblos indigenas
del Paraguay en la actualidad”)

Esta pluralidad de grupos denota también una pluralidad
de lenguas, cuyo niimero se eleva por encima de 20, tal
como sucede en buena parte de los paises de la region.
Sin embargo, el panorama lingiiistico en Paraguay es
remarcablemente particular, dada la presencia del guarani.

En este pais, el 90% de la poblacién habla en guarani'y

el 55%, castellano (Krivoshein). Esta cifra denota una
situacién lingiiistica prodigiosa, Ginica en América Latina y
con contados casos afines en el mundo.



NDIGENAS DEL PARAGUAY EN LA AC

PUEBL(

UALIDAD

Guarani

Guarani Occidentale:

Mataco

aguayo

Mankuy (Chorote - Lumnanas)

Maka

Entlent Norte

Enxet Sur

Angaite

Lengua-Maskoy

Sanapana

Guana

loba-enenlhet

Maskoy

Ybytoso (Chamacoco - Ishir)

Zamuco

o

Tomaraho (Chamacoco - Ishir)

Guaicuru

Toba Qom

El guarani sobrevivié en Paraguay y en algunas

regiones cercanas de los paises vecinos y devino en la
lengua utilizada por casi toda la poblacién de un pais
sudamericano moderno. Los hablantes del guarani no

son necesariamente indigenas: son mestizos con cultura
hispana y usan técnicas de produccién, organizacién social
y econémica de origen europeo. A diferencia de la gran
mayoria de las lenguas originarias de la regién, el guarani
tiene caracteristicas no solamente de lengua vernicula

sino también de lengua vehicular (lingua franca). Gracias

a la amplia aceptacién social que la lengua indigena gozé
durante La Colonia, a su uso en la educacién y los medios
de comunicacidn, y a su promulgacién como lengua oficial
del pais, el asentimiento social y politico del guarani ha ido
creciendo.

El uso del resto de lenguas paraguayas, aunque es amparado
por la Constitucién Politica, es minoritario.
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Aproximacion al marco legal

A partir de una revisién de las constituciones politicas de
los paises miembros del Cerlalc, se encuentra que en todos
ellos se tiene en cuenta, desde sus cartas magnas, el respeto
a las lenguas diferentes al espafol o al portugués como
parte de la construccién de sociedades plurales en las que
todos los ciudadanos sean tratados con igualdad.

En general, se aprueba el espafiol —o, en el caso brasileno,
el portugués— como el idioma oficial del Estado. Asimismo,
se reconocen las demds lenguas existentes como parte

del patrimonio cultural de cada pais y, como tal, serd
promovido su uso, desarrollo y respeto. En algunos

casos, se aprueban estas lenguas como oficiales en las
comunidades a las que ellas pertenecen. Paraguay reconoce
al guarani como lengua oficial junto al espafol.

De la misma manera, los estados garantizan la educacién
en la lengua materna del educando o de una forma
preferentemente bilingiie. De tal suerte, por medio del
proceso educativo se garantizaria la preservacién de la
lengua en su uso cotidiano desde una temprana edad.
Deberd ser objeto de estudio la aplicacién de tales normas
y la disponibilidad de material editorial que apoye la
educacién.

Por ultimo, los Estados se obligan a que todo aquel que
siga procesos judiciales sea informado y pueda expresarse a
través de intérpretes.

Como se ve en los siguientes pdrrafos, los estados se

han preocupado por generar un marco normativo de la
proteccién de las lenguas originarias con la que se han
comprometido en sus cartas magnas. A pesar de esto,,
dicho marco se centra en dos tareas primordiales: por un
lado, en garantizar las relaciones de todos los ciudadanos,
sin importar su lengua, con el Estado mismo (ante todo
con los sistemas de justicia, administracién y salud); por
el otro, en garantizar la educacién de todos los ciudadanos
en su propia lengua. Es claro que los marcos normativos
apuntan a la construccién de espacios multilingiies,
donde los miembros de comunidades etnolingiiisticas

originarias dominen, tanto su lengua como alguno de los
idiomas llamados vehiculares (normalmente el espafiol o
el portugués). No obstante, habiéndose concentrado en
las citadas tareas bésicas, la normativa no contempla la
promocién de la edicién en lenguas originarias.

COLOMBIA

A partir de la década de los setenta del siglo XX, las
organizaciones indl'genas propiciaron un proceso de
reafirmacidn cultural y conciencia de su identidad, la cual
culminé con el reconocimiento del pais como pluriétnico
y multilingiie en la Constitucién de 1991, la cual contiene
alrededor de 30 articulos referidos a los grupos étnicos
(por ejemplo, los articulos 7, 10, 63 y 68; ver anexo). En
afios posteriores, se expiden algunas leyes o resoluciones
donde se incluyen los resguardos indigenas en los ingresos
corrientes de la nacién (Ley 60 de 1993), se demarcan y
titulan territorios colectivos a comunidades negras (Ley
70 de 1993) y, mds recientemente, se reconoce al pueblo
Rom como grupo étnico de Colombia (Resolucién nro.
022 del 2 de septiembre de 1999 expedida por la Direccién
General de Etnias del Ministerio del Interior y de Justicia).

Ley de lenguas nativas

Desde comienzos del 2009, el Ministerio de Cultura
inicié un proceso de socializacién de un proyecto de la
Ley de lenguas nativas. Dicho proceso incluyé reuniones
con 81 grupos étnicos del pais, 82 organizaciones y
cabildos indigenas, ubicados en 26 departamentos del
pais. Asimismo, el Ministerio adelanta el diagnéstico de 29
lenguas, con el 4nimo de evaluar, en concertacién con los
pueblos, las estrategias que se deben tomar para cada una
de ellas (Planes Especiales de Salvaguardia).

La Ley de lenguas nativas prevé garantizar la sostenibilidad
de los programas que se implementen a nivel nacional,
regional y local en torno a la conservacion, preservacion

y difusién de las lenguas nativas mediante la dotacién

de un cuadro normativo que refrende los recursos y

el compromiso por parte del Estado. La ley plantea la
creacién escalonada de un grupo de intérpretes que apoye



a los hablantes, no hablantes o hablantes en poca medida
del espafol, en su relacion con entidades de salud, de
justicia y con la administracién piblica. De la misma
manera, incluye la ampliacién de las emisoras indigenas
existentes, la produccién de materiales de audio y de
sistemas de archivo en estas lenguas. Mediante dicha Ley,
se darfa creacién al Consejo Nacional de Lenguas Nativas,
organismo técnico encargado de asesorar al gobierno
nacional en la definicién, adopcién y orientacién de planes
de proteccién y fortalecimiento de las lenguas originarias.

Proyecto de Ley de Proteccién de Lenguas Nativas fue
aprobado el dia 9 de diciembre de 2009 en dltimo debate
por parte del Senado de la Republica. Dicho proyecto no
contempla directamente la promocién de la labor editorial
en lenguas originarias.

GUATEMALA

En Guatemala,vemos cémo en la década de 1970 surgi6
el movimiento maya, que plante6 la revisién de las
identidades étnicas impuestas por La Colonia espanola y
el régimen liberal no indigena (Cojti Cuxil, 13). A partir
de este surgimiento, el movimiento indigena ha trabajado
para autoidentificarse como “pueblo” (en contraposicién a
términos como indio o natural en sus acepciones racistas).
La lengua indigena ha tenido un papel determinante en

el proceso de rescate de la identidad. Asi, logré hacer
reconocer dichas identidades a la legislacién estatal, sobre
todo en la Constitucién Politica de 1985, la que por
primera vez reconocié el derecho a la identidad de las
personas y comunidades (articulo 58) y el derecho a existir
de los “grupos étnicos” de ascendencia maya (articulo 66).

Mis tarde, las organizaciones indigenas demandaron

que las comunidades étnicas fueran identificadas como
“pueblos” y no como “grupos étnicos” (con el significado
de minorias). Esto fue reconocido en el Acuerdo de
Identidad y Derechos de los Pueblos Indigenas (AIDPI)
aprobado en 1995, y en la Ley de Idiomas Nacionales
emitida por el Congreso de la Republica en el ano 2003.
Ambos instrumentos legales reconocen a los cuatro pueblos
guatemaltecos, y las 22 comunidades lingiiisticas del

pueblo maya con algunos derechos colectivos, sobre todo
culturales.

Cojti Cuxil anota que aunque el entorno legal haya
reconocido el proceso de determinacién de la identidad
indigena (el paso de “indio” a “maya”, de “minoria” a
“pueblo”), en la poblacién no indigena en Guatemala no
sucedid este cambio, para la que la poblacién indigena
continta siendo una poblacién étnicamente homogénea
bajo el concepto de “ladino”. Con todo, se tiene describe
cortamente la legislacién vigente sobre la diversidad
cultural y étnica. Como se verd, no se encuentra ninguna
mencién directa a la promocién de la edicién como
método de garantizar dicha diversidad.

La Constitucion Politica

La Carta Magna instituye la obligacién de respetar

la identidad cultural de las personas y establece la
obligacién del Estado de reconocer, respetar y promover
los elementos de la identidad cultural de los “grupos
étnicos de ascendencia maya”. Asi, el Articulo 58 manda
que: “Identidad cultural. Se reconoce el derecho de las
personas y de las comunidades a su identidad cultural

De acuerdo con sus valores, su lengua y sus costumbres”.
Y el Articulo 66 indica: “Proteccién a grupos étnicos.
Guatemala estd formada por diversos grupos étnicos entre
los que figuran los grupos indigenas de ascendencia maya.
El Estado reconoce, respeta y promueve sus formas de
vida, costumbres, tradiciones, formas de organizacién
social, el uso del traje indigena en hombres y mujeres,
idiomas y dialectos”. La constitucién contiene varios
articulos que indirectamente tornan obligatorio el registro
de la identidad étnica de las personas y pueblos, de lo
contrario, no podria aplicarse la Ley. El articulo 76, relativo
a la educacién bilingiie, establece que “en las escuelas
establecidas en zonas de predominante poblacién indigena,
la ensenanza deberd impartirse preferentemente en forma
bilingiie”. No podria aplicarse con propiedad esta ley si
no se conocen los datos de cada una de las comunidades
lingiiisticas del pais.

La Ley de Idiomas Nacionales
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Se trata del Decreto Niimero 19-2003, del 26 de mayo de
2003, mediante el cual se reconoce el uso de los idiomas
indigenas en Guatemala en esferas publicas y privadas,
obligando a la comunicacién publica en dichos idiomas
(traduccion de leyes, educacidn, servicios publicos, etc.).
Esta norma se pensé como la base de un modelo de gestiéon
de la justicia directa en idiomas indigenas, antes limitado

a la traduccién judicial mediante intérpretes. Una semana
después de promulgado este Decreto, se expidié otra norma
reconociendo al Chalchiteko entre los idiomas mayas. La
llamada Ley de Idiomas Nacionales contiene articulos que
prevén el levantamiento de datos sobre la identidad étnica
de sus miembros y de los beneficiarios de sus servicios.

La Ley de Acceso a la Informacion

En la misma direccién, esta Ley, en su Articulo 10,
numeral 28, ordena que “Las entidades e instituciones del
Estado deberdn mantener informe actualizado sobre los
datos relacionados con la pertenencia sociolingiiistica de los
usuarios de sus servicios, a efecto de adecuar la prestacién
de los mismos”.

El Acuerdo de Identidad y Derechos de los Pueblos Indigenas

Este Acuerdo enumera el nimero de pueblos y
comunidades lingiiisticas que tiene el pais: el ladino o no
indigena (implicito), el maya, el garifuna y el xinka. El
mismo acuerdo reza: “Se reconoce la identidad del Pueblo
Maya asi como las identidades de los Pueblos Garifuna

y Xinka, dentro de la unidad de la nacién guatemalteca
(...)”. Asimismo, deja en claro que el pueblo maya estd
constituido por 21 comunidades lingiiisticas o grupos
étnicos: “La pluralidad de las expresiones socioculturales
del Pueblo Maya, incluyen los Achi’, Akateko, Awakateko,
Chorti’, Chuj, Itza, Ixil, Jakalteko, Q’anjob’al, Kaqchikel,
K’iche’, Mam, Mopan, Poqomam, Poqomchi’, Q’eqchf’,
Sakapulteko, Sipakapense, Tektiteko, TZ utujil, y
Uspanteko, no han alterado la cohesién de su identidad”.
Mias tarde, en el 2003, el Congreso de la Republica
reconocié el idioma maya Chalchiteko.

Dada la mayoria de hablantes del guarani frente al espanol
en Paraguay, éste reconoci6 un idioma indigena como
lengua nacional en 1967. La politica indigenista actual en
Paraguay tiene como texto fundamental la Constitucién
de 1992, en la cual se reconoce la existencia de los pueblos
indigenas y de sus culturas (Articulo 62); su derecho a
preservar y desarrollar su identidad étnica, politica, social,
econdmica, cultural y religiosa (Articulo 63); se estipula
asimismo el cardcter pluricultural y bilingtie del pais, que
el castellano y el guarani son los idiomas oficiales y que las
demds lenguas son patrimonio nacional (Articulo 140), y
que la educacién se hard en alguno de los idiomas oficiales

(Articulo 77).

La Ley Nacional 234/93, que ratifica el Convenio 169 de
la Organizacién Internacional del Trabajo, dicta que debe
garantizarse la educacién de los pueblos interesados en su
propia lengua y que se debe propender por el conocimiento
de todos los paraguayos de una de las lenguas oficiales y
por la proteccién de las lenguas indigenas (Articulo 281).

Por su lado, la Ley No. 3231/2007, llamada Ley de
educacién indigena, establece la creacién de la Direccién
General de Educacién Escolar Indigena, que velard por la
educacién de los pueblos indigenas en su lengua y bajo sus
métodos.

Ultimamente, el guaran{ ha sido incorporado como idioma
de trabajo en el Mercado Comiun del Sur (Mercosur), del
que Paraguay hace parte.

No obstante, se cree que el bilingiiismo debe promoverse
atin mds en Paraguay (Perasso). Es por esto que
actualmente se discute una Ley de Lenguas, proyecto que
viene adelantdndose aproximadamente desde 1995. El
proyecto estipula el fomento del bilingiiismo en espacios
como los medios de comunicacidn escritos, la senalizacién
publica y la documentacién administrativa. Ademds, la
aprobacién de la ley permitiria crear una Academia de la
Lengua propia y de la Secretarfa de Politicas Lingiiisticas.



_a edicion industrial
v comerclal en

| atinoameérica segun
al ISBIN

En este capitulo se hace una descripcién mds detallada de
algunas variables del mundo de la edicién iberoamericana:
tamano de las editoriales, produccién (novedades,
reediciones y reimpresiones), tirajes, facturacién, ventas,
canales de comercializacién y empleo generado en el sector,
entre otras. En las bases consolidadas del ISBN del Cerlalc
se ha identificado las editoriales de Latinoamérica y se

ha recabado informacién preliminar sobre la produccién
de titulos y temdticas para todos los paises. Otras fuentes
importantes han sido los gremios de editores de Espana,
Brasil, México y Colombia, quienes realizan estudios
anuales de mercado sobre la produccién y comercializacién
consultando directamente a las empresas del sector sobre
las principales estadisticas del mundo editorial.






| as editorales industriaes

Las editoriales industriales son las empresas encargadas
de producir la mayoria de los titulos y ejemplares que
van al mercado. Abordan procesos mds elaborados

de comercializacién y responden a las demandas de

los consumidores y lectores con su catdlogo, el cual

se encuentra en permanente actualizacién tanto con
novedades como con reimpresiones. Al financiar e
invertir recursos en la produccién editorial, las editoriales
esperan generar superdvits con la venta de los titulos para
el desarrollo de su catdlogo y retornar beneficios a sus
propietarios.

El papel de las editoriales industriales en el fortalecimiento
de la creacion y la preservacién de la diversidad cultural

es de vital importancia. En la medida en que el mercado
editorial de un pais esté bien establecido, promocionard

la edicién de autores locales y permitird la creacion de un
patrimonio literario nacional que incremente el valor de la
vida cultural del pais y la afirmacién de su identidad.

Asimismo, para vigorizar el intercambio cultural entre
todos los paises de la regién es necesario que la industria
editorial de cada pais se fortalezca. La existencia de un
mercado interno robusto es un paso necesario para ampliar
la difusién de obras nacionales hacia el resto de la regién.

El Cerlalc ha definido como editoriales industriales

a aquellos agentes, de cualquier naturaleza juridica,

que tienen como objeto social principal la edicién y
comercializacién de libros; empresas de capital privado,
con dnimo de lucro o sin él, comerciales o industriales del
Estado, que editen ano tras ano libros impresos, prensados,
grabados o publicados electrénicamente, en maquinarias

o instalaciones propias o de terceros, y que publique
regularmente alrededor de tres titulos al afio o facturen mds
de 20.000 délares (afio base 2003)".

1 Rosalba Ardila y Richard Uribe (2003). Metodologia para la realizacién de estudios sobre la
produccion del libro. Bogotd, Cerlalc.

La Federacién de Gremios Editores de Espana (FGEE)

las define como “aquel sector compuesto por los
profesionales de la edicién que ejercen su actividad

de forma cierta y continuada, suponiendo esta la base
fundamental de su negocio”. Aun cuando la edicién de
libros electrénicos pueda ser considerada del sector de
servicios, mantendremos la denominacién de editoriales
industriales para todo tipo de produccién editorial de libros
en cualquier soporte.

Universo de las editoriales
iNdustriales

Para definir el universo de editoriales industriales en
América Latina se ha analizado la base de datos del ISBN
consolidada en el Cerlalc de todas las agencias con el

corte a mayo de 2009, pero tomando en referencia la
informacién de 2008. En todos los casos se seleccionaron
las empresas que editaron, en promedio de los tltimos

tres afos, tres o mds titulos y que tuviesen un registro de
inscripcién con actividad de al menos tres anos. Por su
naturaleza juridica se dedujo que su actividad principal era
la edicién de libros.

Los resultados de la seleccién fueron cotejados y
complementados con los directorios de las cimaras del
libro y expertos del sector. Adicionalmente se verificaron
las pdginas Web de las editoriales®. Se obtuvo asi una
identificacién mds amplia de editoriales que la disponible
en 2000.

2 Segin encuesta realizada por el Cerlalc entre septiembre del 2010, cerca del 94% de las 317
editoriales consultadas a escala regional poseen pdgina web.
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\S EDITORIALES INC RIALES EN IBEROAMERICA

Editoriales Industriales Pais 2008
Argentina 496
Bolivia 17
Brasi
Chile
Colombia
Costa Rica 28
Cuba 45
Fcuador 27
Hl Salvador 5
Guaternala 20
Honduras 17
Mé 219
Nicaragua 13
Panama 18
Paraguay 12
Peru 103
Republica Dominicana 31
Uruguay 43
Venezuela 60
Total América Latina 2078
Total Espana 852

Total General 2930

Para 2008 se identificaron, en todos los paises de TamaﬁO S@g U N Df@d UCC|©H

Latinoamérica, 2.078 empresas que se incluyeron en el

directorio de editoriales industriales de Latinoamérica’. En d@ JU/J[U ‘O S

Espana la FGEE tiene identificadas 852 empresas.

El siguiente cuadro presenta una aproximacién a los
tamanos de las empresas editoriales segtn la cantidad
de titulos registrados. Los rangos se construyeron con el
promedio de titulos registrados en los dltimos tres afios.

3 Constituidas en los dltimos tres afios y en afios anteriores y empresas antiguas que
empezaron a registrar sus ISBN desde el 2007, cuando se establecié el servicio en linea.



A SEGUN PRODUCCION DE TITl

Pais 3a10 11a20 21 a50 51 a 100 + de 100 Total general

Argentina 244 110 89 33 20 496
Bolivia 8 3 4 2 N.D 17
Bragil 223 187 165 70 58 693
Chile 51 18 14 6 3 92
Colombia 73 29 15 12 10 139
Costa Rica 7 6 5 N.D N.D 28
Cuba 18 13 / 4 3 45
Ecuador 9 5 9 3 1 27
El Salvador ] 2 2 N.D. N.D 5
Guatemala 1 5 3 1 N.D 20
Honduras 11 5 N.D. 1 N.D 17

Nicaragua 10 2 1 N

o

N.D 13
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Meéxico 118

FPanama 9 5 3 1 N.D 18

Paraguay 5 1 5 1 N.D 12
Peru 58 18 12 11 4 103

Rep. Dominicana 10 1 7 2 1 31

Uruguay 16 5 4 1 43
Venezuela 26 20 6 5 3 60

Total 919 494 376 176 113 2.078

Como se resume en el cuadro 3-3, 5% de las empresas tienen una produccién superior a cien titulos por afio. Dichas
empresas registraron 24.510 titulos en el 2009, es decir 36,5% del total de titulos. De incluirse las empresas que editan mds
de 51 titulos por afo, los titulos registrados ascenderian a 37.658, equivalentes a 56,1%.

I J PORCENTUAL DE LA PRO CION SEGUN

3a10 11 a20 21a80 51 a 100 +de 100
Porcentaje de empresas en ese rango 44% 24% 18% 8% 5%
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De las editoriales industriales de Latinoamérica, 68% editan entre 3 y 20 titulos, 26% entre 21 y 100 titulos y solo 5%
edita mds de 100 titulos.

CUADRO

NUMERO 0OS POR PAIS SEGUN REGISTROS SBR
Pais Numero de titulos % de Participacion
Brasi 27798 41,5
Meéxico 172
Argentina 15,7
Colombia 70
Pery 2635 38
Chile 1973 29
enezuela 1.671 2,5
Cuba 188 7
cuador 942 1.4
Uruguay 870 1,3
Rep. Dominicana 808 1.2
Guatemala 529 08
Bolivia 484 07
Costa Rica 421 06
Paraguay 300 05
londuras 235 04
Nicaragua 232 04
Panama 188 03
\vador 100 01
Total general 67.055 100

Las cifras del cuadro anterior deben examinarse bajo la advertencia de que son preliminares. Para una mejor comprensién
de la realidad de cada pais los estudios de mercado nacionales deberfan implementarse en cada pais. En el registro ISBN las
reimpresiones no se registran y, en el caso de Brasil, los editores en muchos casos registran como reediciones los titulos que
en la prdctica son reimpresiones.



2009

13.422

Educacion

7.811

Generalidades

ecnologfa (Ciencias aplicadas) 5165
Ciencias ¢ 3.560 53
Ciencias naturales y matematicas 3,235

Bellas artes vy artes d

Lenguas

Geografia e historia

Filosoffa y psicologia

Religion

Economia
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Total

67.077

Las cifras anteriores permiten deducir los nichos fuertes de la edicién industrial en Latinoamérica mds concentrada en
literatura, educacidn, libros de interés general y derecho.
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Srasil, Colombia, Espana y
Vexico segun estudios de
mercado

En los siguientes apartados de este capitulo utilizamos una
fuente diferente al ISBN para abordar temas que requieren
de estadisticas que dicho sistema no registra, como
reimpresion, ventas, empleo etc.

Brasil, Colombia, México y Espana realizan anualmente
estudios sobre la produccién y comercializacién del libro.
En dichos estudios se clasifican las empresas por segmento
de mercado y por tamafio de facturacién. Los estudios
fueron remitidos al Cerlalc por la Fundagio Instituto

de Pesquisas Economicas (FIPE) con autorizacién de la
Cdmara Brasilera del Libro, por la Cdmara Nacional de

la Industria Editorial Mexicana (Caniem), por la Cdmara
Colombiana del Libro (CCL) y por la Federacién de
Gremios de Editores de Espana (FGEE).

En Colombia se incluyeron en el universo a las editoriales
que en 2008 tuvieron ventas de ediciones propias iguales
o mayores a sesenta millones de pesos (USD 26.742). El
total de empresas editoriales consideradas por la Cdmara
Colombiana del Libro para el universo de editoriales
industriales fue de 129.

En México se incluyen un total de 235 empresas
editoriales entre privadas y publicas, dedicadas a la
edicién. Para el caso de las editoriales privadas en México
se incluyeron aquellas cuya facturacién anual neta fue
mayor a los 250.000 pesos mexicanos (USD 22.400) y
que publicaron al menos dos titulos al ano. Para hacer los
datos comparables con Brasil, Colombia y Espana, que
solo tienen en cuenta en sus estudios empresas privadas, se
incorporan Gnicamente los datos de las empresas privadas
de México (227 empresas).

En Brasil, la Universidad de Sao Paulo, por medio de la
Fundagio Instituto de Pesquisa Econ6micas, de la facultad
de economia, realiza la encuesta y la investigacién para

la Cdmara Brasilera del Libro. El universo de empresas

editoras para el periodo 2008-2009 incluye un total de 693
empresas.

Para el caso espafiol, la empresa Conecta Research and
Consulting, que hace la investigacién para la FGEE sefiala
que “el cuestionario base de la investigacién se envi6 a un
total de 858 editoriales agremiadas que ejercen la actividad
editorial de manera cierta y continuada” (Comercio
Interior del Libro en Espana, 2008). La tasa de respuesta
fue de 48% y 87% de las empresas con mayores niveles de
facturacién respondid la encuesta.

[lamano segun facturacion

En los siguientes cuadros se clasifican las editoriales segin
su facturacién. Los rangos establecidos en los estudios
fueron convertidos a délares estadounidenses* para ofrecer
una mejor comparacién de los tamafos de las editoriales de
Brasil, Colombia, México y Espana.

4 Tasa promedio anual. Banco Central Europeo, Banco de la Republica de Colombia, Banco
Central de México, Banco Central del Brasil.



SEGUN FACTURACK

Tamaiho Facturacion en délares Facturacioén en euros Numero de editoriales
Grande Mas de 26 millones Mas de 18 millones 38
Mediana Je 8,7 a 29,3 milones De 6 a 18 milones 44
Mediana-pequeha De 3,5 a 8,7 milones De 2,4 a 6 millones /3
Pequena De 0,87 a 3,5 milones De 0,6 a 2,4 millones 185
Micro Hasta 0,87 milones Hasta 0,6 milones 515

Total 858

Fuente: FGEE, Comercio Interior del Libro en Esparia, 2008

Tamano Facturacién en délares Facturacién en pesos Numero de Editoriales
Macro Mas de 17,9 milones Mas de 200 millones 11
Grande De 7,2 a 17,9 milones De 81 a 200 millones 13
Mediana De 1,8 a 7,2 milones De 21 a 81 milones 26
Pequena De 838 mil a 1,8 millones De 6 a 21 milones 37
Micro Entre 22 mily 538 mil De 250 mil a 6 millones 62
Micro (Autor-Editor) Menos de 22 mil Menos de 250 mil 78

Total 227

De acuerdo con el estudio del comercio interior del libro
en Espafia 2008, de 30 grandes empresas editoriales
existentes en el afio 2006 se pas6 a 38 en 2008, en razén a
que ocho editoriales adicionales facturaron entre 18 y 30
millones de euros. La misma tendencia se evidencié en las
medianas empresas que para el afio 2006 eran 70 y en 2008
llegaron a 77. Las pequefias empresas pasaron de 178 en el
2006 a 185 en el ano 2008 y las microempresas pasaron de

449 a 514 en el mismo periodo. En México la estructura
de facturacién por tamano permanecié igual entre 2006 y
2008.

La informacién de Colombia y Brasil en referencia al
tamano de las empresas por facturacién no estd atin
disponible. Por ello se dejaron como informacién
referencial los cuadros correspondientes a 2006.
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> COLOMBIANA

GUN FACTURACI

Tamaiho Facturacion en délares Facturacién en pesos Numero de editoriales
Grande Mas de 2 milones Méa 5.200 milones 21
Mediana Je 1 a2 milones De 2.500 a 5,200 millones 15
Pequena De 300 mila 1 millén De 800 a 2.500 millones 25
Micro De 20 mil a 300 mil De 60 a 800 milones 61

Total 122

N

Tamaiho Facturacion en délares Facturacion en reales Numero de editoriales
Grande Mas de 23 millones Mas de 80 milones 1
Mediana De 4,6 a 238 millones De 10 a 50 milones 42
Pequena De 0,5 a 4,6 milones De 1 a 10 milones 75
Micro Hasta 0,5 milones Hasta 1 millon A7

Total 545

| as editoriales
transnacionales

En la regién se han establecido diferentes empresas cuya
sede principal se encuentra establecida en un pais, que
editan en algunos paises y en otros distribuyen sus fondos.
Se denominan transnacionales, al entenderse que su radio
de accién abarca mds de una nacién, operan en varios
paises al mismo tiempo y sus estrategias de produccién y
comercializacion se adoptan para el conjunto de paises en
donde operan. Las filiales pueden ser empresas constituidas
legalmente como razones sociales, como editoras en cada
pais o entidades mercantiles.

Las principales editoriales latinoamericanas transnacionales
con casa matriz en México son: Fondo de Cultura
Econdmica (9), PLM (11), Alfaomega (4 ), Trillas ( 3 ),
Limusa (4) y Siglo XXI (3); con casa matriz en Argentina

son: Editorial Médica Panamericana (5) y VyR (3); y con
casa matriz en Colombia son: Norma (14 filiales) y Legis

(6).

Las espanolas con mayor nimero de filiales en los 20 paises
iberoamericanos son: Océano (20), Grupo Santillana (20),
Grupo Planeta (9), Grupo SM (9), Grupo Everest (13 ),
GrupoZ-Ediciones B (7 ) y Urano (5).

Una de las principales caracteristicas del sector editorial
espafiol es su presencia en el exterior. Algunas de sus
filiales tienen mds de sesenta afios de antigiiedad. La
inversién exterior del sector es continua y permanente,
y su diversificacién geografica es creciente®. Al tratarse
de la zona con mayor poblacién hispanoparlante, las

5 Antonio Marfa Avila Alvares (2006, diciembre). “Comercio exterior del libro, 2005”.
Boletin Econémico ICE n.o 2898.



transnacionales espafiolas han hecho inversiones en
América Latina, al constituir o comprar editoriales locales
para desarrollar los mercados.

Las otras editoriales que cuentan con una presencia fuerte
en la regién son las estadounidenses Mac Graw-Hill (19)
(libros profesionales y educativos) y Scholastic (interés
general y libros educativos). La primera lleva por lo menos
treinta afios en América Latina y cuenta con 13 filiales; la
incursién de la segunda es mds reciente y cuenta con cuatro
filiales. Las editoriales inglesas estdn representadas por
Pearson (16), Cengage (20) y Macmillan (5).

Las editoriales de capital inglés Pearson, Oxford University
Press y Lexis Nexis (Reed Elsevier) —esta tltima de capital
anglo-holandés— han incursionado en la edicién en los tres
mercados mds importantes de la regién.

Ademds de las espafolas, las estadounidenses y las inglesas,
también tienen presencia importante las editoriales
religiosas Paulinas (17) y San Pablo (10), cuyas casas
principales se encuentran en Italia; en cuanto a las francesas
se cuentan la francesa Lagaredere, Grupo Anaya, Salvat

(8) y Larousse. Por altimo se debe contar a Random

House Mondadori (7), perteneciente al grupo alemdn
Bertelsmann.

GRAFICA 3-

México es el pais de América Latina donde se congregan
mis editoriales internacionales: 30 espanolas y al menos
14 de otras nacionalidades. Los otros paises donde existe
mayor numero de filiales son Argentina (29), Colombia
(23), Chile (22) y Venezuela (21).

Produccion de titulos de las
editorales industriales en
cuatro paises

En 2008 aumentd la produccién privada de titulos en el
conjunto de los cuatro paises. En el caso de Brasil, que
habia mostrado un descenso entre 2000 y 2004, recuperd
su produccién en los dos afios siguientes. Colombia creci6
en 16% respecto a 20006 y, en contraste, México contrajo
su produccién de titulos 10,4 % respecto al mismo

afo. En Espana la produccién de titulos, que se habia
estabilizado con crecimientos cercanos a 3% a partir de
2008, se incrementé en virtud de la publicacién de titulos
electrénicos, ya que en 2009 se publicaron en Espana
13.250 titulos en otros soportes diferentes a papel. En la
gréfica 3-1 y el cuadro 3-10 se aprecia las tendencias de los
paises hasta 2008.

Miles de Produccién de titulos 2000 - 2008

titulos
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TULOS (NCLUYE REIMPRESION

Ao 2006 2008 Var % 08/06
Brasil 46.026 51129 11,1%
Colombia 10,065 11.749 16,7%
México 18.682 20,242 8,4%
spana 68.930 72,982 5,9%
Total 143.703 156.102 8,6%

En el siguiente cuadro se observa que la relacién de produccién de novedades, reediciones y reimpresiones. México
reimprimi6 una tasa mds alta de titulos que el resto de paises.

N DE TITULOS POR NOVEDADES/REEDICIONES Y REIMPF

Brasil Colombia México Espaina
Aio 2006 2008 2006 2008 2006 2008 2006 2008
Novedades % 43,8 375 527 N.D. 324 29,3 51,28 51,23
Reediciones y reimpresiones % 56,2 62,5 473 N.D. 67,6 70,7 48,72 48,77
Titulos 46.026 51.129 7.318 11.749 18.682 19.337 68.930 72.982
Fuente: Producéo e vend 0 setor editorial brasileiro, Camara Brasieira do Livro; actividad editorial lioros, Camara Nacional de la Industria Mexicana; estadisticas

del libro en Colombia, C a Colombiana del Libro, y comercio interior del libro en Esparia, Federacion de Gremios de Editores de Espana.

Me

PTQ d u CC | 6 m d @ JU/J[U ‘O S p @( reimpresiones. Observamos, al comparar los dos cuadros,

relaciones que nos llevan a formular la siguiente hipétesis:

C ép ‘J[ a en la medida que las editoriales industriales reimprimen
mis, los indicadores per cdpita de los dos universos
Con el objeto de brindar un indicador comparable entre incluidos en los cuadros se asemejan. La oferta total de
los cuatro paises incluimos el cuadro 3-12. Este difiere titulos de todos los agentes editores es desde luego mds
del cuadro similar del capitulo 2, pues solo se refiere a la amplia y voluminosa que la correspondiente a la de las
produccién de editoriales industriales que incluyen las editoriales industriales, que responde mds al mercado.



U DITORIA \LES
Brasil Colombia Espaia
Tipo de edicién
2006 2008 2006 2008 2008 2006 2008
Total 25,20 23,98 23,47 26,10 17,40 18,18 166,38 160,20

Froduccion de lioros por
subsector

La metodologia del Cerlalc agrupa los segmentos de los
libros en cuatro grandes subsectores: didéctico, interés
general, cientifico, técnico y profesional, y religioso. A
continuacién la descripcién de cada uno:

-Did4ctico: textos en los distintos grados escolares previos
a la educacién superior o universitaria y las ayudas
denominadas paradidécticas o paraescolares.

-Interés general: libros de literatura infantil, juvenil

y adulta; artes, superacién personal, deportes y
entretenimiento, esotéricos, bienestar y salud, turismo,
culinaria, nutricién y economia del hogar, obras de
referencia y consulta.

-Cientifico, técnico y profesional: libros universitarios
diferentes de los diddcticos; libros cientificos y técnicos
de filosofia y psicologfa, tecnologia y ciencias aplicadas,
ciencias puras, ciencias sociales, ecologia, geografia e
historia.

-Religioso: libros de religiones y sectas.

Esta divisién se ha usado tanto para clasificar a las
editoriales por subsector, como para determinar la cantidad
de titulos y ejemplares producidos en cada una.

Para hacer comparables los datos de Espana con los de
América Latina, se realizé una estandarizacién agrupando
las diferentes categorias temdticas de las investigaciones
sobre el comercio interior del libro en Espafa, en los
subsectores diddctico, interés general y cientifico, técnico
y profesional. En Espana no se discriminan los libros
religiosos y, siguiendo la clasificacién CDU, han sido
agrupados en el subsector cientifico, técnico y profesional.

En Espafa y México la mayor cantidad de titulos

se producen en el subsector de interés general, cuya
participacién porcentual aumenté en los tres paises con
respecto al ano 2006; entre tanto, la de libros cientificos,
técnicos y profesionales disminuyd.

En Brasil el subsector didéctico equivale al 35,4% del
mercado, igual que en México. Este subsector también

es el de mayor produccién de ejemplares y el de mayor
facturacién en Brasil, en parte debido al Programa
Nacional del Libro Didéctico para la Ensefianza Media
(Pnlem), que ha implementado el Ministerio de Educacién
desde el afo 2004. Dicho programa ha brindado
dinamismo al subsector, ya que el Estado compra grandes
cantidades de libros a las editoriales privadas con el fin de
distribuirlos gratuitamente entre los estudiantes de colegios
oficiales.
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TULOS POR SUBSECTOR, 2008
Espaia México Brasil
Subsector - » »
Titulos % Titulos % Titulos %
Didactico 16.885 23,1% 7082 35,0% 18.082 35,4%
Interés Gra 42247 57,.9% 6.879 34,0% 14.600 28,5%
Cien Téc, Prof 13.860 19,0% 5516 20,2% 13155 25,7%
Religion N.D 0,0% 765 3,8% 5292 10,4%
Total 72.982 100% 20.242 100% 51.129 100%
Fuente: Produgéo e vendas do setor editorial brasileiro, Fipe Camara Brasileira do Livro; actividad editorial libros, Camara Nacional de la Industria Mexicana;
Comercio Interior del libro en Espana 2008 |, Federacion de Gremios de Editores de Espana.
En el caso de Brasil y México se tradujo del inglés 60% del total de titulos. Otros idiomas de los cuales se hicieron
traducciones fueron el francés, el alemdn, el italiano y el espanol.
CUADRO 3-14
NUMERO DE TITULOS DE TRADUCCIONES DE OTROS IDIOMAS
Idioma/ Pais Inglés Francés Aleman Italiano Espaiol Portugués Otros Total
Brasil 3.981 748 201 434 1.060 135 67 6.626
% 60,1% 11,3% 30% 6,6% 16,0% 2,0% 1,0% 100%
Meéxico 108 33 14 5 0 0 4 164
% 66,0% 20,0% 9,0% 3,0% 0,0% 0,0% 2,0% 100%
Total 4.089 781 215 439 1.060 135 71 6.790
% 60,0% 12,0% 3,0% 6,0% 16,0% 2,0% 1,0% 100%

Fuente: Produgéo e vendas do setor editorial brasileiro 2008, Camara Braslleira do Livro; Actividad editorial libros 2008, Camara Nacional de la Industria Mexicana

Produccion de gemplares v tiraje promedio

En cuanto a la produccién real de ejemplares, se observa en la grifica 3-2 un incremento significativo en Espana, que ha
pasado de producir 261,5 millones de ejemplares, en el 2000, a 367 millones en el 2008, con un aumento de 40% en
México y Colombia



CGRAFICO 3-2
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Entre 2008 y 2000, Brasil y Espafia aumentaron su produccion de ejemplares mientras que en Colombia y México se
contrajo la produccién.

AL AR 2 A6
CUADRO 3-15

PRODUCCION TOTAL EJEMPLARES DE LIBROS 2006-2008

2006 2008 Variacion % 08/06
Brasi 320.636.824 340.274.195 6,1%
Colombia 33.779.487 32.603.131 -3,5%
México 137.694.336 1256.376.604 -8,9%
Espana 338.090.000 367.460.000 8,7%

yes de

La edicion industrial y comercial en Latinoamérica segun el ISBN
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N DE EJEMPLARES POR Sl

Sector Espaia Colombia México Brasil
Ejemplares % Ejemplares % Ejemplares % Ejemplares %
Didactico 76.5620.000 208 9.231.098 28,3 65.833.134 56,9 1775663165 52,2
Interés Gra 67,1 511 34647078 29,9 91228221 26,8
Cien Téc y Prof 12,1 2437269 75 13.179.726 114 24.066.681 7
Religion 0,00 0,0 4.275.607 131 2038.772 1.8 47426128 139
Total 367.460.000 100 32.603.131 100 115.698.710 100 340.274.195 100

Respecto a la produccién de ejemplares por subsector, los estudio muestran que en Espana 67,1% corresponde a interés
general, muy parecido al caso colombiano 64,2%, si en este pais se suman lo religioso y lo de interés general para hacer
comparable los datos. México y Brasil producen 56,9% y 52,2% de libros did4cticos, respectivamente. En cuanto a la
produccién de ejemplares de libros, Espafa y Brasil se asemejan aunque sus poblaciones sean notoriamente diferentes.

La industria editorial espafola lleva muchos anos en el desarrollo progresivo de su actividad y realiza grandes exportaciones
a paises latinoamericanos. La produccién mexicana es un tercio de la de dichos paises y la colombiana una onceava parte.
No se dispone de estudios de mercado de Argentina, el cuarto mercado mds importante de la regién. En el cuadro siguiente
se presentan los tirajes promedio por subsector y total del pais de la produccién de las editoriales industriales. En Espafa el
tiraje promedio sube mientras que en los tres paises latinoamericanos disminuye.

Colombia México Brasil

Subsector

2008 Var % 2006 2008 Var % 2006 2008 Var % 2006 2008 Var %
Didéactico 4.532 14 4,300 N.D N.D. 9.296 (37,2) 9.602 9.819 2,3
Interés Gral 5.08 5.836 ()] 3.403 N.D N.D 6.027 5037 (16,4) 7652 6,249 (18,3)
Cien Téc, Prof 2.792 3204 14,8 1.325 N.D N.D. 3.724 (35,8) 1.822 1.829 04
Religion N.D N.D. N.D. 3.900 N.D N.D. 4,068 (34.5) 8554 8962 4,8
Total 4.905 5.035 2,6% 3.356 2775 -17,3% 7.365 5.716 -22,4% 6.967 6.655 -4,5%




ve I/T[ as d = ejem p‘ ares y las editori:'lles. Los cuatro paf§e§ registraron aumento en la

. . venta de ejemplares de sus ediciones propias al mercado
p el med 0 nacional como se aprecia en el cuadro 3-18. La crisis
financiera global de 2008 no alcanzé ha afectar la industria
Las ventas de ediciones propias al mercado nacional editorial en ese afio.
excluyen los libros importados o de terceros que realizan

CUAD 8

EJEMF S DE LBROS VENDIDOS AL MERCADO NACIONAL (2004-2008)
Pais 2004 2005 2006 2008 Var 08/06%
Brasi 288.675.136 270.386.729 310.374.033 333.264.519 7,4%
México 128.306.574 130.403.981 128.497.329 138.689.028 7.9%
Colombia 9.376.180 18.289.417 18.735.967 19.165.048 2,2%
Esparia 237.067.206 230,626.086 228.220.878 240.290.000 5,3%

s de Esp

ONES PROPIAS EN EL MERCADO

FACTURACION EN MONEDA LOCAL D
(PRECIOS CORRENTES)

j} *L ‘\/

Pais 2004 2005 2006 2008 Variacion % 08/06
Brasil (milones de reales) 2477 2572 2.880 3.306 14,8%
Colombia (millones de pesos col) 279,703 307.007 316.095 325084 2,8%
Meéxico (milones de pesos mex) 6.898 7633 7.707 8,005 5,0%
Espafia (millones de euros) 2.882 2.933 3.015 3186 5,7%

. r"j\ Je la Industria

s de Editores de

CUADRO 3-20
D\,T‘ JRACION DE EDICIONES

CIONAL, 2008 (PRECIOS CORRIENTES EN USD)

2008
Brasil 1.803.970.861
México 726.771.590
Colombia 144.894.566
Espafia 4.682.685.000
) | rlalc Nota: Espafa a precio d ‘ 1 0 r de venta al pupl incluido, L 1 americar He)
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En los siguientes cuadros se hace explicito que para 2008 obstante, el producto interno bruto creci6 en el 2008, pero
los Gnicos crecimientos reales del sector en cuanto a no lo hizo el sector editorial.
facturacion ocurrieron en Brasil, Colombia y México; no

88

FAL DE LAF
2006 2008
BRASIL
PIB (Crecimiento anual %) 4,0 51
INB per capita PPC (USD internacional corriente) 8.700,0 7.300,0
Facturacion de lioros (crecimiento anual precios corrientes %) 12,0 14,8
Inflacion, deflactor del PIB (crecimiento anual %) 4,0 59
Facturacion de libros (crecimiento real %) 8,0 8,9
Poblacion (crecimiento anual %) 10 10
COLOMBIA
PIB (Crecimiento anual %) 70 2,5

INB per capita PPC (USD Internacional corriente)

o
=
(O8]
@)
=

o

-
w
O
O

Facturacion de libros (crecimiento anual precios corrientes %) 3,0 2,8
Inflacion, deflactor del PIB (crecimiento anual %) 50 8.3
Facturacion de libros (crecimiento real %) 20 55
Poblacion (crecimiento anual %) 1,0 1.5
MEXICO
PIB (Crecimiento anual %) 50 18
INB per capita PPC (USD internacional corriente) 11.990,0 9.990,0
Facturacion de libros (crecimiento anual precios corrientes %) 08 2,2
Inflacion, deflactor del PIB (crecimiento anual %) 4,0 6,5
Facturacion de libros (crecimiento real %) -3,2 4,3
Poblacion (crecimiento anual %) 10 10
SPANA
PIB (Crecimiento anual %) 4.0 12
INB per capita PPC (USD internacional corriente) 28.200,0 31.930,0
Facturacion de libros (crecimiento anual precios corrientes %) 2,8 5,7
Inflacion, deflactor del PIB (crecimiento anual %) 4,0 3,0
Facturacion de libros (crecimiento real %) 1,2 2,6
Poblacion (crecimiento anual %) 20 15




En el siguiente cuadro se registra la facturacién y la venta
de ejemplares per cdpita. Los indicadores espanoles son
significativamente mds altos en comparacién con los paises
de América Latina, lo cual estd directamente relacionado
con el mayor poder adquisitivo y los hdbitos de compra

y lectura mds consolidados. Colombia tiene una tasa

muy baja de 0,4 titulos. Es de notar que la produccién
total es muy superior dado que un gran porcentaje de los
ejemplares producidos en Colombia estdn destinados a la
exportacién y, a su vez, el estado colombiano no compra
textos escolares ni los produce. El consumo de libros en
Brasil se acerca a los dos ejemplares por persona, vale

la pena advertir que una porcidn significativa la aporta

el estado al comprar los textos escolares. En México la
facturacién per cépita no refleja los libros que produce

y distribuye gratuitamente el estado mexicano, pero si
incluye las compras que éste le hace al sector privado y que
se acercan a 35% de los ejemplares vendidos.

Espafna Colombia México Brasil
acturacion pe - PN §
cépita fj@\*\ 103 32 6,8 ), 4
Capilad \UOo /"c

entas oOr canales de |
comercializacion con éenfasis
en lioreras

En América Latina las empresas editoriales industriales
editaron cerca de 67 mil nuevos titulos en 2008 y se
importaron libros por valor de 1.745 millones de délares
CIE Estos indicadores nos aproximan a la magnitud de la
tarea que tienen la distribucién y la comercializacién del
libro en la regién, ademds de la problemdtica de logistica
para cubrir su enorme extension geografica.

Un porcentaje importante de esa importacion y produccién
se canaliza para su comercializacién a través de las librerias,
sean estas proveidas directamente por las editoriales o por
los distribuidores.

En los paises latinoamericanos con industrias editoriales
mis desarrolladas, como México, Brasil, Argentina y
Colombia, las librerfas compran mayoritariamente a las
editoriales; mientras que en paises donde las importaciones
pesan significativamente, las libreras mds grandes realizan
directamente las importaciones y distribuyen, ademds de
comprar a los distribuidores y editores locales.

En Espana, en 2008, se editaron 72.982 titulos por parte
de la edicién industrial y se importaron libros por un valor
de 243,7 millones de euros.

Distribucion de las ventas
oOr canales en America
Latina

La libreria continta siendo el lugar en donde la mayor
cantidad de personas adquieren libros. Las mayores
fortalezas de la libreria son su bibliodiversidad o
especialidad y su rol como agente cultural. Segin

la informaci6n obtenida a través de los estudios de
comportamiento del lector en la regién, mas de 60% de las
personas compran sus libros en las librerfas.



La estructura de ventas por canales en cada pais depende de ~ En Brasil, 52,7% de las ventas de ejemplares en 2006 se

las particularidades de cémo se distribuye y vende el texto realizaron a través de la venta directa, mientras que para
escolar. En los pardgrafos siguientes se presentan las ventas 2008 esta cifra se redujo al 48,8% con una pérdida de su
por canales en Brasil, México y Espafia para 2008. participacién de 4 puntos. Para ese afio las librerfas ganaron
5 puntos porcentuales en su cuota de ventas.

Canal largo (Distriouidoras) 404 14,0% 494 18,3% 49,8 17,3% 53,6 16,1%
Canal Corto 79,2 27,5% 93,0 34,4% 756 26,3% 102,56 30,8%
Librerias 75 26,0% 870 32,2% 70,7 24,6% 96,5 29,0%
Kioskos 0,8 0,3% 1.3 0,5% 1,0 0,3% 00 0,0%
Venta conjunta con periddicos 01 0,1% 02 0,1% 0,8 ),3% 0,3 0,1%
nternet 08 0,3% 08 0,3% 09 0,3% 1.8 0,6%
Supermercado 2,3 0,8% 37 1,4% 2.3 0,8% 38 1,2%
Canal de Venta directa 169 115,0 42,5% 1516 52,7% 162,6 48,8%
Empresas 1,7 0,6% 20 0,7% 2.4 0,8% 57 1,7%
Marketing Directo 4,3 1.5% 58 21% 41 1,4% 07 0,2%
Puerta a puerta 8,6 3,0% 97 3,6% 10,1 3,5% 289 8,7%
Biblicteca 05 07 0,3% 0,6 0,2% 00 0,0%
Ferias del Libro 2.8 1,0% 32 1,2% 2.3 0,8% 1,3 0,4%
Escuelas, Colegios 4,3 1,5% 58 2,.2% 6,8 2,3% 4,2 1,3%
PNLD/PNBE  (gobiermno) 878 32,5% 125,3 43,6% 1217 36,5%
PNLD Descentralizado (gobierno) 1351 46,8% 0,0%
Ventas de saldos 0,0%
Otros 11,4 4,0% 13,0 4,8% 105 3,6% 14,6 4.4%

Total

288,7 100,0% 270,4 100,0% 287,5 100,0% 333,2 100,0%

roducto e vendas do setor editorial Brasileiro



En México, para 2008, el principal canal de ventas era la corto representa 39,5%: librerfas con 30% y tiendas de
venta directa, con 48% del total; mientras que el canal autoservicio 7,9%.

3-24
OE EJEV

A

Canales de distribucion 2004 % 2005 % 2006 % 2008 %

Canal Corto 378 26,2% 54,4 33,4% 582 34,8% 54,8 39,5%
Libreras 26,2 18,2% 40,8 25,0% 43/ 25,8% 4,7 301%
Puestos de periodico 0,6 0,0% 0 0,1% 07 0,4% 2,0 1,4%
Tiendas de autoservicios vy departamentales 11,5 8,0% 13,3 8,2% 13,8 8,3% 11,0 7,9%

nternet 00 0,0% 02 01% 05 0,3% 01 01%

Venta Directa .7 49,7% 91,8 56,3% 86,3 51,6% 66,8 481%

\Ventas a gobiermno 55 38,3% 659 40,4% 63,4 37,.9% 48,1 34,7%
\entas a escuelas 2,2 1.6% 1,7 7.2% 1,7 7.0% 9,8 71%
\entas directas a credito 4.7 3,3% 2.4 1,6% 25 1.5% 11 0,8%

Expendios propios 2 1,4% 4,0 2,5% 39 2,3% 2,2 1,6%

Ferias de libros 15 1,0% 2,0 1,3% 2,0 1,2% 14 0%

Ventas a empresas  privadas 33 2,3% 2,4% 2,0 1,3% 30 21%

Ventas a bibliotecas y centros de documentacion 0,03 0,0% 07 0,4% 0.3 0,2% 0,3 0,2%
Correo directo 0,04 0,0% 0.8 0,5% 0 0,1% 06 0,4%
Otros eventos 0,2 1,7% 03 0,2% 01 0,1% 0,2 0,1%
Ventas a asociaciones de padres de famiia 0,01 0,0% 01 0,1% 0,01 0,0% 0,07 01%
Canal Largo (Distribuidoras) 5 21,2% 0,0%
Otros canales 4 2.8% 35 21% 59 3,5% 2,2 1,6%
Exportaciones 135 8,2% 16,9 10,1% 14,9 10,7%
Tota 144,2 100% 1631 100,0% 167,3 100,0% 138,7 100,0%
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Canal 2006 part % 2008 part %
Canal corto 1.465,72 48,62 151366 47,62
Librerias 1.003,06 33,27 1.032,37 32,41
Cadenas de librerfas (1) 462,66 15,35 481,29 1511
Hipermercados (2) 286,00 9,49 288,27 9,05
Kioskos 170,60 566 242,76 7,62
Empresas e instituciones (3) 278,43 9,24 331,63 10,41
Bibliotecas 23,19 07 2145 0,67
Venta a crédito 263,72 8,42 216,82 6,78
Correo 100,04 332 71,43 2,24
Clubs 116,27 382 109,95 345
Internet 20,48 0,68 20,12 0,63
Suscripciones 49,41 164 105,35 3,31
Venta telefonica 91,30 303 78,44 2,46
Oftros canales 160,36 532 86,62 586
Total 3.014,52 100,00 3.185,50 100,00

Distribucion de las ventas
0Or canales en Espana

La venta por librerias y cadenas de librerias representan
48,6% del total de las ventas de libros en Espafia. Este
porcentaje de participacion es superior al de México, Brasil
y Colombia, y se explica por la estructura de distribuciéon
existente en Espafa y la extensa red de librerias que existen
en este pafs.

Segin las estadisticas de la Confederacién Espanola de
Gremios y Asociaciones de Libreros (Cegal) y de la FGEE,
las ventas en el canal librero en 2008 ascendieron a 1.513
millones de euros, siendo mayores las ventas de las librerfas
independientes que en las cadenas, como se aprecia en la

grafica 3-3



GRAFICA 3-3

(VENTAS EN MILLONES DE EUROS)

OSICION DE LA LIBRERIA EN EL MERCADO INTER
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M

DEL LIBRO DE ESPARIA
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Fuente: FGEE, estudio “Comercio Interior del Libro en Esparia 2008

Librerias independientes

En Espafa las librerias se clasifican por el tamafo de sus

ventas anuales en libros asf:

-Librerias muy grandes (mds de 1.500.000€).
-Librerias grandes (entre 600.000€ y 1.500.000€).
-Medianas-grandes (de 300.000€ a 600.000€).
-Medianas-pequenas (de 150.000€ a 300.000€).

= Total mercado interior del libro

Después de las librerias y cadenas de librerias, el canal
mds importante es el de ventas a empresas e instituciones,
con 331 millones de euros, que representan 10,4%. Aqui
se incluyen las ventas a las instituciones educativas. Los
hipermercados (grandes superficies) hacen una cuota de
9%, cifra igual a la presentada en 2000.
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GRAFICO 3-4
VENTAS EN LIBROS POR CANAL DE VENTA EN ESPARA, 2001-2008 (EN MILLONES DE FUROS A PRECIOS

CORRENTES)
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Fuente: Federacion Espaficla de Gremios Editores de Espania. Informe Comercio interior del libro en Espana.

El espacio Iberoamericano del libro



Datos estadisticos Espaina

Ao 2003 Ao 2004

Ao 2005

Ao 2006

Ano 2007

Ao 2008

Numero de agentes editoriales privados 2.843 2.804 2.781 2673 803 2.892
Numero de agentes editoriales publicos 637 579 615 563 597 580

Porcentaje de la produccion editorial de
instituciones publicas (titulos inscritos en ISBN)

11,60% 10,80%

11,90%

11,20%

ISBN concedidos

104.223

Titulos vivos en catalogo

Titulos editados en edicion de bolsilo 4.486 5.031 5378 5232 6.392 6.608
Eiemplares editados 278.066.196 310.683.181 321.469.165 338.086.000 357.560.000 367.460.000
Eiemplares vendidos 232163661 237067206 230.626.086 228.220.878 250.860.500 240.660.000
Porcentaje de titulos que son traducciones de e oo P e ooy o o P
riae de tios 9 e 25,8% 24.9% 05,8% 28,0% 24,7% 24,8%
otros idiomas distintos al espanol
Valor de las ventas de lioros en el mercado . PR o P PRUPI -
‘ ‘ ‘ 279261 2.831,60 2.033,20 3.014,54 312317 3185,50

interior (milones de euros)

Valor de las exportaciones de libros (miles de
euros)

476.954

Tirada media de ejemplares por titulo (ndmero
\!

de elemplares) 4.224 4579 4.619 4.905 5475 50385
Precio medio del libro (euros) 12,03 12,16 12,72 13,21 11,75 13,26
Distribucion por materias de la cifra global de facturacién por ventas en el mercado interior:

Literatura 20,0% 217% 1,4% 211% 21,2% 217%

Texto no universitario

24,4% 23,9%

24,4%

Cientifico/técnicc 8,7% 7,9% 6,5% 4% 5,6% 5,0%
Infantily juvenil 9,8% 9,5% 9,6% 10,7% 10,6% 10,3%
Divulgacion general 6,9% 71% 7,2% 8,2% 9,0% 8,2%
Diccionarios/enciclopedias 9,1% 8,0% 7,6% 5,4% 4,8% 4,6%
Clencias Soclales v Humanidades 7.0% 9,4% 10,5% 121% 11,4% 11,9%
Libros practicos 6,5% 6,2% 6,1% 6,4% 5,9% 53%
Comics 3,2% 3,4% 3,4% 2,8% 2,5% 2.7%
Otros 3.7% 3,0% 3,8% 3,4% 3,3% 2,2%
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cMpleo

En el cuadro 4-27 se indica el empleo generado por
el sector editorial en los paises que cuentan con dicha
informacién.

Para 2008 no se cuenta con datos de empleo en Brasil; sin
embargo, segtin cifras de 2006, cerca de 20 mil personas
trabajaron en el sector editorial. En México el niimero
total de empleados del sector es de 12.322, de los cuales
8.222 son permanentes y 4.100 temporales. Para el caso de
Colombia la cifra presentada por la Cdmara Colombiana
del Libro para 2008 fue de 5.599, entre permanentes y
temporales.

\ENERADO POR EL SECTOR EDITORIAL

Permanente Temporal
15742 N.D.

N.D. N.D.

3.821 1.778

8.222 4100

=l alcance de los datos de
este capitulo

En la medida en que se realicen estudios con la misma
metodologia en todas las cdmaras y gremios del sector
editorial, distribuidor y librero se tendrdn estadisticas que
reflejen el panorama real del sector en cada pais y serd
posible tener un diagnéstico regional mds amplio.

En el capitulo 8 se presenta una hoja de ruta para acercar
a todos los paises a la construccién de indicadores bésicos
minimos. El Cerlalc seguird impulsando la produccién

de estadisticas en todos los paises y prestando asistencia
técnica para la aplicacién de las dos metodologias
disponibles: la acordada en 1992 con la Unesco, el GIE

y las cdmaras del libro, y la nueva metodologia acordada
con la Unesco, la Unién Internacional de Editores (IPA),
la Federacién Europea de librerfas (EBF), la Federacién
Internacional de las Asociaciones e Instituciones
Bibliotecarias (IFLA), el Cerlalc y Apnet, en el 2009, y que
incluye ademis al sector oficial para indicadores basicos de
las bibliotecas.



Comercio |
Ntermacional de\ 10ro
en Iberoameérica

En este capitulo se puede apreciar la creciente pujanza

del sector del libro en el comercio internacional
iberoamericano. Los acuerdos de libre circulacién del libro
y crecimiento de las economias han permitido que los
editores de Espafa y América Latina arriesguen capitales en
el dindmico mundo de los bienes culturales.






=l comercio mundial vy el
comercio del libro

La situacidon econdmica y financiera del mundo en

2009 se vio afectada por la contraccién de la demanda
(en particular en los paises desarrollados), por los
menores flujos de capital, principalmente hacia los paises
emergentes, y por la caida en el comercio exterior de
Estados Unidos y Europa. Estos factores, entre otros,
desembocaron en la crisis financiera internacional,

en la recesién de las economias industrializadas, en

la contraccion del PIB global en 2% (2010) y en un
decrecimiento de las exportaciones en 23,9%".

El mercado del libro no fue ajeno al entorno internacional
y en 2009 registré una contraccién en 14,2% de las
exportaciones y de 17,2% de las importaciones, con

un total de ventas mundiales de 15.577 millones. Sin
embargo, en el consolidado de 2005 a 2009, las cifras

de comercio exterior del libro presentan un crecimiento
promedio anual en las ventas internacionales de 1,2%.

El comercio exterior de libros y otros bienes culturales
facilita tanto el intercambio de ideas y valores culturales
como el fortalecimiento de la actividad editorial. El
Acuerdo de Florencia, vigente desde mediados del

siglo pasado para la importacién de bienes de caricter
educativo, cientifico y cultural, compromete a los paises
que se adhieran a no aplicar derechos de aduana a la
importacién de libros, obras de arte, material audiovisual
de cardcter educativo, cientifico y cultural, instrumentos

y aparatos cientificos, asi como objetos para no videntes.
En la actualidad 94 paises lo han firmado, entre ellos
nueve iberoamericanos y uno caribefio: Cuba, El Salvador,
Espafa, Guatemala, Nicaragua, Trinidad y Tobago, Bolivia,
Portugal, Venezuela y Uruguay. Los demds paises de la
regién han operado bajo esquemas de libre circulacién y
arancel cero para el libro, salvo muy escasas excepciones,

1 Base de datos estadisticos sobre el comercio de mercaderias (base de datos estadisticos de la
ONU sobre comercio de productos, Comtrade por su acrénimo en inglés).

gracias a los acuerdos bilaterales y multilaterales en los
cuales los paises se comprometieron a eliminar las barreras
comerciales para el intercambio de bienes culturales
atendiendo el espiritu de “favorecer el conocimiento y la
comprensién mutua de las naciones” (Unesco, 1950).

Por sus caracteristicas, el comercio internacional del libro
como producto editorial se concentra en los paises que
conforman una misma zona lingiiistica. Sin embargo, el
inglés tiene en el mundo un uso amplio como lengua de
comunicacion técnica y comercial. El censo realizado por
Index Translationum (2010) revela la posicién dominante
de ese idioma como lengua de referencia con el 55% de las
traducciones de libros. Las proyecciones realizadas por la
agencia estadounidense Bowker (2010) para 2009 estiman
la produccién de nuevos titulos de los paises angloparlantes
en 288.355, con un crecimiento promedio anual desde

2002 de 34%.

El comercio exterior de libros estd compuesto por las
exportaciones de los editores y las realizadas por la industria
de impresion. El sistema aduanero y arancelario no
discrimina entre estas dos. Ya sea que se exporte o importe
el libro, este sigue un procedimiento similar en los trdmites
aduaneros. La informacidn sobre las exportaciones e
importaciones del libro corresponde a la partida arancelaria
4901, denominada libros, folletos e impresos similares —
incluso en hojas sueltas.

En América Latina son exportadores de servicios de
impresién de libros: Colombia, México, Perti, Argentina,
Chile, Reptiblica Dominicana y Costa Rica. Libros de

contenido editorial son exportados por casi todos los paises.

Las nuevas tecnologias, el cambio en los canales de
distribucién y produccién, la mayor incursion de patrones
digitales en la compra de libros y los formatos de libros
electrénicos han repercutido sustancialmente en las formas
de comercio internacional del libro. El envio por la web
de contenidos en diversos formatos para su impresién en
terceros paises no deja registros estadisticos, y contintia
siendo el reto de los institutos oficiales de estadistica

para la medicién del comercio internacional de servicios
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editoriales. Para comprender el alcance real de las cifras de
comercio exterior del libro serd cada vez mds importante
poder contar con la informacién suministrada directamente
por las empresas a través de estudios nacionales, debido

al aumento de la produccién en formatos diferentes al
papel, susceptibles de ser distribuidos y comercializados en
internet o por este medio en e-reader u otros receptores. La
informacion registrada a la salida y entrada de las fronteras
fisicas de los paises constituye tan solo una parte del flujo

de libros.

Las exportaciones
mundiales del lioro

Europa continda siendo la regién mds importante en las
exportaciones de libros en el mundo al representar mds
de la mitad de las ventas internacionales (55,0%). Le
sigue Asia con 21,9% y América del Norte con 19,0%.
Los paises europeos, encabezados por el Reino Unido,
Alemania, Francia y Espana representan en conjunto el
35,1% de las exportaciones mundiales de libros en 2009.
De Asia, los grandes exportadores son China, Singapur y
Malasia, los mds importantes paises en la venta de servicios
de impresién; en conjunto venden al mundo 17,9% del
total de las exportaciones de libros.

Las exportaciones de China estdn concentradas en el
mercado estadounidense (32,0%), en el Reino Unido
(13,3%) y en Australia (5,1%). Sin tener presente el 2009,
las cifras de crecimiento de exportaciones de libros en
China son por lo general de dos digitos, con un promedio
anual de 13% desde 2004 a 2008. El crecimiento de las
exportaciones chinas de libros se explica por la venta de
servicios de impresién para los editores del mundo.

Estados Unidos participa con el 16,7% del total de

las exportaciones mundiales y registra un crecimiento
promedio anual de 2,5% desde 2005 a 2009. El comercio
exterior estadounidense viene creciendo con fuerza en

el ultimo quinquenio en los mercados del Reino Unido,
Singapur y China. Las vigorosas operaciones de ventas

internacionales, el aprovechamiento de las nuevas
tecnologias de la comunicacién y la depreciacién del d6lar
han sido factores de competitividad de la industria editorial
estadounidense.

América Latina representa el 2,8% del total de las
exportaciones, y junto con Espafa alcanza el 6,8% del total
de la exportacién mundial de libros.

GRAFIC
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Fuente: Base de datos de comercio exterior de las Naciones Unidas —

Comtrade—,

El 2009 se caracterizé por la crisis econémica y financiera
internacional que desembocé en una merma importante

de los flujos de comercio internacional, y ese ano las
exportaciones mundiales de libros disminuyeron después de
cuatro afios de crecimiento (aumentaron el 5,5% promedio
anual de 2004 a 2008). En 2009 las ventas internacionales
totalizaron 15.577 millones de délares, con una variacién
negativa de 14,2% respecto a 2008.



Pese a ello, las exportaciones mundiales de libros
aumentaron un promedio anual de 2,2% de 2004 a 2009.
El pais con mayor valor de exportaciones es Estados
Unidos, seguido por Reino Unido, China y Alemania que
en conjunto representan el 56% del total mundial.

Espana perdié participacién en los tltimos afios y en 2009

de libros del mundo con 4,0%. De América Latina
sobresalen México y Colombia entre los 20 primeros
exportadores mundiales, gracias a la presencia destacada de
empresas editoriales transnacionales, a un buen ndmero de
medianas y pequefias editoriales con vocacién exportadora
y a una industria de impresién competitiva.

se ubicé en el sexto lugar entre los principales exportadores

Pais 2007 % 2008 % 2009 % Ve on
EEUU. & 2.634.647 150 2.728.343 15,0 26938757 16,6 -4.9
Reino Unido 16,9 2.791.192 154 2. 15,9 1,3
China ! 121 2.455.386 136 34 15,0
Alemania 1.871.342 10,6 1.8456.187 10,2 554994 100 18,7
Francia 841.437 4.8 9056.741 50 820.080 53 9,6
Espana 816.902 4,7 45 620184 4,0 24,3
talia 639,489 36 38 5875694 38 15,4
Singapur 570.099 32 35 543,871 35 13,2
Pai 443542 25 3,5 503.013 32 21,4
Bélgica 470.724 2,7 2,8 2,7 16,5
Canada 469,762 2.6 26 23
Republica Checa 09 1.0 17
Suiza, Liechtenstein 16 293632 1,6 1,6
Federacion de Rusia 15 277840 15 5
Melasia 09 180.784 10 1,0
India 08 16575632 09 1,0
Mexico 1,0 173123 09 52,634 1,0
Colombia 11 176182 10 135.8564 09
Australia 08 45,73 08 131.498 0,8 98
Otros paises 12,7 2.083.325 115 1628773 9,8 26,6
Total © 100 18.155.596 100 15.577.824 100 -14,2
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Exportaciones de lioros en
beroamérica

Las exportaciones totales de libros en Iberoamérica fueron
de 1.112 millones de délares en 2009, de los cuales 669,7
millones corresponden a Espana y Portugal, con una
reduccion promedio anual de 4,9% en el periodo 2006-
2009. Las de América Latina y el Caribe permanecieron
précticamente iguales a las registradas en 2006 con 442,4
millones de ddlares.

De las exportaciones totales realizadas por Iberoamérica

en 2009, 55,8% fueron realizadas por Espafa, 39,8% por
América Latina y el Caribe y el restante 4,4% por Portugal.
El 65,2% de las exportaciones de América Latina y el
Caribe las realizan México y Colombia.

GRAFICA 4-2 , /
PARTICIPACION DE ESPANA, PORTUGAL Y AMVERIC
LATINA EN EL TOTAL DE EXPORTACIONES DEL LIBRO
DE IBEROAMERICA (2009)

Fuente: Comirade.

El espacio Iberoamericano del libro

Las exportaciones de América Latina y el Caribe han
ganado participacién en el conjunto de Iberoamérica al

pasar de 35,1% en 2006 a 39,8% en 2009.

México y Colombia reconocidos por la destacada presencia
de empresas editoriales y la fuerte industria de impresién
han mantenido la posicién dominante en el comercio
internacional de la regi6n, a pesar de las dificultades que se
registraron en 2009 en sus principales mercados de destino
(Estados Unidos y Venezuela). Otros paises importantes
por su presencia en los mercados internacionales son
Argentina en el tercer lugar y Chile que registré tasas de
crecimiento promedio anual de 10,5% por las mayores
exportaciones a Argentina, Brasil y Perd.

Pert mantiene la tendencia creciente en las ventas
internacionales por el impulso que ha recibido con la
presencia de empresas multinacionales de servicios de
impresiéon. Uruguay es otro de los destacados en las
exportaciones iberoamericanas con crecimientos promedio
anuales de 19,1%, que representaron 15,5 millones de
délares en 2009.

B Espafia 55,7%
B AméricaLatina y el Caribe 39,8%
B Portugal 4,5%



. Variacion %
Pais 2007 % 2008 % 2009 % 2009/2008

Meéxico 177461 12,6 173123 12,2 152.534 137 11,9
Colombia 186.866 13,2 176182 124 135.854 12,2 229
Argentina 41,806 30 47745 34 36.997 33 22,56
Chile 256,202 18 23.664 1,7 26.077 2.3 10,7
Per 37.897 2,7 38.443 2,7 25,285 2.3 -34,2
Bragil 29955 2,1 26.478 1.9 18.946 17 28,4
Uruguay 4.862 03 9.868 07 16,494 1.4 570

rinidad y Tobago 8.343 0,6 8.741 06 6.626 06 24,2
Costa Rica 6.624 05 5218 04 5858 05 12,3
El Salvador 3967 03 3457 02 5184 05 50,0
Guatemala 2072 01 3.806 03 3417 03 10,2
Fcuador 1765 01 2747 0,2 2275 0,2 172
Republica Dominicana 1.981 01 3.082 0,2 2,010 0,2 34,8
Venezuela 1.264 0 3.363 02 1.991 02 40,6
Nicaragua 560 00 736 01 1163 0, 56,6
Paraguay 612 00 261 00 718 011 1755
Jamaica 1.229 01 641 00 689 01 75
Honduras 204 00 N.D N.D 509 00 N.D
Barbados 286 00 390 00 324 00 -16,9
Bolivia 107 00 154 00 124 00 19,3
Panama 35 00 109 00 37 00 -65.9
Otros pe 2,951 02 6.387 04 318 0,0 950

Total América Latina y el Caribe 536.051 37,8 534.484 37,6 442.420 39,7 -17,2

Espara 316.902 578 819.192 575 620.187 55,¢

Portugal 50.588 4,3 70422 4.9 49.664 4,5 29,6

Total Iberoaméricay el Caribea/ 1.412.541 100 1.424.098 100 1.112.168 100 -21,9

Ises

Fuente: Comtrade. Aladi para Venezuela y Cuba incluido en oftros pal
a/ Total de palses disponibles.
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GRAFICA 4-3
EXPC )
MILES DE DOLARES FOB

JIONES DE LIBROS DE IBEROAMERICA (2000-2009)
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Destino de las exportaciones
de loeroameérica

Las exportaciones de los paises iberoamericanos estin
concentradas en los paises de América Latina y el Caribe
con 48,6% del total. Le sigue la Unién Europea con
33,3% y Estados Unidos con 10,9%. Espana, el mayor

exportador de la regién, destina principalmente sus ventas

internacionales a Europa (57,5%); le sigue la Asociacién
Latinoamericana de Integracién —Aladi— (31,8%) y
Norteamérica (3,9%). Por su parte, las exportaciones
latinoamericanas del libro son mayoritariamente
intrarregionales (72,4%): Aladi (47,8%), el Mercado
Comun Centroamericano (14,8%) y el Caribe (3,3%).
Estados Unidos representa 22,5% de las exportaciones
totales de América Latina y el Caribe.



GRAFICA 4-4

ola

DESTINO DE LAS EXPORTACIONES DE IBEROAMERICA Y EL CARBE (2009)

B Europa 57,5%

B Aladi 31,8%

B Norteamérica 4,0%
Il MCCSA 1,5%

[ Resto del Mundo 5,2%

[ Europa 3,4%

Fuente: Comtrade. Aladi para \Venez

Destino de las exportaciones
de América Latina

Las exportaciones de América Latina y el Caribe se
concentran en la misma regién (72,4%), siendo los
destinos mds destacados por valor, Venezuela, México,
Argentina y Pert. Estos cuatro paises representaron 30,3%
del total en 2009.

Los destinos mds significativos en crecimiento en los
tltimos afos son el Mercado Comun Centroamericano
(7,0% promedio anual de 2006 a 2009); la Comunidad
Andina de Naciones -CAN- (3,4%) y el Mercosur (3,6%).

[l América Latina y el Caribe 72,4%
B Norteamérica 22,5%

B Espafia 55,7%
[l AméricalLatina y el Caribe 39,8%
M Portugal 4,5%

[l Resto del Mundo 1,7%

Por el contrario, los mercados de México y Estados
Unidos han decrecido en promedio anual 6,1% y 5,3%
respectivamente, como destino de las exportaciones de
América Latina y el Caribe.

La regién tiene poca participacién en el mercado de
Espana: en 2009 fue apenas de 7,2 millones de délares,
mientras que las exportaciones espafolas a Latinoamérica
ese ano ascendieron a 214,9 millones de délares. Esta
asimetria se mantiene y profundiza, lo que exige en

el futuro mayor difusién de la oferta bibliografica,
participacién en ruedas de negocios y aumentar la oferta de
servicios de impresion, entre otros factores.

Comercio internacional del libro en Iberoamérica
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El acceso de la produccién editorial latinoamericana,

con autores regionales, al mercado del libro en Espana
sigue siendo factor importante en la consolidacién de la
industria editorial latinoamericana. El fortalecimiento de
las ofertas con mayores estdndares de calidad, aunado a las
estrategias y esfuerzos exportadores colectivos, abre caminos
hacia un mercado estructural para la industria editorial
latinoamericana.

El impacto que genera un crecimiento de las exportaciones
latinoamericanas a Espana no es tan significativo en el
consolidado de la produccién total de la region, pero si es
de inconmensurable valor en las relaciones culturales que,
en el campo de la edicién, persisten en la desigualdad de
los incentivos a la exportacidn.

Dado que el 55% de la poblacién espanola es considerada
como lectora, con una media de once libros leidos al

afo y una poblacién compradora de libros cercana al
52%, la insercién de los contenidos latinoamericanos

en sus practicas de lectura incentivarfa una dindmica
nueva, generando un espacio en el cual los autores
latinoamericanos y los productos editoriales e impresos se
den a conocer y contribuyan a enriquecer su experiencia
intelectual y el acervo cultural de los espanoles.

En el conjunto de territorios de la cuenca idiomdtica del
espafiol se debe continuar incentivando la difusién de
autores y pensadores de una cultura diversa que tiene una
historia comuin. Los tiempos en los que el imaginario
espafiol consideraba a Latinoamérica solo como un
mercado comprador cambiaron sustantivamente; ademds,
en la actualidad gran parte de la produccién editorial
latinoamericana se genera con capitales espanoles.
Recientemente la edicién espafiola tomé la iniciativa de
convertirse en la plataforma de lanzamiento de la creacién
latinoamericana y tiene derechos de autor estratégicos para
la demanda editorial. Aun asf la actividad exportadora a
Espana, por parte de estas empresas, no ha crecido pues
limita su actividad a los paises latinoamericanos y en
algunos casos solo a los mercados nacionales.

Es reconocida la calidad de editoriales latinoamericanas,
pero por la estructura y tamano de las empresas, la gran
mayoria no estd incorporada al mundo de la edicién
internacional. En estos procesos son clave mantener y
profundizar los incentivos y apoyos gubernamentales en la
consolidacién internacional empresarial.

Pais 2007 % %
Venezuela 04,856 59 12,7
México 42.463 7.3 4
Argentina 4.8 53
Peru 30 23.204 4.3 51
Ecuador 17217 32 21.016 39 4.4
Chile 20.271 24 4,6 4,2
Colombia 29 18.992 3,6 30




Brasl|

2,3

o)

8.760 0

Uruguay 5.662 11 963 1, 6.409 1.4
Paraguay 3.6560 (0N 4.203 0.8 4.416 10

Bolivia

o7

08

Subtotal Aladi

46,8

48,6

Guatemala 19.691 37 20,904 39 17.350 39
Honduras 10.394 19 9.640 8 14.962 34
Costa Rica 11.877 2,2 14,609 2,7 12.862 29
El Salvador 13.707 26 13.476 25 12.526 2,8
Nicaragua 7549 14 5814 11 7.866 8
FPanama 7732 3,3 16,119 3,0 16.601 38

Subtotal Centroamérica

Jamaica 6.499 1,2 1,2 5326 1,2
rinidad y Tobago 664 01 03 1.626 04
Bahamas 223 00 161 00 1.364 0.3
Barbados 693 01 1167 02 1.262 0
Guyana 953 0,2 1914 04 1106 0.3
Antigua y Barbuda 656 0/ 712 0, 975 02
Haiti 1.023 02 1.857 03 960 02
Otros paises del Caricom 2837 05 .6 2180 05

Subtotal Caricom

Republica Dominicana

Cuba 2712 05 5 2777 06
Otros paises latinoamericanos 2,081 0 1314 8562 02

Total América Latina y el Caribe

(2]
N
o |~

320.510 72,4

Estados Unidos @ 143,744 26,8 23,2 99445 22,6
Espafia 8.688 1,6 20 7.211 16
Resto del mundo 20,954 4,0 27029 51 16.264 34

Total*’

100

534.484

442.420 100
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=Xportaciones espanolas

Las exportaciones espanolas de libros descendieron 24,3%
en 2009 con respecto a los 819.2 millones de ddlares de
2008. La recesién econdmica internacional afecté las ventas
de libros por parte de Espafia en los mercados tradicionales,
especialmente de Francia, México, Reino Unido y Portugal.

Espafia concentra sus exportaciones en los paises de la
Unién Europea (55,9%), destacdindose como principales
destinos Francia (22,4%), Reino Unido (10,7%), Portugal
(8,2%), Italia (5,0%) y Alemania (2,8%).

El mercado latinoamericano se consolida como el segundo
destino en importancia de las exportaciones espafolas.

En 2004, la region representaba 27,3% de las ventas
internacionales totales de Espana, posteriormente alcanzé
su maximo en 2008 con 38,4% y descendié ligeramente
en 2009 con 34,7%. Entre los paises latinoamericanos

se destacan por valor importado desde Espana, México

(11,5% del total), Argentina (5,6%) y Brasil (3,1%).

Las exportaciones espafiolas hacia Estados Unidos se
desaceleraron en los ltimos anos y representan 3,6% del
total, después de alcanzar un maximo de 5,1% en 2006,
equivalente a 40.3 millones de ddlares. Las exportaciones
espafiolas hacia Estados Unidos estdn orientadas a
atender libros en espafiol para el mercado de los hispanos
y estadounidenses que tienen como segunda lengua el
espafol.

Ano Exportaciones Variacion anual %
2000 6/3.017

2001 708,288 52
2002 680.560 -39
2003 748.406 10,0
2004 864.645 155
2005 825362 -4.5
2006 782,929 o)
2007 816.902 4,3
2008 819192 0,3
2009 620187 24,3




Pais 2007 % 2008

°
S

2009

X

Meéxico 108,903 13,3 103.439 12,6 71.382 1.5
Argentina 6¢ 54 48711 59 34.951 506
Brasl 42,799 52 34.833 4.3 19,478 3/
Chie 6.925 2,1 20.164 25 17.248 2.8
mbia 19.422 2.4 26 14.587 2.4
Venezuela 25627 3,2 38 2,2
Peru 9139 11 14 10,999 18
Ecuador 8,637 11 11 7.446 12
Uruguay 3.890 05 0,6 4,418 07
Paraguay 1.854 0.2 03 1.380 0,2
Bolivia 1.599 02 02 1.366 02
Subtotal Aladi 34,7 287.967 35,3 197.188 31,7
Panama 06 5039 06 3437 06
Guatemala 06 4.650 06 3.277 05
Costa Rica 0, 4022 05 2.467 04
El Salvador 03 2107 0.2 1.466 0,
Honduras 0, 3.051 04 1.399 02
Nicaragua 0,2 1643 0,2 776 01

Subtotal Centroamérica
Subtotal Caricom

2,5 20.412 2,5 12.822 2,0
0,0 50 0,0 30 0,0

}epublica Dominicana 5.264 06 4,412 05 3.785 06
Cuba 1.691 0,2 1684 02 901 01
Oftros paises latinoamericanos 27 0,0 32 00 257 0,0

Total América Latina y el Caribe 310.742 38,0 314.556 38,5 214.983 34,4
Total Africa 16.210 2,0 15.587 1,9 18.666 3,0
Total Asia 3.977 0,5 4.661 0,6 3.962 0,6

Francia 143777 17,6 166.618 1911 139132 22,4
Reino Unido 102.228 12,5 63 11,0 66.400 10,7

ortugal 58.700 72 34 50.766 82
[telia 62.262 7,6 51976 6,3 30.800 50
Alemania 27.338 34 21770 2,6 17.323 2.8

élgice 11192 14 12,203 1,5 7.840 1,3
Paises Bajos 11.808 14 10.609 13 737 12
Otros paises europeos 30172 37 38.724 4.7 36.943 6,0
Total Europa 447.477 54,8 451.465 54,9 356.581 57,6
Estados Unidos 34.483 4,2 29.364 36 22183 38
Canada 2.076 03 2100 03 2105 03
Resto del mundo 1.936 0,2 1,489 0,2 1707 0.3

Total 816.902 100 819.192 100 620.187 100
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EXportaciones brasilenas

Brasil es de los paises con destacada diversificacién de

las exportaciones de libros. En primer lugar, los destinos
de América Latina y el Caribe representan 32,3% del
total; seguido por Estados Unidos con 24,6%, la Unién
Europea con 22,1%, Africa con 15,1% y Japén con 5,4%.
La importante presencia de los editores brasilefios en
Europa y Africa obedece a la identidad idiomdtica con
Portugal y Angola, paises que reciben el 16,8% y 11,9%
respectivamente de las exportaciones totales de Brasil.

Un idioma comdn, aunque con particularidades y
aspectos culturales diferentes, favorecen el comercio

entre Brasil y Portugal, a través de un flujo continuo,
pero todavia distante de una cuantia significativa, en

el consolidado de las exportaciones de libros de Brasil.
Después de 2003 las exportaciones de libros se duplicaron
y alcanzaron un méximo de 4,7 millones de délares en
2000, para posteriormente disminuir a los 3,2 millones
de ddlares en 2009. Aunque el mercado local de Brasil es

GRAFCA
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Fuente: Comtrade.

lo suficientemente grande para los editores e impresores
brasilefios, han demostrado un potencial internacional en la
diversificacion de sus destinos que se puede explotar en el
mediano plazo.

Por su parte, las exportaciones de Portugal a Brasil, han
sido dindmicas y revirtieron la tendencia decreciente de
comienzos de la década. En 2009, las exportaciones fueron
de 4,2 millones de délares, con un crecimiento promedio
anual de 13,9% con respecto a 2004. Brasil representa
8,6% de las exportaciones totales de Portugal en 2009.

Las exportaciones de libros de Brasil a América Latina

y el Caribe se concentran en los paises de la Aladi

(27,1%), donde sobresale Argentina con el 11,6% de las
exportaciones totales. Estados Unidos representa un destino
importante de libros para los editores brasilenos (24,6%),
sin embargo, por la crisis econdmica el flujo comercial ha
disminuido en promedio anual 22,9% de 2007 a 2009,
después de alcanzar un méximo de 10,1 millones de délares
en 2007.

ACIONES ENTRE BRASIL Y PORTUGAL, 2004-2009 MILES DE DOLARES FOB

2007 2008 2009

B Brasil a Portugal



Farticioacion del lioro en las exportaciones totales

2008

2009

Pais Exportaciones Exportaci_ones Participacion Exportaciones Exportaci_ones Participacion
totales de libros porcentual totales de libros porcentual
Argentina 70.020.544 47745 01 55.669.064 36.997 01
Bolivia 6.899.336 164 00 5.296.740 124 00
Brasil 197.942.448 26.478 00 1562.994.736 18.946 00
Chile 69.084.968 23.664 00 53.731.728 26077 00
Colombia 37.625.880 176.182 05 32.8562.986 135.854 04
Costa Rica 9744538 5218 o1 8.710.689 5.858 01
Ecuador 18.510.600 2747 00 13.724.285 2275 00
Fl Salvador 4.549.051 34567 01 3.797.324 5184 01
Esparie 279.231.456 819192 03 218462192 620.187 03
Guatemala 7.736.697 3.806 00 7.28.586 3.417 00
Honduras N.D. N.D. N.D 2.628.803 509 0,0
Mexico 291.264.800 173123 01 229.636.800 162,634 01
Nicaragua 2.637.600 736 0,0 1.393.054 1153 01
Panaméa 1144714 109 00 610.351 37 00
Paraguay 4.463.309 261 00 3.167.021 718 0,
Perd 31.288.212 38.443 01 26.738.260 25,285 01
Portugal 55940692 70422 01 43.396.540 49664 01
Uruguay 5.941.895 9.868 02 5.3856.509 16,494 03
Venezuela 83.477.840 3.353 00 2.382100 1.991 01
Mundo 15.969.426.432 18.165.696 01 12.146.747.392 16577824 01

Fuente: Comtrac



112

Aunque se ha mencionado el efecto que tiene las

nuevas tecnologias y el desarrollo de la comunicacién

en el comercio mundial de servicios editoriales, y la
imposibilidad de las aduanas de registrar estos flujos de
comercio, se puede realizar una aproximacién del peso
relativo de las exportaciones en el conjunto del comercio
total de bienes en el mundo. En 2009, las exportaciones
de libros representaron 0,13% del total, aumentando

su participacién con respecto al 0,11% que se registré
en 2008. Estas cifras revelan la importancia del libro
como factor significativo y dindmico en la difusién de la
diversidad cultural y sus contenidos, que no se afectan en la
misma magnitud ante las crisis internacionales.

En los paises iberoamericanos se destacan, por situarse
por encima de la media mundial, Colombia (0,41%) y
Espana (0,28%), con destacada presencia de editoriales,

GRAFICA4-6
NUMERO DE PA

200 —

150

100

50

Espafia
Portugal
Brasil
México
Argentina
Venezuela
Colombia
Costa Rica
Guatemala

Fuente: Comtrade

El espacio Iberoamericano del libro

.

SES A LOS QUE EXPORTAN LIBROS 20

competitiva industria de impresién y politicas publicas
de promocién y consumo del libro. Uruguay (0,29%)
se explicaria en gran parte por exportaciones gréficas y
directorios.

Faises alos gue
Deroameérica exporta lioros

La difusién de la diversidad cultural también se puede
examinar a través del nimero de paises a los cuales

se exporta la produccién editorial. Espana y Portugal
encabezan la lista y registraron incrementos en el nimero
de destinos en 2009 (184 y 98 respectivamente). Les
sigue Brasil (87 destinos), México (79), Argentina (71) y
Venezuela (62).

08-2009

A

B 2008 [ 2009

Peru

Chile
Ecuador
Uruguay
Honduras
Paraguay
Nicaragua
Bolivia

El Salvador
Panama



Indice de Presencia del Pais
=xportador (IPEX)

El Indice de Presencia del Pais Exportador de Libros
(IPEX) estima la posicién promedio que ocupa cada pais
exportador dentro de las importaciones que realizan los
paises de destino. El indicador toma valores entre 1y 28: 1
significa que es el primer exportador de libros a ese destino
y 28 que no exporta a dicho pais. Cuanto més pequefio es
el Ipex de un pais, mayor flujo de exportacién de libros a
un destino con relacién a los demds paises.

El IPEX al calcularse con promedios simples, no expresa
directamente que un pais sea el mayor exportador de la
regi6n en valores. El IPEX es un indicador orientado a
medir flujos comerciales entre diferentes regiones y grupos
de paises.

El Ipex muestra que el principal exportador de libros
en Iberoamérica sigue siendo Espafa (2,7), seguido por

Estados Unidos (3,7), México (4,2) y Colombia (4,6).
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Argentina 1 2 7 4 8 3 9 12 13 6 10 19 20 % 17 5 28 28 18 28 28 15 21

Bolivia 1 / 6 4 8 2 20 o 9 1 3 10 1w 1B 28 12 16 28 19 28 28 28 13
Brasi 2 10 N 3 9 4 15 5 8 7 19 17 2 28 18 3 20 28 6 22 28 2 21
Chile 1 3 4 5 6 2 1 7 10 8 12 5 21 18 19 9 16 28 28 20 14 22 13 23
Colombia 1 2 3 5 6 4 8 10 M 7 5 16 18 13 12 9 28 28 21 20 19 28 28 7
Costa Rica 4 2 1 3 14 9 8 5 1213 € 15 /18 16 17 21 10 m 20 19 28 28 28
Cuba 2 / 3 4 5 8 13 6 10 1B N /19 16 20 12 28 28 28 8 28 9 28 28
Fcuador 2 3 4 1 8 6 13 5 9 10 71 12 19 14 17 20 28 28 28 2 28 16 18
4 6 2 2 1 0 3 715 9 6 19 5 14 18 24 2 23 1 2 13 28 20
5 3 1 2 15 3 10 4 183 N J 9 7 6 28 18 21 22 16 28 12 4 7 20
Espana 6 C 2 1 2 10 3 4 14 13 18 17 5 16 1B 19 28 28 g8 21 20 22 28
Guaternala 4 3 1 2 7 9 4 6 M 2 19 8 10 ° 13 22 23 5 20 21 15 4 28 28
5 2 1 6 16 11 10 13 15 2 9 14 3 8 18 19 1 21 4 728 22 28 28
2 3 5 6 4 11 10 8 9 12 16 13 15 7 22 28 4 18 19 23 20 21 24
4 3 2 % 11 15 6 14 12 8 18 5 9 18 17 28 19 7 28 10 28 28 28
4 3 2 9 10 b /16 15 8 19 6 12 18 3 20 21 A 726 28 1 24 28
2 6 5 9 10 T 14 4 715 3 11 28 6 28 28 28 8 28 12 28 28 28 13
1 4 2 3 7 6 8 14 11 5 10 18 23 3 12 2 19 % 17 28 16 28 22 20
Portugal 1 8 9 10 2 M 5 28 3 4 28 6 28 12 728 28 28 28 28 28 28 28 28
Don » 3 1 2 4 0 11 5 4 8 19 9 6 5 28 13 721 1 20 22 23 1€ 28
Uruguay 1 7 8 4 3 2 1 6 10 9 5 12 28 18 14 21 15 28 28 17 20 28 16 9
Venezuela 2 5 3 1 8 79 10 12 18 6 11 16 2 18 4 8 14 15 28 9 28 28
Promedio 27 387 42 46 81 78 83 99 102 104 M6 152 1656 164 176 184 191 208 209 210 213 225 226 236

113



114

Espafa se mantiene como el principal proveedor de
libros en todos los paises seleccionados al ubicarse
mayoritariamente en los dos primeros puestos. A
continuacién se encuentra Estados Unidos, con una
presencia destacada en todos los paises, situado entre el
primero y quinto proveedor. México estd en tercer lugar
porque mejoré su posicién en los mercados suramericanos
de Bolivia, Brasil, Chile, Paraguay y Pert, y en los
centroamericanos de Costa Rica, El Salvador, Guatemala
y Honduras. Colombia por el contrario ha perdido una
posicién y quedé en el cuarto lugar como proveedor

de libros en la muestra seleccionada, aunque contintia
con una importante presencia en los paises andinos y
centroamericanos.

Proveedores extrarregionales destacados son China, en el
séptimo lugar por los servicios de impresién que presta

a Estados Unidos y Espana, ademds de incursionar con
mayor fuerza en los mercados de Argentina, Brasil,
Colombia y México. El Reino Unido es uno de los
proveedores que mayor avance tuvo en los tltimos

afos, al pasar del octavo al cuarto lugar desde 2006. Su
posicionamiento obedece a la mayor presencia en Uruguay,
México, Colombia, Chile, Pert y Venezuela. De la muestra
de paises seleccionados, Bolivia y Paraguay son los que
menos presencia tienen en 2009.

La incorporacién de Estados Unidos como destino tiene
como objetivo resaltar la participacién de los paises,
especialmente iberoamericanos, en este mercado. Se
observa que Paraguay es el tnico pais que en 2009 no tuvo
presencia como proveedor de libros en Estados Unidos.

Exportaciones de contenido
edtoral

Las cifras de comercio del libro tienen la limitacién de no
distinguir cudnto corresponde a comercio de contenido
editorial y cudnto a servicios de impresién. Frente a esta
situacion las cdmaras del Libro de Colombia, México y
la Federacién Espanola de Cdmaras del Libro (Fedecali)

realizan estudios anuales sobre el sector editorial, que
permiten distinguir las exportaciones de contenido
editorial, segin drea temdtica, de las exportaciones de
libros por servicios de impresién. Dado que los estudios se
realizan por medio de encuestas a las empresas editoras, los
totales obtenidos por ventas internacionales difieren de las
cifras oficiales realizadas por las aduanas de los paises en
mencion.

Las cifras del cuadro 4-8 corresponden a la investigacion
realizada a las empresas del sector privado editor en cada
uno de los paises del estudio. Se comparan ejemplares
producidos, ejemplares exportados y facturacién de esas
exportaciones para Colombia, México y Espana.

Los resultados muestran, primero, la disminucién de la
produccién de ejemplares en los mercados de Colombia

y México, por la crisis econdmica y la apreciacion de las
monedas locales; segundo, la importancia y vocacién
exportadora de los editores colombianos y espafioles, al
destinar 34,4% y 17,8% respectivamente, de la produccién
nacional al mercado internacional en 2008, y tercero, el
aumento de la participacién de ejemplares exportados sobre
el total producido en México (11,9%).

En Colombia la participacién del nimero de ejemplares
exportados en la produccién local disminuyé 12 puntos
porcentuales con respecto a 2007, debido a la apreciacion
del peso frente al délar, situacién que confirma la pérdida
de una casilla como proveedor de libros segtin el Ipex. La
industria editorial espanola, también desciende, aunque en
menor medida (-1,1 puntos porcentuales), afectada por la
apreciacién del euro. México por el contrario aumentd la
participacién de los ejemplares exportados con respecto a la
produccién nacional, ganando un puesto en el IPEX.
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EXPORTADOS Y VALORES EN DOLARES

E

LOS EXPORTADOS 2008

Pais 2007 2008
Producidos 32.526.474 29.194.973
Exportados 15.100.708 10.039.925
Colombia
Exportados/producidos 46,4% 34,4%
Valores en dolares de los ejemplares exportados 45,862,987 422556125
Producidos 129.350.376 126,376,604
Exportados 14.991.029 14.893.842
Meéxico
Exportados/producidos 11,6% 11,9%
Valores en dolares de los ejemplares exportados 68.792.281 64.966.442
Producidos 367.570.000 367.460.000
Exportados 67.768.000 65.520.076
Espafa
Exportados/producidos 19,0% 17,.8%
Velores en dolares de los gemplares exportados 470.100.000 492047000
clonal de la Industria Editorial na, Espana: Federacion Espafola de Camaras del

S EXPORTADOS

SUN MATER,

2007-2009

W

Variacion %

Materias 2007 % 2008 % 2009 % 2009/2008
Didactico 4793194 317 4.520.194 450 4.387.808 45,5 29
Interés general 8.339.963 552 3449664 344 3.035.784 31,5 -12.0
Religion 1749078 1.6 1.862.784 18,5 2.076.943 216 11,5
Cientifico v técnico 218473 14 27383 2,1 33.607 14 35,6
Total 15.100.708 100 10.039.925 00 9.634.142 100 -4,0

Fuente: Ca




Las exportaciones de los editores colombianos han
disminuido en los dltimos tres afos, con excepcién de los
libros religiosos, por el cierre del mercado venezolano y

la apreciacién del peso colombiano. Los libros religiosos
han duplicado su participacién en el conjunto de libros
exportados (21,6%), mientras que los de interés general,
cientifico y técnico han perdido participacién en el
comercio internacional de la industria editorial. Los
libros diddcticos representan la mayor proporcién de las
exportaciones de los editores (45,5%) y a pesar de las
menores ventas en 2009, ganan peso en el conjunto de
ejemplares exportados por las empresas editoriales. Las
exportaciones son realizadas a distribuidores internacionales
y sucursales que son los encargados de comercializarlos en
los diferentes canales y paises.

Las exportaciones de libros realizadas por la industria
editorial mexicana en el ano 2008 permanecieron
précticamente constantes en 14,9 millones de ejemplares,

con un ligero descenso de 0,6% con respecto a 2008. Los
libros de interés general fueron los mds exportados, 48,5%
del total, con un aumento del 12,2% en 2008. Le siguen
los libros de ciencia y tecnologia con el 28,4% de las ventas
internacionales, pero con una baja de 6,2%. El segmento
de textos escolares, muy representativo en las exportaciones
a Centroamérica, ha perdido participacién al disminuir en
promedio anual 17,2% entre 2006 y 2008.

Las exportaciones espafiolas de libros y fasciculos de
contenido editorial fueron de 65,5 millones de ejemplares,
con un descenso de 3,3% con respecto a 2007. Del total
exportado, el 57% corresponde a libros que aumenté en 5
puntos porcentuales su participacién con respecto a 2007.
El crecimiento de las ventas internacionales (7,3%) se
produjo por las mayores exportaciones de libros de ciencias
sociales, de ensefianza no universitaria, y diccionarios y
enciclopedias.

\DOS POR EDITORES | MATERIAS 2007
Materias 2007 % 2008 % Varlacion %
Texto 3957071 26,4 3344003 205 155
It 429 7018860 485 12,2
Clencia y técnica 1514705 301 4084707 084 6,2
Religion 84.900 06 06 134
Total 14.991.029 1000 14.803.842 1000 06
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IATERIAS

Materia 2007 % 2008 % Variacion % 2008/2007
Infantily juvenil 7,366 211 7523 201 2,1
Ciencias sociales 6.064 174 71562 191 17,9
Literatura B6.775 194 5575 14,9 77
Ensenanza no universitaria 2.700 (0 3.896 10,4 44,3
Religion 3.713 10,6 3.562 9,5 -4
Cientifico tcnico 2.566 73 3.065 81 199
Diccionarios y enciclopedias 4.7 2.701 72 63,3
Divulgacion 1816 52 1,946 52 72
Libros practicos 593 17 1128 3,0 90,3
Otros 922 2,6 463 12 -49,8
Derecho y economia 545 € 294 0,8 16,1
Comics 265 (ON4 189 05 26,0
Total libros 34.957 100 37.494 100 7,3
Fasciculos 32.811 28.026 -14,6
Total 67.768 65.520 -3,3
De acuerdo con las regiones de destino, América Latina exportados. Las exportaciones hacia América Latina estin
compra a las editoriales espafolas el 77,5% de libros por representadas en libros infantiles y juveniles (19,2%),
namero de ejemplares y el 35,7% de los fasciculos. La ciencias sociales (17,4%) y literatura (14,7%); mientas que
Unién Europea, es el segundo destino por ejemplares al para la Unién Europea son los libros de ciencias sociales
representar 11,8% de los libros y 63,8% de los fasciculos (36,7%).
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Materia América Latina %  Unién Europea % Estados Unidos % Resto del mundo % Total
Infanl y juven 3666 19,2 487946 110 480015 259 6.554.819 210 7,522,780
Clencias sociales 5063068 174 1627355 367 63731 89 5.360.989 172 7152075
Literatura 074,69 14,7 761204 17] 436822 236 4377099 14,0

E“Oﬁwim 077437 9B 775493 175 192068 104 2928011 94 3.896.472
Religion 2812087 97 16747 26 084968 154 3160.240 10

Clentifico tcnico 2837060 98 41424 32 50435 27 2.873.406 92 3065265
- ””LJ 8,9 53312 12 20870 16 2617583 84 2700765
Divuigacion 1632772 56 161647 36 80916 49 1604.632 5.4 1046.195
Libros practicos 864.329 30 124,598 2.8 90.679 1.9 913078 2.9 1.128.355
Otros 081,735 10 86,500 20 7117 04 368.853 12 462,560
B 078539 09 11113 0,3 7464 04 275114 0,9 293,69
Cémics 74033 03 91531 21 16155 0,9 80.887 03 188573
Total libros 29.062.303 100 4.438.960 100 1.850.140 100 31.204.710 100  37.493.811
Fasciculos 10015756 17.891.628 34.880 10,099.757 08,026,265
Total 39.078.059 22.330.588 1.885.020 41.304.468 65.520.076

Fuente: Federacion Espafiola de Camaras del Libro. Comercio Exterior del Libro 2008

Las exportaciones en euros de libros y fasciculos de
contenido editorial resaltan la mayor importancia del
mercado latinoamericano para los editores espafioles al
aumentar en 2,6 puntos porcentuales la participacion,
esto significé un ascenso a 55,2% del total en 2008.

El crecimiento obedece a las mayores ventas a México,
Argentina y Venezuela, que en conjunto representan
34,9% de las exportaciones totales. El monto total de
las exportaciones en el ano 2008, por los editores, fue de

334,7 millones de euros.



Pais

2004

Meéxico 89,6 a71 761 64,6 570 66,1 655 65,7
Argentina 395 4.4 6,0 1.0 55 22,6 28,6 31,56
Venezuela 51 17,3 42 61 04 170 16,5 19,7
Brasl| 131 81 34 3,0 53 14,4 20,8 155
Colombia 157 16,8 105 88 05 13,3 34 135
Chie 1,3 10,6 70 6,6 10,4 10,2 11,5 134
Per(e 6,8 6,0 55 41 50 5,6 70 6,5

cuador? 89 10,6 6,5 54 43 52 4.2 50
Guatemala® 3 46 3,2 35 30 39 38 33
Puerto Rico® 53 4.4 4 3,6 37 34 35 30
Republica Dominicana® 2.4 36 3,2 1.8 3,2 31 34 2,8
Uruguay® 2,8 2,8 N 19 21 3,0 2,4 3,0
El Salvador 3.7 39 3.7 4,0 2,2 2.4 17 14
Costa Rica 39 38 39 2,4 20 2,0 2,5 25

Panama 14 13 17 10 15 15 14 25
Paraguay® 14 18 08 0,8 10 12 1.3 5
Bolivig® 16 20 09 1.3 N.D 09 09 )9

Subtotal Latinoamérica

137,1

175,8

Estados Unidos 12,3 14,6 13,8 30 15,5 16,0 15,5 127
Resto de paises 1723 124,6 1499 171,38 139,C 146,7 172,8 179,0

Total

420,8

337,8

306,1

314,2

292,5

338,5

376,6

383,4
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‘m po W@C’Oﬂ@g d e‘ Mb rO 2009, una cifra 22,2% menor con respecto a 2008. Los

principales proveedores de libros en Estados Unidos son

El monto importado en 2009 fue de 15.964 millones de China (44,4%), Canadd (14,8%), Reino Unido (10,7%),
délares, lo que representa una disminucién de 17,5% con Singapur (5,2%) y Alemania (3,5%). Las importaciones de
respecto a los 19.255 millones de délares de 2008. Los China y Singapur corresponden a servicios de impresion,
principales importadores mundiales de libros son Estados mientras que las realizadas por Canadd, Reino Unido y
Unidos, Reino Unido, Canad4, Francia y China. Estos Alemania son principalmente producto editorial.

cinco paises concentran el 39,7% de total en 2009. Por El segundo importador global de libros, el Reino Unido,

regiones, Europa lmp orta e_l 50% del tf’tal’ seguido por , importé 1.424 millones de délares en 2009, esto representa
Asia (14,8%), América Latina y el Caribe (7,8%), Oceania 21,1% menos con relacién al 2008. Estados Unidos, China

(4,0%) y Africa (3,5%). y Alemania son los principales proveedores con 69,1% del
Estados Unidos importé 1.900 millones de délares en total.

ES MUNDIALES DEL LIBRO

2007 % 2008 % 2009 % Variacion % 2009/2008
EEUUA 2.484.901 13,5 2443572 12,6 11.9 22,2
Reino Unidc 1.847.202 10,1 1.804.449 9.3 89 211
Canada 1.373.393 75 1.376.443 7)1 80 7.3
Francia 9r8.538 53 1.091.027 56 986.961 5
China 907459 50 9690.821 50 883.825 -9
Alermania 4.4 810.080 4.4 693.767 14,4
Suiza 36 38 12,3
Austria 33 660.680 32 7,2
Beélgica 32 651994 34 579939 36 111
Australia 29 586.802 30 502.828 32 14,2
Paises Bajos 25 558,855 2.9 441,463 2.8 21,0
Federacion de Rusia 19 487. 25 404.465 25 171
Mexico 461,085 2,5 56.447 2,4 370.792 2,3
Espana 349.009 19 407,665 2,1 2,1
Singapur 6 331.088 17 1,8
talia 6 293.391 5 265.247 16
Japon 1.4 264195 1,4 248.825 16
Republica Checa 1 2447074 3 22 14 89
a de Corea 11 201.065 10 188.275 1,2 6,4
25,6 4991799 258 3.7056.987 2372 25,8
18.349.122 100 19.355.502 100 15.964.594 100 -17,5
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Importaciones del lioro de
beroameérica

En el afio 2009 Iberoamérica importé 1.624 millones
de dodlares en libros, de los cuales 76,6% corresponden a
importaciones realizadas por América Latina y el Caribe.
Espana participa con 20,1% y Portugal 3,3%. Los
principales proveedores de libros para América Latina
son Estados Unidos (29,1% del total), Espafia (19,1%),
Colombia (10,9%) y México (7,2%). Para Espana, los
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principales vendedores son China (28,4%), el Reino Unido
(20,1%), Alemania (9,7%) y Francia (8,1%).

México es el pais de Iberoamérica que mds importa libros
(22,8%) con 370,8 millones de délares y un decrecimiento
de 18,8% en 2009. Los principales proveedores del
mercado mexicano son Estados Unidos (45,5%), Espana
(20,7%) y China que incursioné en el tercer lugar (8,6%)
desplazando a Colombia (5,9%).

Los Gnicos paises que registraron crecimientos en las
importaciones de libros en 2009 son Perti y Nicaragua.

PARTICIPACION DE ESPARA, PORTUGAL, AMERICA LATINA Y EL CARBE EN EL TOTAL DE IMPORTACIONES DE

LIBRO DE BEROAMERICA (2009)

Fuente: Comtrade.

B AméricaLatina y el Caribe 76,6%
B Esparia 20,1%
B Portugal 3,3%

Comercio internacional del libro en Iberoamérica
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Después del crecimiento destacado de las importaciones de La crisis econémica y financiera en Espana y Portugal

libros por América Latina y el Caribe en 2008, al ascender afecté de manera significativa las importaciones de libros
a 1.745 millones de ddlares, las compras internacionales realizadas al decrecer 19,8% y 41,0% respectivamente en
se contrajeron 28,7% con un monto de 1.224 millones de 2009.

délares. Los paises que mayor contribucién registraron en
la caida de las compras internacionales fueron Venezuela,
Jamaica y México.
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ES DEL LIBRO

REALIZAD

POR IBEF

AY EL CARBE (2007-20

2008

%

%

Variacion %
2009/2008

Meéxice 461.065 231 456.447 20,3 370.792 22,8 18,8
Venezuela 232.847 116 271476 121 127874 79 52,9
Brasil 124.31¢ 6,2 131185 58 1156949 7 11,6
Argentina 92.725 46 118.605 53 97928 6,0 174
Perd 45176 2,3 62.547 2,8 66.045 41 5,

Colombia 61.042 31 73194 33 64.353 40 121
Jamaica 82.218 41 82157 81 56972 3.4 69,3
Chile 56.769 2,8 69.178 31 53415 33 22,8
Fcuador 51,904 26 57734 2,6 48111 30 16,7
Guatemala 42.705 2, 42.607 19 38.032 2.3 -10,7
Panama 33.691 7 39.345 1.8 32.455 2,0 175
Honduras 22.348 11 N.D. N.D. 25,773 16 N.D
Republica Dominicana 33.952 17 24,368 11 22.260 14 8,6

Salvador

30189

20.869

Costa Rica

30138

18.391

lrinidad y Tobago 29,759 15 23.205 1,0 7.876 1,1 23,0
Nicaragua 17998 09 14,293 06 16.029 09 52
Islas Turcas vy Caicos 34.989 18 20.919 09 M4 07 -437
Barbados 9.799 05 10.67 05 9507 06 1.0
Bolivia 9945 05 0.662 05 8.787 05 16,8
Paraguay 8.207 04 9.093 04 8.743 05 -38
Otros paises 51764 2,6 64.746 29 14.526 09 776

Total América Latina y el Caribe?

1.561.923

1.745.859

1.244.461

76,6

Espafia

349,009

407,665

326.774

201

Portugal

89.733

90.142

53.194

33
O\

Total Iberoamérica y el Caribe?

2.000.665

2.243.666

1.624.430

100
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Pais 2007 % 2008 % 2009 % Variacién % 2009/2008

Espana 290.971 18,6 346,495 199 237989 19,1 31,3

Subtotal Espaha 290.971 18,6 346.495 19,9 237.959 19,1 -31,3

Estados Unidos 470,776 30/1 563.892 31,7 362427 29/1 -34,6
Reino Unidos 65.872 4.2 69,494 4,0 4.5 -190
Canada 10673 07 13798 08 8.602 07 -38,4
Subtotal habla inglesa 547.321 35,0 637.184 36,5 427.215 34,3 -33,0
Colombia 102.824 6,6 267.866 15,3 136181 110 49,2
México 69.381 4.4 84.050 4.8 72 6,9
Argentina 31963 2,0 41,089 24 20 19,2
Cuba 2134 01 840 01 02 210,3
Peru 30917 2,0 37.298 21 21,703 1.7 -41.8
Chile 17736 1,1 22,682 13 30.334 24 337
Uruguay 11.667 07 26,852 1,5 28.397 2,3 98
Panama 7.321 05 13.786 08 4,468 04 67,6
Costa Rica 4.414 03 6.335 04 6.235 05 1,6
£l Salvador 2621 02 2493 01 3.474 03 39,3
Venezuela 1.624 O 2,628 0,2 1.041 01 60,4
Guaternala 1.396 01 2.392 01 973 01 593
Ecuador 672 0.0 1526 01 1488 01 2.5
Honduras 163 00 208 00 112 00 46,3
Republica Dominicana 342 0,0 680 00 469 [N 32,0
Paraguay 595 00 244 00 278 00 139
Bolivia 73 00 108 00 83 00 23,5
Subtotal América Latina hispanoparlante 285.634 18, 510.077 29,2 360.906 29,1 -29,2

Brasi 0137 14.637 08 13.816 11 56

3
3
Subtotal Brasil 20.137 1,3 14.637 0,8 13.816 1,1 -5,6

Hong Kong 20.391 29134 17 24141 19 171
Japon 2525 0,2 2098 0/ 1.702 01 18,9
talia 8.405 05 9.736 06 06 22,0
Francia 0.854 06 12.996 o7 08 25,9
Alemania 8.768 06 9.682 05 06 216
Subtotal otras zonas idiomaticas 49.943 3,2 63.546 3,6 4,0 -20,4
Resto del mundo 367916 23,6 173.921 100 1563.996 12,4 11

Total® 1.561.923 100 1.745.859 100 1.244.461 100

N
LAE
~ O
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| I | libros de la regién con 35,7% del total, seguido por México
Origen de \@SI MPOMACIONES Gty Ao oy
d@ ‘b@anm@ﬂCa Las importaciones de Espafia se han fortalecido con los

proveedores asidticos por los servicios de impresion, 37,1%
del total, mientras que con la Unién Europea, aunque
siguen en primer lugar (52,6%), han perdido 10,9 puntos
porcentuales con respecto a 2006. Los paises de América
Latina y el Caribe representan 2,7% de las compras
espanolas de libros. Portugal por su parte importa 81,3%
de libros de la Unién Europea, seguido por Brasil (6,9%) y
Asia (6,8%).

El comercio de América Latina y el Caribe con Europa

y especificamente con Espafia se debilité en 2009, al ser
Norteamérica el primer proveedor de libros (29,1%)

y desplazar las importaciones de la Unién Europea al
tercer lugar (27,1%). El comercio intrarregional pierde
participacién con los paises miembros de la Aladi (28,6%),
mientras que con Asia aumenta a 11,2% del total.

En América Latina, Colombia es el principal proveedor de

GRAFICA 4-9
ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES DE BEROAMERICA Y EL CARBE (2009)

[ Union Europea 81,3% B Espafia 20,1% [l Union Europea 52,6% [l Norteamérica 29,1%
B Brasi 7,0% Bl América Latina y el Caribe 76,6% [l Asia 37,1% B Aladi 28,6%
[ Asia6,8% B Portugal 3,3% W Aladi 2,7% [ Union Europea 27,1%
B Norteamérica 3,6% Il Norteamérica 2,3% B Asia 11,2%
[ Resto de Europa 0,8% [ Resto de Europa 0,7% [ Resto del Mundo 3,9%
Resto del Mundo 0,5% Resto del Mundo 4,6% Resto de Europa 0,1%
Fuente: Comtrade.
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GEN DE LAS IMPOR
> DE DOLARES

Pais 2007 % 2008 % 2009 % Variacion % 2009/2008
Estados Unidos 17648 51 20.084 49 7434 2,3 63,0
Canada 356 01 523 01 80 00 84,7
Total Norteamérica 18.005 5,2 20.607 5,0 7.514 2,3 -63,5
Argentina 3.694 11 4074 0 1945 06 52,3
Bolivia 3 00 14 00 10 00 26,9
Brasil 792 02 1.328 03 334 01 74.8
Chile 3567 01 713 02 195 01 72,6
Colombia 1.492 04 889 02 905 03 1.8
Fcuador 71 0,0 114 0,0 40 0,0 64,9
México 5485 16 4342 11 3.245 1,0 25,3
Paraguay 0 00 0 00 0 00 100,0
Peru 489 01 1.987 0,5 1.980 06 04
Uruguay 181 01 270 01 1471 00 407
Venezuela 1 0,0 133 0,0 87 0,0 34,5

Total Aladi

12.653

13.863

3,4

8.882

Total Centroaméricay el Caribe

107

128

0,0

77

Total América Latina y el Caribe

12.760

13.991

3,4

8.959

Reino Unido 5176 21,5 76.863 18,9 65.599 D1 14,7
Alemania 39.519 1,3 36.910 91 31.796 97 13,9
Francia 33493 96 40.843 00 26467 81 352
talia 19.030 55 20.529 50 13.060 40 36,4
Paises Bajos 20.734 59 20.488 50 21.280 6,5 39

Resto de la Union Europea

14.738

15.246

13.636

4,2

Resto de Europa

3.972

3.955

2.358

0,7

Total Europa

206.661

59,2

214.835

174.196

53,3

China 64.366 18,4 03.462 229 92.863 28,4 06
Hong Kong 16108 46 29,769 7.3 13.652 4.2 54,
Singapur 6.905 20 8.051 20 5332 16 338

Resto de Asia

8.199

2,3

10.487

9.497

2,9

Asia

95.577

27,3

141.758

121.344

37,1

Africa

68

0,0

76

40

0,0

Resto del mundo

5 OR7
16,93/

46

16.398

14.721

4.5

Total®

349.009

100

407.665

326.774

100




Farticipacion de los lioros en

las Importaciones totales

El peso relativo de las importaciones de libros sobre las
importaciones totales aument ligeramente en el mundo,
al pasar de 0,12% en 2008 a 0,13% en 2009, indicando
el menor efecto del entorno econémico adverso que
caracteriz el tltimo afo. En los paises latinoamericanos

se observaron incrementos destacados en Nicaragua,
Perti, Guatemala y Argentina, lo que lleva a pensar en

un desarrollo editorial rezagado en los tltimos afios.
Venezuela registré la participacién mds alta en 2008, pero
ante las medidas restrictivas a la importacién, descendié
considerablemente en 2009. Las mds altas participaciones
se encuentran en los paises centroamericanos y las mds
bajas en Portugal y Brasil por el factor idiomdtico.

AS IMPORTA
2008 2009

Pais Importaciones Importaciones Participacion  Importaciones Importaciones Participacion
totales de libros porcentual totales de libros porcentual

Argentina 57.422.088 0,2 40.293.388 97928 02
Bolivia 5.006.961 10.562 02 4,408,976 8.787 0,2
Brasi 173.196.640 131185 01 127647328 1156.949 01
Chile 581738224 69178 01 42427400 53416 01
Colombia 39.668.840 73194 02 32897672 64.3583 02
Costa Rica 16.289.400 33.333 02 11.457.983 18.391 02
Ecuador 18.686.546 57734 03 16.093.254 48111 03
El Salvador 9.754.394 30189 03 (.254.734 20.869 03
Espana 418.728.288 407665 01 326.774 01
Guaternala 14.621.601 42,607 03 38.032 03
Honduras N.D. N.D. N.D 25773 00
308683104 456.447 02 234.384.528 370.792 02

Nicaragua 4.744.430 14,293 03 3.478.611 04
Panama 9.022.459 39.345 04 04
Paraguay 9.093 01 01
Perl 62.547 02 21.869.736 03
Portuga 90142 00 69.985.040 01
Uruguay 417 00 6.9 506 00
\Venezuela 271476 0,0 38.676.636 127874 03
Mundo 16.244.350.976 20.187.780 00 12.438.312.960 16.716.694 01
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Valor de las importaciones
de libros per capita

El valor de las importaciones de libros en términos per
cdpita en Iberoamérica es de 2,5 ddlares en 2009, con
un decrecimiento de 28,7% respecto al afio anterior. Las
mayores importaciones per cdpita son las registradas por
Panamd (9,3 ddlares por habitante), seguido por Espafia
(7,0 ddlares), Portugal (5,0 ddlares) y Venezuela (4,5
délares). Probablemente, la cifra de Panam4 puede estar
inflada por el comercio en triangulacién que realiza a

otros paises de la regién. La situacién contraria, los paises

que registran importaciones por habitante por debajo
del promedio de Iberoamérica, la encabeza Uruguay

GRAFICA 4-10

(0,1 délares); sin embargo, debe tenerse presente que la
regulacién interna permite no registrar las importaciones
del libro gracias a los acuerdos para el intercambio de
bienes culturales. Luego estd Brasil (0,6 d6lares) que cuenta
con una oferta editorial local importante y Bolivia (0,6
délares).

Los tnicos paises que registraron crecimientos en la tasa
per cdpita en 2009 fueron Nicaragua, Pert y Uruguay,
mercados que se abastecen en gran parte de oferta editorial
internacional. Costa Rica registra una tasa alta per cdpita
de importaciones de libros por el abastecimiento en el
mercado internacional, sin embargo, disminuy6 mds de
40% al pasar de 7,4 ddlares en 2008 a 4,1 délares en 2009.

IMPORTACIONES DE LIBROS POR HABITANTE (DOLARES) 2009

10 —
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ES DEL LIBROS

VILLONES DE PE

2008 2009

Pais Valor de las L Valor por Valor de las L Valor por
importaciones Poblaﬁ;g‘: habitante importaciones PObIagfanl habitante
de libros (USD) de libros (UsSD)

Argentina 118,6 39,9 30 979 40,3 24
Bolivia 106 97 11 88 99 09
Brasil 131,2 92,0 07 1159 192,56 06
Chile 69,2 16,8 4 53,4 170 3,1
Colombia 732 450 16 64.4 451 14
Costa Rica 33,3 4.5 74 18,4 4.5 41

cuador 577 13,6 4.3 481 136 35
El Salvador 30,2 6,1 49 20,9 73 29
Guatermala 42,6 137 31 380 14,0 27

Honduras N.D 7.3 N.D. 25,8 75 34

México 456,4 106,4 4.3 370,8 109,6 34
Nicaragua 14,3 57 2,5 150 5,7 2,6
Panama 39,3 34 116 32,5 35 93
Paraguay 91 6,2 16 8,7 6,3 14
Perd 62,5 28,8 2,2 66,0 29,2 23
Uruguay 04 33 01 05 34 01
Venezuela 271,56 27,9 97 1279 28,4 45

Ofros Or
QUIros pe

3257 41,9 7,8 1314 42,2 31

Total América Latina y el Caribe 1.745,9 572,2 3,1 1.244,5 580,0 2,1

Espafia 4077 45,6 89 326,8 46,9 70

Portugal 90,1 10,6 85 532 10,7 50

Total Iberoamérica y el Caribe 2.243,7 628,3 3,6 1.624,4 637,6 2,5
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Cantidad de paises de los
gue se Importan lioros

La oferta de proveedores internacionales a los cuales
Iberoamérica compra libros y servicios de impresion es
diversa. La lista la encabeza México con importaciones de
114 paises, seguido por Venezuela (90 paises), Costa Rica
(76 paises) y Portugal (72 paises).

En América Latina y el Caribe el comercio intrarregional
se mantiene fuerte, a pesar de las circunstancias de
desaceleracién econémica en la regién. En los paises
centroamericanos se registr6 el aumento comercial de
libros con otros paises de la regién, empezando por Costa
Rica, El Salvador, Guatemala, México y Nicaragua. El
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NUMERO DE PAISES DE DONDE SE IMPORTA LIBROS

NSO
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El espacio Iberoamericano del libro

Chile

mayor intercambio comercial de libros entre paises es una
manifestacién de la amplitud de la diversidad cultural y de
contenidos, evidente en el aho 2009 cuando 14 naciones
iberoamericanas importaron libros de mds de 50 paises,
mientras en 2004 solamente lo hacian de 7 paises.

Espana registra la mayor disminucién de paises a los cuales
le importa libros: en 2008 le compré a 118 contenido
editorial y servicios de impresién y un afio después la cifra
se redujo a 71. La crisis econémica que afecté a Espafa en
2009 repercutié de manera directa en los gastos de libros,
especialmente los importados. En lineas generales los paises
iberoamericanos realizan importaciones de los miembros
de la Aladi y de Estados Unidos, Espana, Reino Unido,
Francia, Italia y Alemania. De los asidticos se proveen de
servicios de impresién con China, Malasia y Singapur.

2008-2009

Il 2008
[ 2009

Argentina
Colombia
El Salvador
Brasil
Ecuador
Nicaragua
Honduras
Panama
Uruguay
Paraguay



=Xportaciones de los
=stados Unidos a
lberoameérica

Las exportaciones de libros de los Estados Unidos a
Iberoamérica cuantificaron 276,3 millones de délares FOB,
lo que muestra una disminucién de 4,2% con relacién a
2008. Los articulos que mayor contribucién registraron a la
caida son el material impreso no especificado que contiene

49 0 mds paginas (-44,3%) y los libros impresos, folletos,

prospectos y similares en hojas sueltas incluso plegadas
(-17,2%). Por el contrario, se registraron crecimientos

destacados en los libros técnicos, cientificos y profesionales

(32,4%) y en los libros de texto (19,0%).

Por destinos, el 56,1% de las exportaciones de libros

estadounidenses se dirigen a México, seguidas en 8,7% por

Brasil. Por productos, las exportaciones hacia México y

Brasil son principalmente los libros técnicos, cientificos y

profesionales.

Partida arancelaria Descripcion 2007 % 2008 % 2009 %
4901100000 [ ‘bfos mpresos, folletos, prosoeoTos e impresos 618 003 679 035 56,2 203
simiares en hojas sueltas incluso plegadas
4901990050 Libros técnicos, cientificos y profesionales 32,7 1.8 359 12,5 475 172
4901990010 Libros de texto 38,3 13,8 399 13,8 474 172
4901990040 Biblias, testamentos vy otros libros religiosos 36,5 132 34,6 12,0 38,1 13,8
4901990093 Material impreso no especificado que contiene 49 o 397 1453 485 168 570 98
mas paginas de cada uno excepto las cublertas
4901990030 Directorios 30,8 111 291 10 25,7 9.3
4901990075 Libros para estanteria (stak soze paperbound books) 13,5 4,8 9,2 3.2 7 2.8
4901990092 Material impreso no especificado de 5 a 48 paginas 6,5 2.4 7,0 2,4 7,6 2.7
4901990091 I\/’;it@ri@ impreso no especificado con no mas de cuatro 3 56 66 53 71 06
paginas cada uno exceptuando las cubiertas
4901990070 Libros de tapa dura 50 1.8 57 20 6,3 2.3
4901990055 Libros de arte e llustrados, impresos en hojas sueltas 1/ 05 18 06 2.3 08
4901990020 S encuacermados en 08 03 09 03 23 08
3l papel
4901910020 Diccionarios 16 06 08 0.3 07 03
4901910040 Enciclopedias y fasciculos 08 03 06 02 03 01
Total 276,9 100 288,4 100 276,3 100
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Balanza comercial del linro

El déficit en la balanza comercial del libro en Iberoamérica
disminuyé 37,5% en 2009 al cuantificar 512,3 millones de
délares. El tnico superdvit que se registré en la década fue
en 2004 con 51 millones de délares, mientras que el mayor
déficit fue en 2008 con 819,6 millones de délares. América
Latina en conjunto siempre ha registrado déficit pasando
de 650,8 millones de délares en 2000 a 802,0 millones de
délares en 2009.

Los tnicos paises que registran superdvit en las balanzas
comerciales son Colombia, Uruguay y Espana. Durante

la década, solo Colombia y Espafa han tenido saldo a

favor en el comercio del libro. En Colombia la vocacién
exportadora de la industria editorial e impresa ha permitido
que durante este periodo presente superdvit promedio

de 75,3 millones de délares. El mayor superdvit lo tiene
Espana con un promedio de 489,5 millones de délares.

Pais 2004 2005 2006 2007 2008

Argentina 13147 -19.786 -30.092 50919

Bolivia -8.068 5,738 7.815 9.83€6 0408

Brasi 94.358

Chile 356.272 -31.567

Colombia 78776 125.824

Costa Rica -18.167 23514 281156

Ecuador -42.397 50139 -54.987

El Salvador 24.611 -24.622 20.7/32

Guatemala 40.633 -38.801

Honduras

Mexico

Nicaragua

Panama 33.656

Paraguay -7.594 -8.832

Peru 7279 24104

Uruguay 4528 9450

Venezuela 231.683 268123

Ameérica Latina -1.025.872 -1.211.374

Portugal -45.021 -30.145 19720 -3.630
spafia 615.658 536.258 488,075 467.893 411.626 293.410

Total Iberoamérica 51.096 -22.894 -186.200 -588.124 -819.568 -512.262




Balanza comercial de
América Latina con Espana
v Estados Unidos

El déficit comercial de América Latina con Espafia
disminuy6 31,3% en 2009, resultado de las menores
exportaciones espafiolas a la regién por la apreciacién del
euro y la contraccién de la demanda latinoamericana. El
monto del déficit es de 230,7 millones de délares, siendo
los més altos con México, Argentina y Venezuela. Ningtin

pais latinoamericano registra superdvit con Espana.

La balanza comercial con Estados Unidos es deficitaria en
263 millones de délares en 2009, con una disminucién
de 38,9% con respecto a 2008. Los mayores déficit se
encuentran con México, Venezuela y Brasil. Colombia y
Espana son los tnicos paises con superdvit comercial de
libros con Estados Unidos.

La balanza comercial negativa de México explica en 29%
el balance negativo latinoamericano con Espafia y en 44%
con Estados Unidos.

Pais Espana Estados Unidos
2008 2009 2009
49.5¢ -36.575 441
2663 2.328 1436
32134 17.397 16.212
Chile 19627 18.200 -8100
Colombia 23.589 6.515 12,707
Costa Rica 4,315 2.500 -5.454
Ecuador 11133 -9.540
£l Salvador 2,827 -2.085
Guatemala b55 4.956
Honduras 1,972
México 74447 -109.923
Nicaragua 2545 1.814 3.276 2654
Paraguay 2675 1452 776 703
Perd 16.814 3.833 3629
-1 6

Uruguay

ezuela

Otros pai

lotal América Latina

-335.900

-430.110

(O
Portugal -36.230 -3.230
Espana 9.279
Total lberoamérica -372130 263,676 -424.0680
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Balanza comercial relativa

El Indice de Balanza Comercial Relativa (IBCR) mide la
participacion de la balanza comercial de un determinado
sector y el flujo total de comercio de ese sector. IBCR= (X-
M)/ (X+M), donde X son las exportaciones y M, son las
importaciones. El indice se ubica entre -1y 1y si /BCR >0,
el producto se considera competitivo.

CUADR(

EI IBCR de libros para los paises de Iberoamérica es
mayoritariamente negativo con excepcién de Espana y
Colombia que tienen una vocacién mds exportadora.
Los paises con IBCR mds bajos son Panamd, Bolivia y
Venezuela, por su limitada produccién editorial.

Pais Balanza Comercial Xi + Mi Balanza Comercial Relativa
Colombia 71.501 04
Espafia 293410 03
Portuga 3.630 0,0
Chile 27.338 03
Mexico -218.258 04

-40.760

-60.931

Brasi

-97.003

Guatemala

34615

Paraguay -8.025

13.876 16182 09
Ecuador -45,836 50.386 -09
Honduras 26.282 10
\Venezuela 129,868 10
Bolivia 10
Panama -32.417 32.492 1.0
América Latina -802.042 1.686.876 05
lberoamérica H512.262 02




En conclusidn, el comercio mundial del libro y
especificamente el iberoamericano, no ha perdido
importancia en el contexto internacional al ganar
participacién en el comercio mundial de bienes, lo que
demuestra que las politicas y acuerdos de libre circulacién
del libro y diversidad cultural y de contenido han sido
positivos en lo que va corrido de este siglo. El mayor
namero de paises a los cuales se destinan las exportaciones,
el fortalecimiento del comercio intrarregional y la
participacién de las exportaciones de América Latina

y el Caribe son muestras del potencial de las empresas

editoras de Iberoamérica en el concierto internacional.

Sin embargo, se debe tener presente el efecto que tiene

la competencia de la industria china de impresién en los
mercados de destino y en los mercados locales para las
empresas editoriales de la regién. De igual forma, se debe
analizar el efecto de las nuevas tecnologias en los canales
de distribucién y produccién internacional, los patrones
digitales en el consumo de libros y su medicién por parte
de las aduanas para disponer de una cifra real del comercio
internacional del libro.
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—ercepcion sobre
el clima empresarial
editornal 2007 -2009

El presente capitulo busca dar una breve visién de conjunto
de las principales tendencias del mercado y coyunturas del
sector que los boletines Percepcidn sobre el clima empresarial
editorial y tendencias a corto plazo, producidos por la
Subdireccién de libro y Desarrollo del Cerlalc, han arrojado

en los tltimos tres anos.







Los boletines de percepcién sobre el clima empresarial
editorial y tendencias a corto plazo son producidos
semestralmente por el Sistema de Informacién Estadistica
Regional (SIER), adscrito a la Subdireccién del libro

y Desarrollo del Cerlalc, con el apoyo del Grupo
Iberoamericano de Editores (GIE). Cuentan con la
participacién de los principales editores, editores-
distribuidores y algunos libreros. Desde el ano 2004 estos
boletines ofrecen una panordmica de cémo los empresarios
de la regi6n ven el mundo del libro, lo cual resulta de gran
valor para entender los avances y problemdticas del sector y
sus tendencias del mercado.

Cada boletin ha contado con la valiosa participacion de
alrededor de 100 empresarios del sector, incluyendo los
gerentes de las seis grandes editoriales transnacionales de
la regién, los duefos de importantes editoriales de cada
pais y un grupo representativo de las pequenas editoriales.
Los temas de la consulta giran en torno a ventas totales,
comercio exterior, cuotas por segmentos de mercado,
canales de comercializacién, problemas del sector, politicas
publicas, clima de negocios y, recientemente, nuevas
tecnologfas.

Para la elaboracién del presente articulo nos hemos
centrado en siete temas que han sido de especial relevancia
en estos tres anos de consulta: las ventas totales, los
segmentos de mercado, canales de comercializacién, los
principales problemas del sector, la pirateria, las politicas y
el advenimiento de las nuevas tecnologfas.

\entas totales

Entre los afos 2006 y 2007 la percepcién de los
empresarios sobre el aumento de las ventas totales refleja
un ascenso considerable cuyos principales protagonistas,
en ese ano, fueron los editores argentinos, mexicanos y
colombianos. A partir de 2007 el dinamismo no ha sido
igual.

En el ano 2008, 25% de los empresarios aseguraron que
sus ventas habian disminuido, aunque todavia para la
mayoria (63%) las ventas siguieron aumentando. Esta
percepcién se confirmd al tenerse cifras duras al final de
2009. Entre 2006 y 2008 la produccién de ejemplares
bajé 8% en México, 3% en Espana y 4% en Brasil, en
Colombia, por su parte, subié 6%; no asi los ejemplares
vendidos al mercado nacional, que subieron en los cuatro
paises. En 2009 —afio en que la encuesta logré una cifra
de participacién muy alta, con 129 empresarios—, sélo
50% de ellos consideré que sus ventas habian aumentado
con respecto al anterior, y 31% consideré que las ventas
habian disminuido. No obstante, un balance general arrojé
que la mayoria de las empresas declararon un crecimiento
monetario de entre 10 y 20%.

La crisis financiera global impacté al sector con rezago

y tradicionalmente estos fenémenos han sido asi. Para

el segundo semestre de 2007 el nicho de mercado mds
dindmico fue el de autoayuda y superacién personal. La
literatura infantil y juvenil y la literatura para adultos se
han mantenido como dos de los sectores mds dindmicos.

Aumentaron Disminuyeron Igual

76% 13% 10%

25% 12%

2007-2008 67% 23% 10%
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S@g me mJ[OS d e Mmerc ad O infantil y juvenil, que en los afos 2008 y 2009 aumentaron

para el 58 y 55% de los empresarios, respectivamente, y
En 2008 aument el nicho de mercado para el libro de s6lo disminuyé para 16% de los mismos.
bolsillo, cuyo incremento de ventas fue compartido por
72% de los empresarios, 4% mds de lo que declararon
en el semestre correspondiente al ano anterior. Los
libros précticos (How To Do) también tuvieron un
aumento de 72%. Este dltimo afio los libros de bolsillo se
“estabilizaron” en ventas, manteniéndose iguales para 61%
de los empresarios; al igual que el volumen de la literatura

El placismo, por su parte, parece haberse quedado estdtico
en el desempeno 2008-2009, pues para 40% de los
empresarios se mantuvo igual. Este segmento del mercado
cada vez pierde mayor participacién en el mercado pero en
Brasil y Bolivia las ventas de este segmento se mantienen
dindmicas.

» DE EJEMPLARES

MENT

Segundos semestres 2006-2007
Segmento Aumenté Igual Disminuyé
Literatura 62% 14%
Bolsillo 10%
ayuda 5%
ELT (Libros de ensenanza en inglés) 5%
Literatura infantily Juvenil 5% 7%
Placismo _ 20% 40%

Segundos semestres 2007-2008
Segmento Aumenté Igual Disminuyé
Literatura 0% 20%
Bolsillo 72% 1%
18%
0%
16%
2%
40% 40%

Segundos semestres 2008-2009
Segmento Aumenté Igual Disminuyé

fteratura

Bolsilo 61% 4%
Autoayuda 52% 16%

Placismo (Credito-Contado)

42
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Canales de comercializacion

Los canales mds estables desde 2007 hasta la fecha han
sido los de las compras de gobierno y la venta directa.
Las grandes superficies, por su parte, sufrieron una
significativa caida en su volumen de ventas: para 28% de
los empresarios en 2008 y para 51% en 2009.

En contraste, para un promedio de 29% de los editores
las ventas han permanecido igual entre 2007 y 2009
en el canal librero y para casi 51% se incrementaron

(cuadro 5-3).

Pratera

En cuanto al seguimiento a la piraterfa editorial que se ha
venido haciendo en estos dltimos tres afos, se puede decir
que en 2009 esta préctica ilegal ha repuntado, segiin 41%
de los empresarios encuestados. Paises como Argentina

y Ecuador se incluyen ahora en el conjunto de paises
como Colombia, Brasil, Chile, Reptblica Dominicana y
Honduras donde los empresarios perciben dicha practica.
Por otro lado solo un grupo pequefio de empresarios, entre
8y 11%, notan disminucién en los libros piratas que se
encuentran en el mercado (cuadro 5-4).

Primeros semestres 2006-2007

Canal Aumenté Igual Disminuyoé
Compras de gobierno 29% 25% 46%
Venta directa 40% 40% 19%
Grandes superficies 31% 43% 19%
Librerias 61% 26% 13%
Segundos semestres 2007-2008
Canal Aumenté Igual Disminuyoé
Compras de 29% 31% 40%
Venta directa 38% 38% 24%
Grandes superficies 31% 41% 28%
Librerias 43% 34% 23%
Segundos semestres 2008-2009
Canal Aumenté Igual Disminuyoé
Compras de gobierno 26% 34%
Venta directa 38% 32% 29%
Grandes superficies 17% 32% 51%
Librerias 51% 29% 20%
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PRATERA

Periodo Aumenté Igual Disminuyé
Primeros semestres 2006-2007 37% 42% 23%
es 2006-2007 51% 38% 11%

estre 2007-2008 03% 70% 7%

semestres 2008-2009

o 0/ o
20% 69% 1%

Segundos semestres 2008-2009

41%

Problemas

Los problemas que enfrenta la region iberoamericana

son una combinacién de factores que revisten su propia
complejidad, los principales son: baja demanda de libros,
una distribucién deficiente y variables macroeconémicas
adversas. A esto hay que sumarle la fuerte crisis econdmica
que experimenté el mundo a partir del afo 2008, cuyos
efectos si bien no fueron dramdticos para la actividad
editorial, ain se dejan sentir en algunos nichos de mercado.

La baja demanda estd relacionada con problemas
estructurales de fondo como bajos ingresos y escasos
habitos de lectura de la regién. En opinién de los
empresarios, las variables macroeconémicas tienen que

ver con la devaluacién de la moneda nacional frente a las
extranjeras, la inflacién y el clima desfavorable de los paises
para atraer la inversién.

Los altos costos de impresion y de las materias primas son
un problema comun a toda la regién. La distribucién es un
negocio que en el terreno internacional debe enfrentar altos
fletes.

Politicas
LEYES DEL LIBRO

Las politicas del libro, sus leyes y estimulos han tenido
un impacto bajo en el conjunto del sector editorial

de Latinoamérica, segtn afirmaban editores, libreros

y distribuidores en el ano 2007. En ese momento, la
percepcién de la mayoria de empresas era que las leyes
no creaban suficientes incentivos como para reflejarse en
una mayor produccién editorial. Sin embargo habia un
grupo que si percibia estos beneficios a través de estimulos
tributarios (Colombia), compras del estado, subsidios a
bibliotecas que compran en librerias y politicas de precio
fijo (Argentina).

Los empresarios sefalan que en algunos paises se ve
necesario hacer reformas a las leyes vigentes, como en la ley
chilena de 1992; mientras que en otros atin no se puede
hacer un diagnéstico claro de sus resultados por su reciente
implementacién, como en el caso de la ley del libro de
Brasil y Repuiblica Dominicana donde los empresarios
destacan algunas iniciativas que tuvieron lugar en el

periodo 2006-2007.



Ejemplo de ello es el programa de financiamiento por parte
del Banco Nacional de Desarrollo Econémico y Social de
Brasil, que financia proyectos de emprendimiento editorial
para el desarrollo del pais, y la exoneracién fiscal en el
marco del Programa de Integracién Social. En Chile, la
iniciativa del Maletin Literario busca que para 2010 unas
400 mil familias de escasos recursos tengan una biblioteca
basica en su casa.

En el afo 2009, la percepcidn sobre la efectividad de

las politicas nacionales del libro y la lectura cambié
radicalmente al mostrar que 59% de los entrevistados
consideraba que estas leyes habian brindado beneficios al
sector. De las editoriales, 44% considera que las politicas
han brindado beneficios en el dmbito tributario y en

las compras del gobierno. Respecto a 2007 se nota una
opinién mds favorable del fortalecimiento de la produccién
editorial y de la distribucién. Ese ano, sélo 8% de los
empresarios percibian el fortalecimiento de la produccién
debido a las leyes del libro, mientras que en 2009 lo hacian
18% de las empresas. Sin embargo, 70% reconoce que la
ley no ha contribuido a la divulgacién de los libros que
editan.

PLANES DE LECTURA'Y BBLIOTEC
Segtin 45,3% de los encuestados los planes nacionales
para el fomento de la lectura y las bibliotecas benefician

al sector. La opinién mds favorable la tienen los brasileros,
los mexicanos, los chilenos y los colombianos con una
aprobacién de hasta 66,7%, ya que los planes contribuyen
a la efectiva dotacién de bibliotecas escolares y de aula. En
Argentina, Bolivia y Ecuador, por su parte, las compras
para bibliotecas universitarias, ptblicas y regionales tienen
un importante peso en las ventas editoriales.

En el periodo 2006-2007 la difusién del libro y la lectura
tuvo importantes campanas en paises como Colombia,
donde los medios de comunicacién dieron una importante
cobertura a eventos y programas como el mes del libro
infantil, lectura en familia y Bogotd capital mundial del
libro. En Uruguay también se dio una notable campana

a través de afiches y programas de radio, y en Venezuela

la expansion de las librerias del estado por todo el pais
impulsé la distribucién y el fomento a la lectura.

Aparte de los paises antes mencionados, los planes de

p p p

fomento a la lectura y las bibliotecas son poco conocidos
y p

por los empresarios en el resto de la regién. El problema

que sobresale en el estudio realizado es el desconocimiento

entre todos los actores del libro de los planes de fomento

que los paises llevan adelante.

Para el afio 2009 se mantuvo la tendencia respecto a los
planes de fomento a la lectura y las bibliotecas. De las
empresas que saben que sus paises tienen estos planes,
44% considera que estos han impulsado el sector y donde
mis se evidencian estas percepciones es en México y en
Argentina, luego le siguen Colombia, Ecuador y Republica
Dominicana. No obstante sigue habiendo un indice muy
alto de desconocimiento de estos planes, en un nimero
muy representativo de empresarios 77%.

PREC
Otro aspecto importante en cuanto a politicas del

libro se refiere es la ley de precio fijo o tnico. Esta ley

que ha funcionado con buenos resultados en Europa,
especialmente en Francia, Alemania, Holanda, Espana y
Portugal, estipula que el editor debe fijar un precio tnico

a cada titulo por un término de tiempo no inferior a 18
meses. Todos los establecimientos de comercio deben
respetar ese precio sin importar en qué parte del pais estén
situados. En cada pais existen disposiciones particulares
sobre descuentos y tipos de libro que incluye la norma, que
contribuye a la bibliodiversidad editorial y la sostenibilidad
de las librerias.

En Latinoamérica la ley de precio fijo se ha estado
aplicando en Argentina y recientemente se promulgé el
reglamento y los delineamientos de la ley de fomento a la
lectura y el libro en México. Al preguntar a los empresarios
si en su opinién deberd existir una ley de precio fijo en

su pais, 52% contestaron que si deberia existir esta ley,
mientras que 31% considera que no deberia aplicarse.

No obstante, queda 17% de empresarios que desconoce
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los alcances de una politica como ésta, lo cual debe
llamar a la reflexién para que se ilustre sobre el alcance y
funcionamiento de esta politica.

Nuevas tecnologias
PROYECCIONES

Dada la baja tasa de penetracién de las nuevas tecnologias
en el dmbito iberoamericano, comparado con otros
dmbitos como el norteamericano y el europeo, se ha
venido indagando la percepcién de los editores frente a los
cambios tecnoldgicos.

En ese sentido, en el boletin N°7 del afo 2009 se publicé
el resultado de una encuesta para Iberoamérica basada en
otra que a su vez se aplicé a los editores europeos en el
marco de la Feria de Frankfurt 2008. Se trata de cuatro
preguntas sobre el futuro de la industria editorial, las
ventas de contenido en formato electrénico, el impulso del
proceso de digitalizacién y la cercania con otros sectores
econdémicos més relacionados con las nuevas tecnologias.

Al predecir cudl serfa la principal fuente de ingresos en un
plazo de 5 afos para la industria editorial, 58,2% de los
encuestados respondié que seria el libro impreso, 11,4%
dijo que serfa la impresién por demanda y 10% dijo que
serfa el libro digital.

El pronéstico mds cercano de cudndo se cree que las ventas
de contenido digital sobrepasardn a las del formato fisico

es para 2018, segtin 41,9% de los empresarios. El resto de
los encuestados aseguran que esto no ocurrird antes del
2028 o el 2038, y s6lo 6% de los encuestados dicen que
simplemente no ocurrird.

Sobre quién es el principal agente impulsor de los
cambios tecnoldgicos en el sector editorial, 32,1% de los
encuestados consideran que el responsable es Google,
15,6 % dice que serdn tecnélogos de la informacién y
proveedores de tecnologia en general y 11,9% considera
que serdn los propios lectores.

En una segunda encuesta realizada para el boletin N°8

se pregunté a los empresarios cudl considera que serfa la
segunda fuente de ingresos de su empresa para el 2010,
asumiendo que la primera serdn los libros impresos. Los
resultados indican que 25,3% consideré que no habria una
segunda fuente de ingresos para su empresa dado que sélo
se plantean vender libros impresos en papel, 38% indicé
que serfan los libros digitales, 30% se incliné por los libros
editados con impresién digital bajo demanda y tan sélo
19% cree que serfa la venta de derechos.

Sobre el salto a lo digital, 45% de los empresarios opinaron
que por lo menos el 20% de su catdlogo estaria digitalizado
en los préximos 10 afios y el 33% proyecta que se dé este
paso entre 2015 y 2018.

FLECTRONICOS

Al medir los datos de la penetracién de las nuevas
tecnologias en Iberoamérica se nota una importante
brecha con respecto a otras regiones tanto en la impresion
digital bajo demanda como en la produccién de libros
electrénicos.

La publicacién bajo demanda tuvo un buen momento en
2007. A pesar de que 50% de los encuestados no publicaba
ningtn libro bajo demanda, 25% publicaba entre 0,1 y
10% de su produccién bajo demanda. En 2008, aunque

la cifra de los editores que no publican bajo demanda
aument6 a 63%, los editores que publicaban todo su
catdlogo en este sistema pas6 de 2,1% en 2007 a 4% en
2008, cifra que se mantuvo en 2009.

Respecto a los libros en formato electrénico, 63,8%

de los editores encuestados no produjeron libros en
formato digital en 2007. Sin embargo la mayoria de los
que lo hicieron fueron editoriales locales. Dos afios mds
tarde, 25% de los empresarios manifestaron que estaban
publicando al menos 5 titulos de su catdlogo en formato
electrénico. Por otro lado los formatos mds comunes son
el PDE con 68% de los editores, y en formato e-pub,

con 18% de los encuestados. Este percepcién no se puede
generalizar para las empresas que no estdn en la muestra de
la encuesta.



LIBRO ELECT RONICO: PRECIO, BARRER

URO

La encuesta realizada en 2009 por la Federacién de
Gremios de Editores de Espafia sobre los precios para el
libro electrénico reflejaba que, respecto al libro impreso, el
libro digital deberia tener un precio 30% mads bajo, segtin
la opinién de un tercio de los encuestados. El 24% de los
encuestados, consideré que debia ser 50% mds barato y
s6lo 8% consideré que debia tener el mismo precio que el
libro impreso.

Sobre la publicacién gratuita de libros electrénicos, 16%
de los encuestados publican estos libros de libre acceso
bien sea para promocionar los libros impresos y realizar
publicidad a su empresa, o para promocionar la lectura en
formato digital.

Los hdbitos de lectura de los consumidores son la principal
barrera que ven los editores al momento de incursionar

en el dmbito digital. A esto se suma la escasa oferta de
dispositivos lectores en el mercado y el desconocimiento
de los editores sobre los modelos de negocio en este nuevo
entorno.

No obstante, dado que para la mayoria de los empresarios
estd claro que las reglas del mercado estdn cambiando,

ya se estan tomando medidas para superar estas barreras.
En la encuesta queda reflejado que 20% de los editores
estan digitalizando sus fondos y 14% renegociardn con sus
autores los derechos digitales. Ademds, entre otras medidas,
se considera la venta de licencias en librerfas y el desarrollo
de contenidos digitales para apoyar a los libros impresos.

Vision general

El boletin de percepcién sobre el clima empresarial editorial
y tendencias a corto plazo se ha venido perfeccionando

con el apoyo de editores, libreros y distribuidores de toda
la regién. Gracias a la participacién activa de los actores

del libro, que se ha venido incrementando periédicamente,
este instrumento ofrece una visién general sobre el
comportamiento del mercado editorial en Iberoamérica.

Para 63% de los empresarios es util el boletin, 26% no lo

conoce y a 5% no le es util. El ¢jercicio de benchmarking

que cada empresario hace sobre los resultados es calificado
por ellos de gran valor para su desempeno gerencial.
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|3 edicion en Cuba

En el siguiente capitulo se ofrece una aproximacién
numérica a la cantidad de publicaciones realizadas por las
entidades oficiales en Cuba. Igualmente se describen los
habitos de consumo en ese pais a partir de la investigacién
que adelanté el Observatorio Cubano del Libro y la
Lectura en el marco de la XIX Feria Internacional del Libro
de 2010.






|3 edicion en Cuba

Cuba exhibe una diversa actividad editorial. En 2009

se publicaron 2.897 titulos repartidos en 32.495.978
ejemplares. De las 175 editoriales activas 141 publicaron,
como minimo, un titulo el pasado afo. Se destaca el
impulso logrado en la edicién en formato digital: 550
titulos para un total de 67.238 copias.

En el pais la publicacién de textos escolares y de literatura
para nifios y jovenes es representativa del sector. Las
mayores tiradas corren a cargo de las editoriales dedicadas
a la produccién de libros para la ensehanza primaria,
secundaria y universitaria: Editorial Ciencias Médicas
(969.118 ejemplares); Editorial Poligrfica Félix Varela
(1.457.635 ejemplares) y Editorial Pueblo y Educacién
(13.004.483 ejemplares). Con relacién a la literatura
infantil y juvenil se destaca la Casa Editora Abril (864.395
ejemplares) y la Editorial Gente Nueva (1.136 519
ejemplares).

La produccién, distribucién y consumo del libro en Cuba
se coordina y ejecuta a través del Instituto Cubano del
Libro, institucién rectora de la actividad editorial en el
pais. Al Instituto se subordinan, directamente, la empresa
distribuidora nacional y ocho editoriales, una de ellas,
Cubaliteraria, especializada en la produccién de textos
digitales. Desde su fundacién y hasta 2009, en Cuba se
publicaron 58.844 titulos y 1.397.042.306 ejemplares.

Existen ademds los Centros Provinciales del Libro

y la Literatura en cada territorio, encargados de la
comercializacion de libros, la promocién de obras y
autores, y del fomento de los hébitos de lectura en los
territorios donde se localizan.

La totalidad de la edicidn pertenece a empresas estatales,
varias de ellas con gestién administrativa independiente.
La distribucién se efecttia a través de la Distribuidora
Nacional del Libro, que abastece a 318 librerias activas,
ubicadas en el territorio de la isla. Un porcentaje menor
de la comercializacién editorial se realiza con la gestién
de la firma Ediciones Cubanas, empresa especializada en

atender las demandas de compra por parte de los visitantes
extranjeros que visitan la isla.

La produccién editorial en Cuba ha sido desigual en

las dltimas décadas. De 1967 —afio de la fundacién del
Instituto Cubano del Libro—, a 1989, se registr6 un
aumento promedio del 7% anual en las tiradas hasta
registrar, ese afo, 2.199 titulos y 50.532.500 de ejemplares.
Entre 1990 y 1993, como consecuencia de la desaparicién
del socialismo europeo y del recrudecimiento del

bloqueo econémico de los Estados Unidos, la produccién
disminuyé significativamente. A partir de 1994 comienza
la recuperacién, incrementada desde el afio 2000 gracias

a la ejecucién de un conjunto de programas estatales
orientados al desarrollo cultural y educacional.

ON EDITORIAL CUBANA |
Ano Titulos Ejemplares
2000 1.335
2001 1.832 18.793.863
2002 1.626 21,786,760
1579 90.381.236
2004 2027 61.481.516

2005 786 75.242.559
2006 3,001 52.805.110
2007 2134 38.765.240
2008 2432

2009 2897 32495978
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El surgimiento del Sistema de Ediciones Territoriales (SET)
es una de las iniciativas planteadas desde principios de

la década. El sistema, integrado por veintidds editoriales
distribuidas en todas las provincias cubanas, incentiva la
creacién intelectual de investigadores y escritores noveles
que presentan sus propuestas a casas editoriales radicadas
en su localidad de residencia. La circulacién nacional de
estos textos permite difundir la obra de los mds jévenes,

y enriquece la gama de temas y enfoques de la literatura
cubana actual. Hasta diciembre de 2009 poco mds de mil
autores inéditos se beneficiaron de este programa y, de los
169 municipios en que se divide el pais, solamente en seis
no se registraron escritores participantes en el SET.

ENcuesta sobre Habitos
de Consumo de Libros v
_iteratura

El Observatorio Cubano del Libro y la Lectura mantiene,
entre sus lineas de trabajo, el estudio del complejo y amplio
universo del libro y la literatura cubanos. Como parte de
este proposito se inscribe la realizacién de la Encuesta sobre
Habitos de Consumo de Libros, aplicada entre los dias 12
al 21 de febrero de 2010 en el espacio de la Fortaleza de

La Cabana. El contexto de la xix Feria Internacional de

La Habana (FILH) permiti6é un contacto directo con el
publico supuestamente interesado en el consumo de libros
y literatura, y funcion6 como entorno apropiado para
aplicar el cuestionario disefiado, ejercicio que, a su vez, dio
continuacién a una experiencia similar realizada durante la

XVI FILH en 2007.

Sin pretender establecer conclusiones definitivas sobre los
gustos literarios o hdbitos de consumo de literatura, los
datos arrojados permiten caracterizar, en lo fundamental,

al pablico habanero, joven en su mayoria (entre 25 y 40
afos) con un interés supuesto en el libro y la lectura. La
aplicacién reciente confirma resultados antes obtenidos y
permite identificar tendencias que caracterizan el consumo
de literatura en Ciudad de La Habana. Para el préximo
afo se extenderd la aplicacién de la encuesta a un grupo
de provincias del pais, en aras de comparar la realidad
capitalina con lo que sucede en el resto de los territorios.

FICHA TECNICA
* Poblacién (universo): en su mayoria habitantes en la

provincia de Ciudad de La Habana (80,5% de los
encuestados; le sigue La Habana con el 6,3%).

* Muestra efectiva: 837 encuestas.

* Lugar de aplicacion: instalaciones de la Fortaleza de La

Cabana.
o Fecha de aplicacion: del 12 al 21 de febrero de 2010.

CONSIDERACIONES GENERALES
* Encuesta dirigida: el universo de personas se circunscribe
a aquellas que manifiestan un interés minimo en el libro
y la literatura, materializado en el mero acto de asistir a
la Feria, razén que justifica una encuesta disenada para
el conjunto de lectores: potenciales o reales (muestra
intencionada).

* Encuesta cerrada: la mayoria de las preguntas ofrece un
conjunto cerrado de respuestas a seleccionar, lo que
facilit a las personas que la llenaran en poco tiempo asi
como su répido procesamiento posterior.

P

GENERALES

En esta primera seccién caracterizaremos a la poblacién
encuestada de acuerdo al sexo, edad, grado escolar vencido
y ocupacion.



SExo

GRAFICA 6-1

M Femenino, 58%
[l Masculino, 40%
N/R, 2%

Con relacién a los datos de 2007, destacamos el mayor
equilibrio logrado en la seleccién de la muestra. En 2007
las mujeres constituyeron el 64% de los encuestados.

—dao

GRAFICA 6-2

Menores de 25
Entre 25y 40
Entre 41y 65

Mayores de 65

NR

De manera similar a lo registrado en 2007, la muestra se
concentrd en los estratos mds jévenes. En ambos casos, la
poblacién menor de 40 afos de edad contabilizé alrededor
del 80% de los encuestados.

El marcado predominio de la poblacién joven y
capitalina entre los asistentes a la Feria introduce un

sesgo significativo en los resultados obtenidos. Los datos
recopilados caracterizan a jévenes de la capital con un
interés, minimo y presumible, en el libro y la lectura. Para
contrastar tendencias y ampliar el conocimiento de las
précticas lectoras en el pais se hace necesario: (i) aumentar
el nimero de encuestados de otros rangos etdreos; (ii)
aplicar el cuestionario fuera de la Ciudad de La Habana;
(iii) aplicar el cuestionario en un contexto diferente a la
Feria; (iv) disenar cuestionarios que indaguen sobre otras
manifestaciones del consumo y la preferencia de libros.

GGrado de escolaridad

GRAFICA 6-3

Primaria

Secundaria

Ensefianza
Media

Universitario
Posgrado

N/R
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Tanto en 2007 (52,7%) y 2010 (48,1%) alrededor de la
mitad de los encuestados reconoce haber culminado la
ensefianza media, resultado coherente con la poblacién
joven que predomina en la muestra. Como universitario
se declaré el 29,9% de los encuestados en 2007, cifra
ligeramente mayor a la obtenida en 2010 (28,7%).

Ocupacion

GRAFICA 6-4

Estudiante
Profesor
Trabajador
Ama de casa
Jubilado
Cuentapropista
Campesino

Sin vinculo

N/R

Con relacién a 2007 se confirma el predominio que
mantienen los estudiantes dentro de la poblacién
encuestada. En la XVI Feria Internacional del Libro de

La Habana el 31,5% se declaré como estudiante, en
contraste con el 47,6% en 2010. Un factor que explica este
resultado es el horario de funcionamiento establecido para
las instituciones educacionales, que facilita la asistencia
ala FILH, en comparacién con el horario sefalado en la
mayoria de los centros laborales. El incremento de 2010

El espacio Iberoamericano del libro

puede deberse, entre otras causas, al traslado de los centros
preuniversitarios a la ciudad.

Dentro del sector de los profesionales nos interes6 destacar
aquellos dedicados a la ensefianza. Como maestros o

profesores se declararon el 7,2% de los encuestados en
2007, y en 2010 el 6,9%.

Cuestionario

OIENTE QUE LE FALTA TIEMPO PARA LEER TODO
LO QUE QUERRIA?

GRAFICA 6-5

Mis de las dos terceras partes de los encuestados declaran

M Si, 71%
[ No, 28%
W N/R, 1%

que no les alcanza el tiempo para leer, situacion similar a la
reportada en 2007 (77,3%). Los motivos mds citados son:

(i) estudios (11% de los encuestados, por 15% en 2007); y
(ii) trabajo (12,1% de los encuestados por 38,7% en 2007).

El 77,9% de los universitarios de la muestra declara que

le falta tiempo para leer, al igual que el 70,7% de los
menores de 25 afos. Al diferenciar entre muchachos y
muchachas menores de 25 afios encontramos que el 66,2%
de los primeros reconoce no tener tiempo para leer en
comparacién con el 74,6% de las jévenes.



Por su parte, el 74,3% de los encuestados entre 41 y 65
afios reconoce no contar con todo el tiempo que quisieran
para leer. Este criterio alcanza al 78,9% de los graduados
universitarios en estas edades.

. QUE TIPO DE GENERO LITERARIO PREFERE?

Al igual que en la encuesta anterior, la mayoria de los
encuestados prefiere la novela (67,8% en 2007), género que
supera al cuento en casi un 20% (38% en 2007). En tercer
lugar se mantiene la poesia, con un significativo 38,4% de
los encuestados que reconocen preferirla, comportamiento
particular de los lectores cubanos que se alejan de las
tendencias mundiales, donde la poesia, encuentra menos

popularidad.
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Poesia

Historietas

Literatura infantil-juvenil
Literatura cientifico-técnica
Biografia
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Testimonio
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Los universitarios manifiestan preferencias similares a la
mayoria de los encuestados. Se destaca, sin embargo, el
gusto por la literatura cientifico-técnica —que pasa al cuarto
lugar— asi como por el testimonio y la biografia —empatadas
en el quinto puesto—.

Como dato relevante entre los menores de 25 afios
subrayamos el gusto por el teatro, género que clasifica en el
sexto lugar de preferencia. Al diferenciar por sexo resalta,
en el caso de las muchachas, que el gusto por la literatura
infantil y juvenil asciende hasta el cuarto puesto, mientras
la literatura cientifico-técnica cae hasta el octavo escafio.

En los encuestados con edades entre 41 y 65 afios también
se revelan gustos que marcan diferencias. Las preferencias
por el testimonio y las biografias pasan al tercer y cuarto

63,9

40 50 60 70 80
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lugares respectivamente, seguidas de la literatura cientifico-
técnica, mientras las historietas descienden hasta el octavo
puesto. Los graduados universitarios de entre 41 y 65 afos,
por su parte, ubican al ensayo en el quinto lugar, seguido
por la literatura cientifica.

/QUE TIPO DE TEMATICA PREFIERE?

En relacién con las temdticas mds aceptadas, se mantienen
en los primeros lugares de preferencia las aventuras (39,3%
en 2007), la literatura romdntica (41,3% en 2007), los
textos histéricos (37,5% en 2007) y los policiacos (42,9%
en 2007). Estas cuatro temdticas superan, en ambos afios,
la eleccién de mis del 35% de los encuestados.

La preferencia por los textos de divulgacién cientifica y

por los de técnica y ciencias aplicadas, asi como por la
literatura cientifico-técnica antes sehalada, reafirma el gusto
por la lectura de libros especializados en temas de ciencia y
técnica.

GRAFICA 6-7
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Ciencia y Ficcion
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Al considerar las respuestas de los universitarios
encuestados, encontramos que la preferencia por temdticas
policiacas e histéricas pasan a los primeros lugares, seguidas
por las obras romdnticas y de aventuras.

Por su parte, los menores de 25 anos ubican a la ciencia
ficcién en cuarto lugar, seguida por los libros de horror y
los policiacos. Los varones ubican a la ciencia ficcién en

el segundo lugar de preferencia —después del género de
aventuras— mientras las muchachas lo ubican en el sexto
lugar. Otras diferencias notables en los comportamientos
de acuerdo al sexo, se identifican en el gusto por la
literatura romdntica —es la preferida por las jévenes
mientras los muchachos la relegan al sexto puesto—.

Los temas de ciencia y tecnologia son preferidos por los
varones, entre quienes la divulgacién cientifica y la técnica
y ciencias aplicadas se ubicaron en los lugares séptimo y
noveno, respectivamente, en contraste con los puestos
undécimo y duodécimo entre las muchachas. Estas tltimas
prefieren los temas de religién y esoterismo, y autoayuda.

El espacio Iberoamericano del libro
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Ambos renglones se situaron en los puestos séptimo y
noveno para ellas, mientras los jévenes los relegaron a los
puestos décimo y decimotercero, respectivamente.

En el caso de los encuestados entre 41 y 65 anos
destacamos la mayor preferencia por los policiacos y las
obras histéricas, en ese orden. Los graduados universitarios
colocan la literatura de divulgacién cientifico-técnica en
tercer lugar, mientras que los textos de cardcter politico-
social ascienden hasta el quinto lugar de preferencia, junto
a las temdticas de aventuras, ciencia ficcién, y técnica y
ciencias aplicadas.

JLE GUSTA LEER PERIODICOS Y REVISTAS?

GRAFICA 6-8

M Si, 86%
¥ No, 13%
B NR, 1%

La preferencia por las publicaciones seriadas se mantiene

en alto grado, al igual que en 2007. El 92,1% de los
universitarios encuestados reconocen este gusto, por el 82%
de los menores de 25 afos y el 93,1% de los profesionales
entre 41 y 65 afos.

;CUANTOS LIBROS, EN TOTAL, HA LEIDO EN
[0S ULTIMOS TRES MESES?
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Si contrastamos la tendencia general con las respuestas de
los universitarios y de los menores de 25 afios, encontramos
que estos tltimos sobrepasan la media en la lectura de mds
de cinco libros en los dltimos tres meses, mientras que

son los universitarios quienes mds leen —entre uno y cinco
libros— en igual periodo de tiempo.

Entre los menores de 25 anos resulta interesante destacar
los comportamientos de los estudiantes, asi como de los
muchachos y muchachas. Para los primeros encontramos
que su intensidad de lectura supera la media de su grupo
etdreo, si bien las diferencias no son significativas. La razén
que puede explicar las cortas distancias —menores que las
esperadas— estriba en que la mayoria de los jévenes menores
de 25 anos encuestados (478) se declararon estudiantes

(398)".

GRAFICA 6-11
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Al analizar los comportamientos de muchachos y
muchachas encontramos que, tal y como se supone

que ocurra en esta edad las muchachas leen més, como
promedio, que los varones. Esta tendencia se mantiene y

1 Esta razén explica las pocas diferencias observadas entre la generalidad de subconjunto de
estudiantes que se extrae de entre ellos. Es por ello que, en este informe, sélo sefialamos las
diferencias mds notables que saltan en los andlisis de algunas preguntas, con el propésito de
no repetirnos innecesariamente.

El espacio Iberoamericano del libro

se refuerza cuando se les pregunté por la cantidad de libros
que leen fuera de los contenidos asociados al estudio y/o
trabajo, tal y como se aprecia en la sexta interrogante.
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En el caso de los encuestados entre 41 y 65 afios
encontramos que sus promedios de lectura se acercan
bastante a la media del conjunto de la muestra. Al
comparar entre universitarios, resalta que los profesionales
de miés edad leen un poco mds que la mayoria de los
universitarios encuestados.
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¢ CUANTOS LIBROS, NO RELACIONADOS CON
SU ACTIVIDAD PROFESIONAL O SUS ESTUDIOS,
HA LEDO EN LOS ULTMOS TRES MESES?

Al especificar sobre los libros leidos que no se relacionan
con las actividades de estudio o trabajo, es decir, aquellos
textos que se leen para satisfacer necesidades individuales
desvinculadas de demandas o requerimientos “externos’,

se reacomodan los porcentajes. Légicamente disminuyen
los encuestados que reconocen leer mds de cinco libros en
los tltimos tres meses y aumentan quienes leen entre uno y
cinco libros.

GRAFICA 6-14
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Al considerar los consumos particulares de los
universitarios y de los menores de 25 afios, encontramos
que, si bien en ambos casos disminuye la cantidad que
declara leer mds de cinco libros con relacién a la pregunta
anterior, los porcentajes superan la media obtenida para el
conjunto de la muestra.
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Al contrastar entre muchachos y muchachas menores de 25
afios obtenemos los datos siguientes:
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Centrdndonos en la poblacién de entre 41 y 65 anos —y
destacando entre ellos a los graduados universitarios—
resaltan sus promedios de lectura ligeramente superiores

a la media, tanto si se compara con el conjunto de la
poblacién como con el subconjunto de los universitarios.
La diferencia, si bien cierta, no resulta tan amplia como la

prevista.
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MENCIONE TRES DE SUS AUTORES FAVORITOS

En la tabla siguiente aparecen los autores seleccionados
por més del 1% de los encuestados. En la cuarta columna
se sefalan aquellos nombres que se repiten con relacién a
los datos obtenidos en 2007 y, a continuacién, se intenta
una clasificacién que nos permite tipificar, grosso modo, las
preferencias identificadas hacia los autores.

. Universitarios entre 41y 65

. Universitarios

Entre 41y 65

. Total

Ninguno N/R



CUADRC

Autor % en 2010 % en 2007 Cubanos Iberoamericanos Clasicos Best-Sellers
Nicolas Guilen 125 4.4 1

1
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3  Gabriel Garcla Marquez 11,

4 Alejo Carpentier 9,3 15 1
5 8,2 49 1

6 Dora Alonso 6,6 1.3 1

7 sabel Allende 6,2 9,2 1
8 5 Al 1
9 5 1,2 1

10 Pablo Coelho 4.7 4 1

11 Leonardo Padura 35 2,1 1

ne 31 1,2 1
13 Wiliam Shake:
14 JRR. To

5 Mirtha Aguirre 2,6 1

2 Julio®

"

en 2

16 JK Rowlng 25 11 1
17 Mario Benedetti 2 2,2 1
18 1,9 1.8 1

27 Edmundo de Amicis 18 1

22 Rubén Darlo 18

23 En

est Hemingway 17

24 Roberto Fernandez-Retamar 17 1

25  Dan Brown 1.6 13

1,6 1.2 1

>aramago

Stephen King 1,2 1

32 Victor Hugo 12
33 Carllda Oliver Labra 1 1

o Jorge Cardozo 11 1

Arthur Conan Do

or Dostoievsky

Total 13 9 9 5
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El primer criterio de clasificacién persigue identificar los
autores cubanos. Del total sefialado el 36% son nacionales,
lo que senala marcada preferencia por los “escritores del
patio”. A continuacidn se identifican los autores del drea
iberoamericana y los cldsicos de la literatura universal, con
sendos 25% de preferencia’.

Resalta en la lista anterior el predominio de escritores
contempordneos, dedicados sobre todo a la narrativa
de ficcién: novelas y cuentos que tratan los temas antes
identificados en las preferencias temdticas. Los poetas
también resultan significativamente representados en la
seleccion.

\ FERIA

¢ENCONTRO LOS E

M Si, 59%
No, 37%
B N/R, 4%

Casi el 60% de los encuestados reconoce que si encontré
aquello que fue a buscar a la Feria. Entre los menores de

25 afos son las muchachas las mis satisfechas: el 63,8%

declara haber encontrado los libros que buscaba, por el

2 Hay autores como Paolo Coelho e Isabel Allende, que también podrian
inscribirse bajo el Gltimo criterio de clasificacion. Sin embargo, hemos preferido
identificar a cada autor bajo un Unico criterio en aras de diferenciar mejor las
preferencias. Invitamos a ampliar y complejizar esta clasificacion.

54,4% de los varones. Mientras, el 56,9% de la poblacién
de entre 41 y 65 afios reconoce haber encontrado los libros
que buscaba, indice de satisfaccién que se incrementa
ligeramente, al considerar a los graduados universitarios

con el 63,4%.

Para conocer dénde estan las insatisfacciones estin los
resultados de las dos preguntas siguientes:

ENCONTRADC
SCO Y NO ENCO

DE NO HABER
QUE LIBROS

L

QUE
XU

PUBLICARAN?

Con relacién a los libros buscados y no encontrados se
seleccionaron los diez titulos mas demandados, asi como
las diez temdticas mds solicitadas. En el caso de los titulos
se aprecia que cinco de ellos fueron novedades esperadas
para la Feria, mientras que del resto tres libros repiten
dentro de los mds solicitados durante la xv1 FiLH; sobresale
el caso de Cien horas con Fidel, libro que en 2007, ano de
su publicacién en Cuba, fue identificado por el 22% de los
encuestados como uno de los libros mds buscados y atin en
2010 se mantiene entre los mds solicitados.

Con relacién a las temdticas, se repite la demanda de
diccionarios como una de las insatisfacciones mayores
manifestadas por los encuestados. Textos de cocina y de
ciencia y técnica sobresalen como aquellos que se buscaron,
y que se sugiere sean publicados.

En la encuesta de 2007 se incluyeron también dos
preguntas con intenciones bien diferentes. La cuarta
pregunta se referia a aquellos libros que los asistentes a
ediciones anteriores de la fil buscaron sin éxito, es decir,
los libros que a pesar de la intencién manifiesta de compra
no pudieron ser adquiridos —imposibilidad generalmente
asociada al agotamiento de los ejemplares en venta—. La
pregunta niimero catorce se disefi para identificar los
titulos que, en general, los encuestados desean adquirir.
Sin embargo, con el transcurso de los dias de Feria, ambas
preguntas se fueron yuxtaponiendo a medida que se



agotaban los ejemplares y los titulos no alcanzaban para
todos los interesados. Es por ello que se presentaron los
resultados arrojados por ambas preguntas en una misma
columna, la que agrupa a los libros de mayor demanda

insatisfecha declarada. En esta lista no se singularizé la

demanda de textos especializados, lo que si fue posible en la

edicién de 2010.

Titulos

Autor

no encontrados

a publicar novedad

% en 2007

Reflexiones para la vida

2 Lano Je mi vida Leonardo Padura 04
3 Lagu la paz Leon Tolstol 04 1

Guia de Béisbo

El hombre que amaba a los perros

Leonardo Padura

04

El diablo ilustrado

04

©

Decameron 04

8 Crimen y castigo Fiodor Dostoievs 04 1

9 Cien horas con Fidel Fidel Castro 05 22
0 40 preguntas sobre sexo Aloyma Ravelo 04 1

1 Diccionarios 1.3 13 33
2 e Cocina 0,8 1

13 de Fisica 0.6

14 de Derecho 06

15 05

16 0,5

de Matematicas
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¢PARA QUEN COMPRA USTED LIBROS?

Mas de la mitad de los encuestados se reconocen a si
mismos, en primer lugar, como receptores fundamentales
de los libros que compran. Sin embargo, resalta el conjunto
amplio de otros destinatarios mencionados por los
encuestados. Ademads de la relacidn anterior se anadieron
otras respuestas que incluyeron a parientes, maestros,
novios, hermanos, sobrinos, nietos.
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,QUE ASPECTOS, ADEMAS DEL TEMA Y EL
AUTOR, EXAMINA AL ADQUIRR UN LIBRO?

Al igual que en 2007 el precio fue el factor de mds peso en
la eleccién de los encuestados (47% en 2007). También

en aquella ocasion seguia la encuadernacion (32,9% en
2007) en segundo lugar. Para esta pregunta no se aprecia,
précticamente, variacién alguna en los comportamientos de
las poblaciones estudiadas.

El espacio Iberoamericano del libro
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llustraciones 25,8
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Tamano de letra

Los menores de 25 afnos, en general, ubican en segundo
lugar al disenio —puesto ratificado entre los varones pero
que, para las muchachas, cae al cuarto lugar—. Estas tltimas
sitdan, en el segundo puesto, la novedad. Por su parte,

los universitarios consideran el tamafo de la letra como

el cuarto factor a considerar, mientras que la presencia de
ilustraciones desciende hasta el tltimo escano.

Por su parte, los encuestados entre 41 y 65 anos colocan
en el segundo puesto, el tamano de la letra (43,1%) y la
importancia de la nota de contracubierta pasa al quinto

lugar (28,5%).
(‘JDONDE SUELE COMPRAR LIBROS?

Esta interrogante nos permite conocer los sitios mds
frecuentados por los encuestados cuando desean adquirir
un libro. A diferencia de la edicién de 2007 (49,1%),

en 2010 fueron las librerfas el espacio mds marcado por
los encuestados. Buena parte sigue reconociendo la Feria
como momento importante para comprar libros (69,6%
en 2007). El espacio reconocido para los vendedores
particulares aumenté este afio: en 2007 menos del 20%
reconocia comprar libros mediante esta via.
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Librerias 69,1
Durante la Feria 61,3
Festivales y jornadas del libro

Vendedores particulares

Lanzamientos y presentaciones
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Entre los espacios senalados por los encuestados y que no
aparecen como parte de las opciones ofrecidas se repiten
las iglesias, y durante las salidas al extranjero, teniendo en
cuenta que la cantidad de personas que identificaron estos
espacios es marginal respecto a la muestra estudiada.

¢ CADA CUANTO TIEMPO SUELE USTED
COMPRAR USTED LIBROS?

GRAFICA 6-22

N/R

De vez en
cuando

Frecuentemente

Solamente en
la feria

Raramente

Nunca

A diferencia de la edicién de 2007 cuando la mayoria de
los encuestados senalé que es solamente durante la Feria
cuando compran libros (34,7%), en 2010 poco mds del
10% declara que es la Feria el tunico espacio para adquirir
titulos; comportamiento que se corresponde con los datos
obtenidos en la pregunta anterior.

Tres afios después de comenzadas las jornadas sistemdticas
por el libro y la lectura se constata una descongestién
relativa de la Feria como tnico espacio-momento para la
comercializacién del libro, comportamiento que refleja los
esfuerzos en hacer del libro una presencia continua durante
todo el ano a través de campanas diversas. La iniciativa

de exhibir ejemplares de las novedades producidas para

la Feria en las librerfas de la capital una semana antes

del inicio del evento, de seguro ha incidido en el cambio
registrado.

¢ COMPRA USTED LIBROS DE USO?

GRAFICA 6-23

Si, 66%
H No, 30%
B N/R, 4%

La mayoria de los encuestados reconoce comprar libros

de uso, porcentaje que supera el dato obtenido en 2007
(55%). En la poblacién universitaria de entre 41 y 65 anos
aumenta este indice. El 78,9% reconoce comprar libros de
uso.

La edicion en Cuba
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Las dos preguntas que siguen, y finales, se interesan por
explorar los impactos recientes de los avances tecnolégicos
de la era digital en la industria editorial, en cémo se
transforman los h4bitos de consumo de literatura.

¢ SUELE LEER EN LA COMPUTADORAY

La mayoria de los encuestados expresa que si lee en la
computadora, comportamiento similar al obtenido en
2007. Vale recordar que el universo de la muestra es
mayoritariamente, poblacién joven y capitalina, con
accesos diversos a computadoras en escuelas, centros de
trabajo y el hogar.

GRAFICA 6-24

M Si,541% W No,43.1% M N/R, 2.8%

El 61,7% de los menores de 25 afos declara leer en la
computadora. Entre ellos sobresalen los varones (65,1%)
por sobre las muchachas (59,1%).
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Por su parte, sélo el 39,6% de los encuestados entre 41 y
65 afos declara leer en computadora. Los universitarios
de estas edades lo hacen, sin embargo, en el 46,5% de los

Casos.
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¢ PREFERE LEER EN FORVATO IMPRESO O EN GRAFICA 6-28

LA COMPUTADORA?
A pesar de que mds de la mitad de los encuestados reconoce 8o
leer en la computadora, la preferencia por el soporte sigue 70
favoreciendo al libro impreso. Los comportamientos en este 60
apartado se corresponden con los datos obtenidos en 2007,
pues no se registran cambios significativos. 50
40
A 30
GRAFICA 6-27
20
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Impreso Computadora  Me da igual N/R

- Hembras Varones

Entre los encuestados mayores de 41 y menores de 65
afios, se refuerza la preferencia por el soporte impreso, la
que se acentua entre los profesionales. El 81,7% de los
universitarios de estas edades manifiesta preferir el impreso,
y s6lo al 15,5% le da igual leer en formato impreso o

digital.

GRAFICA 6-29
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Sobresale en este apartado el comportamiento de los 40
menores de 25 afos. Si bien la preferencia por el soporte
impreso se mantiene, esta alcanza al 56,9% —entre los %0
estudiantes lo prefieren el 59,2%— mientras el 32,6% 20
manifiesta que cualquiera de los dos soportes les da lo 10
mismo. En el caso de los muchachos menores de 25 anos
encontramos que esta valoracion supera, en diez puntos 0 Impreso Computadora Me da igual
porcentuales, la media obtenida para el conjunto de la
muestra. . Entre 41y 65 Menores de 25 afos . Total
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Entre las razones esgrimidas que justifican la lectura de los contenidos en formato digital sobresalen:

A favor de la lectura en la computadora %
Hay libros que se adquiren mas facil en fomrato digita 1,4
No tengo otros medios para conseguir €l texto 3
Es mas facil encontrar los libros 1.2
Hay mucha bibliografia digita 1
Porgue ajusto la letra a un tamano comodo 08
Adquiero conocimientos 07
Porgue las editoriales cubanas no publican os libros que se orientan en los planes de ensefanza (0X4

Aveces no encuentro el libro (en soporte Impreso) 0 es muy caro

Al igual que en 2007, los argumentos se relacionan, fundamentalmente, con: (1) ausencia de la versién impresa; (1) es mds
barato; (111) acceso a los conocimientos; (1v) mayor cantidad de bibliografia en formato digital; (v) se encuentran mds
contenidos en version digital.

Por su parte aquellos que prefieren el texto impreso alegan que:

A favor de la lectura en soporte impreso %
No puedo llevar la computadora conmigo 12,2
No me concentro 32
Me da dolor de cabeza 2.7
Es mas facll (la lectura) 13
Disfruto mas el libro impreso 0,8
Perjudicial para la 0,8

En 2007 también se mencionaron razones similares asociadas a: (1) la relacién con el libro es mds personal; (11) la
computadora me cansa la vista; (111) resulta incémodo y; (1v) estdn acostumbrados a leer en formato impreso. Por su parte,
el motivo mds mencionado entre aquellos que no suelen leer en computadora es la falta de acceso a la misma (39,7% en

2007).
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La edicion
umverswtama en
Deroamérica

Las universidades tienen una participacién importante en
el mundo editorial iberoamericano. En los tltimos afios se
ha observado un incremento en la produccién de titulos,
sobre todo en las dreas de ciencias sociales y ciencias puras.
En este capitulo se hace un balance de las universidades que
tienen alguna actividad editorial en la region y los retos que
enfrentan gracias a los cambios tecnolégicos.






L a edicion en América Latina

En octubre del 2007 un grupo de autores estadounidenses,
entre ellos Albert Grecco, un importante académico e
investigador de la actividad editorial, publicé un articulo
titulado “The Changing College and University Market for
University Press, Books, and Journals: 1997-2004” (Journal
of Scholarly Publishing doi: 13.3138/jsp.39.1), en el cual
documentan una realidad que todos experimentamos: Los
presupuestos disponibles para la compra de libros de las
bibliotecas universitarias, principales clientes y aliados de la
editoriales, se han reducido debido a la necesidad de incluir
en sus repertorios material bibliografico digital (usualmente
solo disponible a través de costosas suscripciones), equipos
de informdtica, programas adecuados y capacitacién a su
personal para entrar competitivamente en el mundo de
Internet. La negociacién del presupuesto otorga mayores
partidas a las publicaciones periddicas, consideradas

mucho mds aptas para el quehacer cientifico, debido a su
capacidad de ser constantemente renovadas. De acuerdo
con la Asociacién de Bibliotecas Cientificas (ARL, por sus
siglas en inglés) entre 1997 y 2004 el ndmero de compras
de publicaciones periddicas se ha incrementado alrededor
de 47,7%, mientras que el de libros solo aumenté 3,7%

en el mismo periodo. A esto se suma la relevancia que han
adquirido mecanismos alternos de publicacién como el

Open Acess (OA).

Aquellos proyectos editoriales universitarios destinados al
consumo de los estudiantes seguirdn, en una importante
proporcién, la ruta que los paises anglosajones han
impulsado: editarlos para la web, con todos los recursos

de vinculos y disefios que permitan la interactividad, y

la elaboracién de resimenes con el simple marcado por
parte del estudiante utilizando recursos tecnoldgicos que
facilita la Web 2.0. Por lo tanto los libros impresos deberdn
tener mayores y mds exigentes estindares de calidad para
su edicién, y ante todo obedecer a criterios editoriales que
senale la universidad y su comité editorial. Asimismo, debe
darse prioridad a las publicaciones de las dreas en las que

la universidad tenga mayor competencia y reconocimiento
académico, asi como en aquellas en las que disponga de

mayores recursos para la investigacion, sin demérito de la
linea editorial que le haya dado ya prestigio y que haya sido
sujeta al proceso de revisién de pares.

En América Latina tenemos muy pocas editoriales
comerciales en el campo cientifico-técnico y también,
aunque hay algunas mds, son pocas las que publican lo
correspondiente a las ciencias sociales.

Uno de los mais brillantes cientificos latinoamericanos,
Rodolfo Llinds, escribi6 en el libro que publicé Colciencias
con TM Editores, Colombia al filo de la navaja, que el
continente estaba muy lejos de los estindares de los paises
industrializados donde tenfan un cientifico o ingeniero
por cada mil habitantes, y que las publicaciones cientificas
deberian corresponder a una por cada diez millones de
délares del PIB del pais por afio. La produccién de 9.899
publicaciones cientificas en América Latina significaban

el 1% de la produccién mundial (siendo Brasil, Argentina
y México, los responsables del 87% de dicho resultado).
Seguramente en los tltimos afios se habrd mejorado el
indice.

Aqui hay una visién de futuro para la ediciéon
universitaria. ;Cudntas traducciones de la produccién
brasilefia universitaria se han realizado?, o para los
brasilenos, jcudntas traducciones del espanol hacen de las
publicaciones cientificas, especialmente de los libros, en
las respectivas editoriales universitarias? ;Cudntos libros
publicados en 2007 y 2008 por editoriales universitarias
en Latinoamérica hacen parte de las bibliografias de los
cursos de esos centros de estudios, o de otras universidades
del pais o del exterior? ;Cudntos libros corresponden a los
académicos e investigadores mds reconocidos en nuestro
continente? ;Cudntos de nuestros cientificos que residen en
otras regiones estdn publicados en América Latina por las
editoriales universitarias de la regién?

Algunas de las estrategias que podrian mejorar la
circulacién de las producciones editoriales universitarias
es publicar libros referenciados; difundir en las paginas
Web los inventarios disponibles; emplear un porcentaje
mis alto de los exiguos presupuestos en la difusion de las
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obras, pero ante todo, posicionar los sellos universitarios
con calidad. Las universidades ubicadas en lugares distintos
a las capitales o grandes centros urbanos han fortalecido
con publicaciones en otras temdticas, la cultura de cada
provincia y las obras literarias.

El Centro Regional para el Fomento del Libro en América
Latina, el Caribe (Cerlalc), ha emprendido acciones a favor
de la bibliodiversidad y la circulaciéon. Argentina, Bolivia,
Brasil, Chile, Cuba, Ecuador, Espana, Guatemala, México,
Panamd, Paraguay, Pert, Portugal y Uruguay ya han
depositado sus respectivos instrumentos de ratificacion,
aceptacion, aprobacién o adhesién a la Convencién sobre
la Proteccién y la Promocién de las Expresiones Culturales
de la Unesco, que entré en vigor en el 2007.

La bibliodiversidad también estd atada a la circulacién; no
se restringe a la variedad de lo que se produce, por ello se
vio la necesidad de elaborar un catdlogo funcional con la
oferta de calidad de las universidades latinoamericanas.
Este, al incluir las publicaciones de todos, proporciona
una riqueza de contenidos que se fortalecerdn entre s
para incentivar su adquisicién en bibliotecas, centros

de investigacién del mundo entero y, en particular, para
cristalizar la circulacidn entre las propias universidades
latinoamericanas. En este catdlogo decidieron participar
353 universidades de todos los paises, en especial miembros
de la Asociacién de Editoriales Universitarias de Colombia
(Aseuc), de la Alianza del Texto Universitario de México
(Altexto), y de la Asociacién Brasilefia de Editoriales
Universitarias (ABEU), y seis de las siete universidades
latinoamericanas del ranking mundial de la 500 con mis
prestigio académico. El catdlogo se encuentra disponible
en la pdgina web del Cerlalc'. Las publicaciones incluidas
han tenido un proceso de seleccién riguroso hecho por

la propias universidades, lo que garantizard una oferta
rica y diversa, actualizada y disponible de cada pais,

que se fortalecerd entre si, al complementarse con las

de los demis paises incentivando su adquisicién en

1 htep://www.cerlalc.org/rilv_u/busqueda.php

bibliotecas, centros de investigacién de todo el mundo, e
impulsando su circulacién entre las propias universidades
latinoamericanas.

Cabe destacar que en América Latina tiene mayor fuerza y
presencia en sus catdlogos los temas de las ciencias sociales
y las ciencias puras. En el 2009 la edicién universitaria

en América Latina representé el 10% del total de los
titulos publicados y el 4% de editoriales universitarias,
frente al total de agentes editores. Durante el 2009, 711
universidades registraron titulos en las agencias ISBN.

GRAFCO 7-1
América Latina

4% 10%

96% 90%

Participacion en la
produccion de titulos

Participacion en universo
de agentes editores

M Universidades Otros agentes editores

Con 4% de participacidn, entre todos los agentes editores
de la regidn, y el 10% de las novedades, se puede afirmar
que el sector editorial universitario se ubica como un
eslabén vital de la edicién latinoamericana. Para el 2008 el
namero de titulos registrados fue de 10.758 y para el 2009
de 12.432.

En el 2008 en Espafa aparecieron 154 universidades como
activas en la base de datos de editoriales de la Agencia

Espafola del ISBN. La Unién de Editoriales Universitarias



Espanolas (Une) cuenta en la actualidad con 59 miembros
que tienen un catdlogo conjunto. Desde hace veinte anos,
a través de la Une, los libros de las universidades espafiolas
se exponen y venden en las ferias internacionales del Libro
de Buenos Aires, de Bogotd, de Guadalajara (México),

de Santiago de Chile, de Frankfurt, y en la Book Expo
América-Washington.

En el 4mbito latinoamericano se llevé a cabo en 2008 la
Muestra del Libro Universitario de América Latina y el
Caribe en Educacién Superior, realizada en el marco de la
Conferencia Regional de Educacién Superior (CRES) en
Cartagena de Indias, donde se reunieron las colecciones
editoriales de mds de cien universidades con titulos de
educacién. La muestra fue impulsada por el Instituto
Internacional para la Educacién Superior en América
Latina y el Caribe (Iesalc) y el Cerlalc, y conté con el
apoyo del Ministerio de Educacién de Colombia. M4s

de 3.500 representantes de todas las universidades de la
regién tuvieron acceso a la muestra. En la Feria de Lima del
2009 se realizé el Salén del Libro Universitario del Cerlalc
con el apoyo de la Agencia Espafola de Cooperacién
Internacional para el Desarrollo (Aecid), y de la Asociacién
de Editoriales Universitarias de América Latina y el Caribe
(Eulac), entidad esta que realiz6 en el 2009 su congreso
bianual en Bogotd. De igual manera, se han organizado en
diferentes ferias del libro de la regién muestras colectivas
de Ecuador, Argentina, Brasil, México y Colombia con

el auspicio de las asociaciones de editoriales universitarias
de estos paises, contribuyendo a la divulgacién de sus
publicaciones.

Tamano del sector editonal
Jniversitarno

En el 2009 por primera vez se tuvo un registro mds
completo de la produccién universitaria de México al
implementarse mejoras sustantivas con el registro en linea
del ISBN en la agencia nacional mexicana (cuadro 7-1).

~egistro de titulos por las
universidades

En el Cuadro 7-2 se observa el aumento de titulos
registrado por las universidades entre 2008 y 2009, con un
crecimiento del 15,6%.

Hay que recordar que estos aumentos no solo obedecen a
una mayor publicacién sino a un mejor cubrimiento por
parte de cada una de las agencias ISBN en los paises.

Las estadisticas presentadas no incluyen las coediciones de
las universidades con otras editoriales; en muchos de estos
casos es comun que la universidad no sea la encargada de
realizar el registro en el sistema ISBN. A partir del 2009
la base de datos de México presenta mejor informacién al
haberse sistematizado (cuadro 7-2).
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Pais Editores

Argentina 85

Bolivia 4

Brasi 251

Chile 45

Colombia 102

Costa Rica 19 3.4
Cuba 3 o7

cuador 19 2,6
\vador 4 1,5
Guatemala 4 03

Honduras

D
=

19)
@)

Nicaragua 7

Panaméa 6

Paraguay 4

Perl 45

Republica Dominicana 3

Uruguay 4

\enezuela 35

Total América Latina 711

100

Espafia 51

o
o




Pais 2008

Var % 09/08

Argentina 1.549 1.769 14.2 142
Bolivia 20 8 01 -60,0
Bragil 3.627 3426 276 55
Chile 450 492 4,0 93
Colombia 2018 2135 17,2 58
Costa Rica 186 154 1.2 172
Cuba 400 195 16 -61,3
Ecuador 338 387 3/ 14,5
El Salvador 43 23 02 -46,5

Guatemala 20

Honduras 12

Mexico 2.440* 2.608 21,0 6.9
Nicaragua 18 74 06 3111
Panama 102 65 0,5 -36,3

Paraguay 5 4 01 40,0
Pery 555 488 3.9 12,1
Republica Dominicana 5 1 0/ 120,0

Uruguay 76 134 1 76,3
\enezuela 509 431 35 15,3

Total América Latina 10.758

129
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| 0s contenidos de 1os libros
oublicados por las editoriales
Jniversitaras

En el cuadro siguiente se puede ver el registro total de
materias. Las ciencias sociales corresponden a 35,9%

del total, y tecnologia y ciencias aplicadas al 12,4%. La
participacién de la edicién universitaria en ciencias sociales
ha aumentado durante los dltimos tres afios.

En Latinoamérica gran parte del mercado de libros
cientificos, técnicos y profesionales lo ocupan las
universidades. Las editoriales industriales locales son
escasas, salvo en medicina y derecho y las transnacionales
que han incursionado en este segmento del mercado
generalmente lo hacen con libros importados editados
en sus casas matrices, traducidos e impresos en las sedes
regionales y, por lo tanto, no cuentan con registro ISBN
local (cuadro 7-3).

AN /| (A
AMERICA

ORIALES (2C

NUmero de eemplares
registrados por las
universidades

El Cuadro 7-4 muestra el volumen de produccién editorial
de las universidades de los paises latinoamericanos
registrada en el ISBN para los tltimos afios.

En general los ejemplares publicados en América Latina
estdn orientados al mercado interno; la produccién de
libros en las universidades no es para exportacion, sin
embargo en la actualidad existen portales como la Libreria
de la U, que comercializan libros universitarios en toda la
region.

La gran mayoria de las universidades tienen puntos de
venta dentro de sus propias instalaciones (cuadro 7-4).

Materia Universidades % Otros editores %
Generalidades 1114 90 0.697 8,5
Fllosoffa y psicologia 645 52 4742 4.2
Religion 109 09 5097 45
Ciencias sociales 4468 359 34066 299
Lenguas 430 35 4116 36
Ciencias naturales y matematicas orr 8.7 5.092 4.5
Tecnologia (Ciencias aplicadas) 1636 124 10222 90

3ellas artes vy artes decorativas 729 59 5689 50
Literatura y retdrica 1114 90 21,283 18,7
Geografia e historia 874 7,0 5783 5,1
Sin informacio 336 2.7 72
Total 12.432 100 100
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Pais 2007 2008 2009 Var. % 09/08
Bolivia 663.470 899.244 625.372 -30,5
Chile 4.500 16.200 24.800 531
Colombia 2.313.846 2.368.940 2.231.691 58
Costa Rica 394115 362.809 1.096.830 202,3
Cuba 947521 1.172.999 16,S
FEcuador 134.406 >2.066 102.310 96,5
El Salvador 5000 37.540 108.544 1891
Guaternala 263.602 269.901 316.515 21,8
Honduras 300 21.285 13.445 -36,8
Nicaragua 5075 3168 7.700 1438
Panama N.D 1.800 5906 2281
Paraguay 678.449 3.043.968 348,7
Perd 12.770 13.020 32.350 148,5
Republica Dominicana 36.774 20.271 18,227 -10

Uruguay 000 2.000 3.400 70,0
Venezuela 66.100 64.760 67.650 4.5

Registro de titulos por las

universidades segun soporte

Al igual que los afos anteriores, el papel sigue siendo el

principal soporte utilizado por la edicién universitaria

en América Latina. Sin embargo, se registra un aumento
considerable de las ediciones digitales. En 2007 se
registraron 855 titulos; en 2008, 1.317 y en 2009, 1.407.

En el siguiente cuadro se presentan las cifras de soporte de
la edicién universitaria para estos anos.

175



176

S UNIVERSDADES EN AMERICA LATINA PC

2008 2009
Papel 9438 11.005
CD-ROM 369 467 173
E-book 356 93 93
Internet 6 51 74
Publicacion electronica 48 388 627
Ofros digitales 297 318 440
Sin identificar 6 3 20
Total 9.017 10.758 12.432

La reprografia legal

Las editoriales universitarias son unas de las principales
victimas de la reprografia ilegal. El uso de la fotocopia sin
pagos de derechos de autor en los programas que incluyen
lecturas fragmentarias de diversos documentos es muy
generalizado en Latinoamérica.

La creacién de sociedades reprogréficas en diversos paises
de la regién y convenios firmados con las universidades

se han convertido en mecanismos para la proteccién de
los derechos de autor. En Brasil Pasta do professor es una
iniciativa de las editoriales que pone a disposicién la venta
fraccionada de los libros. Se basa en la necesidad de los
estudiantes de conseguir partes de libros impresos que
estdn disponibles en las librerfas, o diferentes fragmentos
de contenidos indicados en las bibliografias de los cursos
universitarios. Mediante este método se respetan los
derechos de autor y se motiva a los autores y editores a
expandir el acervo para los estudiantes brasilefios. Funciona
facilmente: el profesor conforma una carpeta con los
fragmentos que deberdn leer los alumnos de su curso a

través de pagina web, y ellos los compran a precios bajos en
alguno de los puntos de venta afiliados al sistema. El valor
incluye el pago de los derechos de autor, lo correspondiente
a las editoriales y el costo de la impresién.

Asociaciones

En América Latina y Espafia se han conformado diversas
asociaciones de editoriales universitarias con el objetivo de
apoyarse mutuamente en las actividades de produccidn,
divulgacién y comercializacion de los libros, ademds de
fomentar la capacitacién de la labor editorial universitaria.

Entre sus principales lineas de accién estd la participacién
en ferias, exposiciones y eventos en el pais y en el exterior
y la promocién de campanas que incentiven el hibito

de lalectura y la investigacién en nuevas tecnologias
relacionadas con el libro universitario.

Para adelantar labores de promocién y difusion algunas
asociaciones han creado catdlogos conjuntos de las
editoriales que conforman la asociacién y promocionan



las publicaciones a través de la pdgina web. El hecho publicaciones universitarias como al pablico en general.
de que exista una sola pdgina web que agrupe todas las
publicaciones del sector en un pais facilita el acceso a
la informacién sobre publicaciones tanto a las personas
integrantes del nicho particular interesado en las

En el Cuadro 7-6 se relacionan las asociaciones de
editoriales universitarias que existen en Iberoamérica.

\)F\J/E:‘; DE EDITORIALES UNVERSITARIA

REUN - Red de Editoriales Universitarias Nacionales. Argentina

ABEU - Asociacion Braslena de Editoriales Universitarias

Aseuc- Asociacion de Editoriales Universitarias de Colombia

sitarlas Espanolas

Une- Union de Editoriales Unive

Altexto- Alianza del Texto Universitario, Mexico

lacion Peruana de Editoriales Un

APESU)

Aseuv -Asociacion de Editoriales Universitarias de Venezuela

Eulac- Asoclacion de Editoriales Universitarias de América Latina y el Caribe
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Nndicadores
estadisticos para la
medicion del lioro
en cuatro paises de
America Latina

Este capitulo incluye los datos estadisticos para Honduras,
Panamd, Colombia y México, recopilados por el Cerlalc
en el marco del proyecto que adelanta la Unesco para
producir una base estadistica comin que apoye politicas
en el dmbito internacional. El objetivo es contar con
definiciones comunes e indicadores para toda la regién,
en lo posible no complejos, comparables y factibles de
construir a bajo costo.






Froyecto de estadisticas
sobre el Libro de la Unesco

La Unesco, en el drea de industrias culturales de las oficinas
centrales, ha planteado un proyecto para medir en 10
paises, de diferentes continentes, la relevancia y factibilidad
de un grupo de indicadores acordados con entidades
internacionales de editores, libreros y bibliotecélogos. Se
cuenta con la participacién de IPA, IBL, IFLA, Cerlalc y
Apnet'.

La Unesco y el Cerlalc acordaron que este tltimo
identificara y recopilara los datos sobre sondeos de
produccién y distribucién de libros (comerciales) como un
ejercicio piloto en Honduras, Panamd, Colombia y México.
También que procesara y agrupara estos datos, siguiendo

la metodologia preparada por Rudiger Wischenbart y
Holder Ehling, cuyos indicadores fueron analizados en
Paris? por la Unesco, la UIS, y el Cerlac en abril de
2010 Paris Books Statistics Methodology (CLT/CEl/
CID/41/2009).

El objetivo (politico, no técnico) del proyecto de
Estadisticas sobre el Libro de la Unesco es producir una
base comin que apoye politicas en el dmbito internacional.
La razén de ser del Proyecto sustenta la necesidad de

tener definiciones comunes e indicadores, en lo posible

no complejos, comparables y factibles de construir a bajo
costo.

Asi, el Cerlalc ha visto en esta iniciativa de la Unesco

una valiosa hoja de ruta para abordar la recoleccién de
estadistica en los paises de América Latina, donde no se ha
podido adoptar la metodologia acordada por el Cerlalc y las

1 Project proposal: Supporting the book sector and literacy in development countries:
testing the new development Unesco indicators on the production, dissemination and
distributions of books.

2 En la reunién de Parfs, entre otros, se sugiere no excluir algiin indicador que mida las
publicaciones digitales(a pesar de su complejidad) y retomar la base de datos de titulos
registrados en el ISBN, como una de las fuentes de identificacién de la produccién.
También se plantea la necesidad de incluir al menos un indicador cuantitativo de lectura o
de acceso a la informacién.

cdmaras del libro, bajo los auspicios de la Unesco, durante
la década de los noventa.

Los metadatos, asociados al registro del ISBN para

fines estadisticos, tienen en nuestro concepto ventajas y
limitaciones. Debido a que en muchos paises de América
Latina se ha generalizado el uso de los nimeros ISBN
para identificar los libros, los datos se aproximan cada vez
mds a la realidad y se convierten en casi la nica fuente
existente. Al ser una norma ISO, se tiene la certeza de

que los metadatos obedecen a estdndares internacionales
preestablecidos. Si bien hay productos que no son libros y
que reciben ISBN, como mapas y folletos, hacer los filtros
requeridos para establecer los nimeros de ISBN asignados
a libros es fdcil. Ademds creemos que al finalizar el 2010
serd posible tener respuestas mds claras sobre si el sistema
del ISBN serd usado por todos los agentes para identificar
la edicién digital, tal como se hace con las publicaciones
impresas, una vez que los modelos de negocio en desarrollo
brinden la evidencia de su uso.

Entre 2006 y 2009 el Cerlalc instalé un nuevo software
(Risbn5) para administrar en linea el sistema de ISBN en
diecisiete paises de Latinoamérica; en doce, la aplicacién
tiene plena operatividad. Esto incidié en el incremento
de 38%, entre 2006 y 2008, del registro de las novedades
editoriales de todos los agentes editores en Latinoamérica;
con lo cual el registro, se estima, ha llegado a niveles
cercanos a 90% de cobertura. Un médulo de estadisticas
también fue incorporado al nuevo software y ya ha sido
utilizado con éxito en Chile, Ecuador y Colombia.

En cuanto a un indicador cuantitativo de lectura, dado

los altos costos de cualquier otra alternativa, consideramos
que los datos podran estar disponibles solo si los gobiernos
deciden incluir en sus habituales instrumentos de
recoleccién estadistica preguntas directas a la poblacién
sobre comportamiento lector para toda la regién. Algunos
paises hardn estudios de comportamiento lectura de cada
cinco anos, como lo han hecho ya Colombia, Brasil.

Compartimos las apreciaciones de Rudiger Wischenbart
y Holger Ehling en su documento Una metodologia
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para recolectar estadistica para los libros, solicitado por la
Unesco en 2008, sobre el costo beneficio de abordar la
construccién de indicadores bdsicos con la informacién
disponible a diferentes niveles de complejidad. Con
definiciones operacionales similares a las que se proponen
para los niveles mds sencillos se pueden iniciar, a bajo
costo, procesos de recoleccién de informacién estadistica.

Encontramos también valiosa la recoleccién de datos
disponibles, asi algunos de ellos no estén completos
para algunos paises y presenten inconsistencias. Las
explicaciones de estas debilidades facilitardn mejoras
en sucesivas recopilaciones y su grado posible de
comparabilidad entre paises. Pensar la problemdtica y
abordar su solucién en todos los paises, efectivamente
alimentard un sistema de informacién que ird
fundamentando un modelo global de referencia para el

libro.

Es cierto que la mayoria de paises del mundo no recolectan
informacidn sobre el libro de una manera sistemdtica; y que
no existen definiciones estandarizadas internacionalmente
para fines estadisticos, incluso para los conceptos

bésicos como libro, editor y librero. De igual manera,

las legislaciones tributarias nacionales manejan diversas
acepciones —especialmente para la aplicacién del IVA o de
las tarifas arancelarias, cuando se trata de libros en soportes
diferentes al papel, o de complementos del libro impreso en
otros formatos, que hacen parte integral de la obra para su
comercializacién.

Varios gobiernos de la regién han adoptado politicas

para el desarrollo de un sistema nacional de bibliotecas
publicas que incluye la creacién de bibliotecas en ciudades
intermedias y pequenas, asi como su dotacién. Esto
impulsard a su vez la necesidad de llevar estadisticas sobre el
ndmero de bibliotecas, de volimenes y de usuarios.

El conjunto de estos tltimos proyectos y politicas nos
permite abordar con mayor optimismo la construccién
de un conjunto de indicadores de la actividad editorial,
de los libreros y de las bibliotecas de una manera mds
sistemdtica y con mayores posibilidades de éxito, para

la recopilacién de la informacién en el mayor nimero
posible de paises de Latinoamérica. Ademds vislumbra la
posibilidad de lograrlo en un periodo no inferior a tres
afos y con una metodologia que introduce el concepto de
indicadores por niveles de informacién disponible, o por
grados de dificultad, para su recopilacién con definiciones
estandares predefinidas en cada nivel. Las experiencias
pilotos proporcionardn los elementos necesarios para ir
sustentando los acuerdos que permitan consensuar, entre
los actores publicos y privados, la estandarizacién requerida
en cada pais para el avance del proyecto en la regién.

Para la primera prueba piloto en Latinoamérica del
Proyecto de Estadisticas sobre el Libro de la Unesco, se
escogieron dos paises de menor desarrollo editorial y

con ninguna o muy escasa informacién estadistica sobre
el libro, y dos paises con una produccién local editorial
importante y con algunos sistemas de medicién estadistica
desarrollada. Dos paises se adicionan al proyecto en
octubre-noviembre de 2010 y se espera que los datos de
Bolivia y Ecuador estén disponibles en el primer trimestre
de 2011.

En la tabla resumen se listan los nueve indicadores

del documento de Wischenbart-Ehling, ajustada a los
pardmetros de la reunién del 24 de abril de 2009, celebrada
en la Unesco, Paris, y el tipo de informacién requerida

en cada indicador, ademds de sus resultados después del
ejercicio piloto que permiti6 recolectar la informacién a

2007.

Para establecer el universo de editores se partié de los
listados de afiliados de las camaras del libro o asociaciones
de editores.?

En América Latina una fuente importante para identificar a
los editores que producen para el mercado* son los registros

3 Por lo general se hace necesario realizar una indagacién adicional consultando otras
fuentes; sobre todo para incluir a editores que por diversas razones coyunturales no hacen
parte de un gremio o a los mds pequefios editores, quienes usualmente no se afilian a los
gremios por razones econémicas.

4 El primer acuerdo para la prueba piloto entre la Unesco y el Cerlalc establece que los
tres indicadores de la actividad editorial se deben construir con la informacién de la



ISBN, en adicién a los registros de las cimaras del libro y
asociaciones de editores. Aunque es necesario contrastar
esta informacién con la de editores y otros conocedores del
mercado; asi como con los directorios de los departamentos
nacionales de estadisticas —que realizan encuestas anuales
para medicién de la manufactura de un pais, los cuales
usualmente incluyen aquellos establecimientos industriales
que tienen un determinado nivel de empleo—.

Una dificultad adicional que surge, cuando se incluye
tnicamente la produccién de las editoriales juridicamente
constituidas, es la exclusién de la produccién
correspondiente a los autores-editores’. Este tipo de agente
editor tiene un papel importante en aquellos mercados
donde la industria editorial nacional es débil. En Panama
y Honduras se encontraron varios casos donde la labor de
auto-promocion del autor-editor es tan efectiva que ha
logrado posicionar sus titulos dentro de los de mayor venta
en el pais.

La produccidn editorial que se presenta se limita a la
produccién de libros y no a otros productos editoriales,
como revistas y diarios. En cuanto a la definicién de libro,
en casi toda la regién el concepto se entiende, en la esfera
publica y privada, como ha sido incorporado a las leyes

del libro recientes. A modo de ejemplo, la ley espafiola

de 2007 lo define asi: obra cientifica, artistica, literaria o
de cualquier otra indole que constituye una publicacién
unitaria en uno o varios volimenes y que puede aparecer
impresa o en cualquier otro soporte susceptible de lectura®.

produccién de libros que va al mercado; es decir, la produccién que se vende. Por ello, el
universo de editores de un pais queda circunscrito a aquellos agentes editores de cualquier
naturaleza juridica que tienen como objeto social principal la edicién, comercializacién y
difusién de libros; que asuman el riesgo financiero inherente de la edicién de sus titulos;
que sean de capital privado o del Estado; con 4nimo de lucro o sin él y que editen libros
en cualquier formato. El Cerlalc ha acotado el limite de inclusién a aquellos editores

que hayan publicado regularmente, como minimo, alrededor de tres titulos al afo en
promedio durante los tltimos tres afios; o que facturen anualmente 20.000 o mds délares
americanos (afio base 2003) por la venta de sus ediciones.

5 Un autor-editor es la persona que asume el costo de las labores de publicacién y
distribucién de los libros de su autorfa.

6 Ley 10/2007, de 22 de junio de 2007, de la lectura, del libro y las bibliotecas de Espafa.

Para el indicador de cantidad de titulos, consecuentemente
con la principal fuente utilizada que es el registro del
ISBN, se contaron tnicamente novedades y reediciones,
separando la cantidad de titulos impresos en papel de la
cantidad de titulos registrados en formato digital.

En relacién con el indicador categorias de los libros

por temas, se presentan la cantidad de voliumenes
impresos producidos en novedades y reediciones por

las editoriales industriales en el afio 2007, que a su vez
estdn discriminadas en las 6 categorias sugeridas por
Wischenbart-Ehling. Estas son: nifios y jévenes; educacién
y libros de texto, lenguaje y aprendizaje; literatura/ficcién;
no ficcidn/interés general (general trade); referencia

y ciencia y tecnologfa. Para hacer la clasificaciéon por
categorias se usé el listado de materias de la Clasificacién
Decimal Dewey Revisién 21.7 Sobre este listado cada editor
clasificé el titulo al momento de registrarlo en el sistema
ISBN vy se establecieron las tablas de equivalencia con las
clasificaciones sugeridas por Wischenbart-Ehling.

Para el indicador facturacién de los editores industriales

al mercado nacional de ediciones propias se recopilan

las ventas netas totales de los editores industriales o
comerciales nacionales® al mercado nacional para el 2007.
En los cuatro paises de la prueba piloto, las ventas de libros
estan exentas del valor agregado. Para Colombia y México
se tomo la informacién recopilada por la CCL y Caniem,
respectivamente, y se complementé con algunas encuestas
directas que fue necesario hacer cuando se conocieron los
universos de dichos paises.

7 El Cerlalc conté con los oficios de una experta bibliotecéloga para armonizar las tablas
usadas en cada uno de los paises latinoamericanos en sus sistemas ISBN, en una sola tabla
estandar para el software Risbn 5. En varios paises, con contadas excepciones, entre ellas
Argentina, Panamd, Pert, Chile y Ecuador no se han realizado los andlisis sobre la calidad
de la correcta clasificacién temdtica de cada titulo registrado por parte de los editores en
las agencias ISBN de cada pais. Atin asi, se decidi6 hacer el ejercicio e incluir los resultados
como un dato preliminar que debe ser confrontado con otros estudios, especialmente para
Colombia y México.

8 Un editor industrial o comercial nacional es cualquier editor que con capital o de
terceros, sea de origen nacional o extranjero, independiente o corporativo, publico
o privado que edite libros y los venda en el pais donde tiene su sede de registro de la
actividad mercantil.
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Para Panamd y Honduras, al no existir un dato previo,
fue necesario aplicar un formulario a todas las editoriales.
En éste se les pedia seleccionar las ventas netas totales al
mercado nacional en 2007 (en délares norteamericanos)
por concepto de titulos editados por su empresa (cuadro
8-1).

La tabla de rangos utilizada se construyé teniendo en
cuenta las empleadas por las cdmaras del libro, que hacen
encuestas directas a sus empresas editoriales. También se
invit6 a las empresas para que dieran el dato exacto de

la facturacién. Un niimero sorprendentemente alto de
empresas accedieron a hacerlo.

Para el indicador de niimero de librerias, que presenta

la cantidad total de puntos de venta de las librerias y la
cantidad de empresas libreras por los tipos de clasificacién
definidas por Wischenbart-Ehling, se usé la metodologia
del Cerlalc que, como ya se dijo, fue consensuada por

el Cerlalc en 2005 con la Confederacién Espanola de
Gremios y Asociaciones de Librerias (Cegal) y Almac de
México, con ajustes a la realidad actual.

La definicién usada de libreria es la siguiente: librerias son
establecimientos mercantiles de libre acceso al publico, de
cualquier naturaleza juridica, que se dedican exclusiva o
principalmente a la venta de libros. Se incluyen las librerias
tradicionales; las librerias de las universidades; las librerfas-
papelerias que tienen exhibicién permanente de libros y

cuya comercializacién representa un porcentaje relevante
de las ventas del negocio o un monto de cuantia apreciable;
los establecimientos de comercio minorista de libros con
acceso del publico de las empresas editoriales (puntos de
venta o librerfas de las editoriales que tienen contabilidad
separada y que el publico lector pueda identificar como
una librerfa); las cadenas especializadas en cultura y ocio
con oferta de libros (como por ejemplo La Casa del Libro,
en Espana, o FNAC, en Francia), y los establecimientos
especializados en la venta de libros antiguos.

Para la tipologfa se usaron las siguientes definiciones por
cada una de las categorias:

a) Librerias independientes: empresas con 1 o 2 puntos de
venta.

b) Cadenas de librerfas: empresas con 3 o mds puntos de
venta.

c) Librerias en otras estructuras de venta al por menor,
incluyendo tiendas por departamentos (establecimientos
dentro de otras estructuras de venta al por menor,
donde hay un espacio designado para la venta de libros
con atencién especializada).

d) Librerias virtuales (vendedores minoristas en linea,
por medio de pdginas web donde se encuentra una
exhibicién permanente de libros con pagos en linea,
a través de transferencias de dinero o con tarjeta de
crédito y el envio de un pedido a domicilio).
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En la elaboracién del universo de librerfas, se recopilé la
informacién de diferentes fuentes.’

Los indicadores de Exportaciones e importaciones de libros
recopilan la informacién correspondiente a la partida
arancelaria 4901 del sistema armonizado de comercio
exterior (HS) que identifica a libros, folletos e impresos
similares —incluso en hojas sueltas— para el 2007. La fuente
de informacidn es la base datos de Comercio Exterior

de las Naciones Unidas (Comtrade). Esta fuente de
informacidn tiene la ventaja de estar disponible para todos
los paises del mundo. No obstante, su limitacion consiste
en que contiene ademds de los productos editoriales, los
libros impresos correspondientes a la industria grafica

que manufactura para terceros paises y, en algunos casos,
incluye algunos folletos y directorios telefénicos.

En la obtencién de datos tinicamente sobre comercio
exterior de libros de contenidos editoriales es indispensable
recurrir a encuestas directas a editores, distribuidores

y libreros de un pais; o recurrir a procesos costosos

de identificacién y clasificacién de los manifiestos

de exportacién o importacién. En algunos casos, la
identificacién de los exportadores o importadores y de los
montos permite aproximaciones menos costosas.

El caso de las importaciones de libros en Panamd requiere
de una advertencia. Segtn las estadisticas de Comtrade, el

pais importé un total de USD 33.690.761 CIF de libros

para el ano 2007, lo que en opinién de varios conocedores

9 En los directorios de los gremios (cdmaras de libro o asociaciones de libreros), la bases
de datos de las editoriales, los directorios telefénicos, las pdginas en Internet, las cdmaras
de comercio de las diferentes ciudades o paises; o en los organismos nacionales de
estadistica, solicitando un directorio de los establecimientos que estdn clasificados bajo
las partidas de venta al por menor de libros, periédicos y revistas en las clasificaciones de
industriales, de productos o actividades (por ejemplo la partida 4761 de la CITU4: venta
al por menor de libros, periédicos y utiles de escritorio en tiendas especializadas). En la
recopilacién se excluyeron todos los establecimientos mercantiles informales que no tienen
registros mercantiles y otros tipos de establecimientos de comercio minorista de libros
con acceso del publico, como supermercados o hipermercados (por ejemplo: Liverpool o
el Palacio del Hierro, en México; el Exito o Carrefour, en Colombia; el Jumbo o Lider,
en Chile). Asimismo, quedaron fuera otros puntos de venta de libros como casetas de
peaje, estaciones de gasolina, etc. En Panamd y Honduras —aunque no se utiliza para
estos indicadores— se recolecté una base de datos con otros canales de venta minorista no
tradicionales, que incluyen tiendas de abarrotes, misceldneas y ferreterias.

del mercado panameno no corresponde con el valor del
mercado de dicho pais. Una posible hipétesis es que se
importa y se reexporta a otros paises.

En el indicador de la cantidad de bibliotecas se recopilé

la informacién correspondiente a dos de las categorias
establecidas en el documento propuesto por Wischenbart-
Ehling: bibliotecas publicas y bibliotecas académicas.

Las bibliotecas publicas se definieron como aquellos
establecimientos que contengan un acervo superior a
quinientos titulos y que se encuentren destinados a atender,
en forma gratuita, a toda persona que solicite la consulta
del acervo. En las bibliotecas académicas se incluyeron
aquellas pertenecientes instituciones de educacién superior.

No se presentaron mayores problemas para obtener la
informacidn sobre la cantidad de bibliotecas publicas,

en la medida que los paises la tuvieran disponible, salvo

lo referente al largo lapso de tiempo tomado para las
respuestas por las autoridades correspondientes. En los
cuatro paises, las autoridades de los ministerios de cultura
delegaron en los coordinadores de las redes de bibliotecas
publicas de los paises la tarea de suministrar la informacién.

Respecto a las bibliotecas universitarias, dado que no
existia informacidn previa agregada, fue necesario hacer
el levantamiento de informacién directamente desde

el Cerlalc. Se parti6 de los listados provistos por los
ministerios de educacién y otras fuentes especializadas

de instituciones de educacién superior en los paises,
indagando, a través de consultas en las pdginas web de las
instituciones, envio de correos electrénicos y llamadas en
cada una de estas instituciones si tenfan bibliotecas. Este
ejercié se hizo solo para Honduras, Colombia y Panamd.

Para el indicador cantidad de libros en las bibliotecas se
especificé que se haria solo para libros impresos en papel.
La informacién que se pudo obtener corresponde a la de
las bibliotecas publicas, para los cuatros paises y sobre las
bibliotecas de instituciones de educacién superior para
Colombia y Panamd. Las dreas que coordinan las redes

de bibliotecas publicas de México y Panamd cuentan con
informacién muy completa acerca de la cantidad de libros
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existentes en sus bibliotecas publicas. Honduras envi6
rangos estimados de la cantidad de libros existentes en cada
biblioteca, al clasificar las bibliotecas por tamafios y luego,
asignar un rango posible de la cantidad de libros existentes
en cada una de las bibliotecas del grupo. Para estimar la
cantidad total de volimenes en las bibliotecas ptblicas

de Honduras se estimé el valor medio de cada rango y se
multiplicé por la cantidad total de bibliotecas en el grupo.

En el caso de Colombia la Coordinacién de la Red
Nacional de Bibliotecas Publicas posee datos parciales de
las bibliotecas, pues no todas mandan el formulario con
la informacién que se les pide. El sistema de recoleccién
de informacidn de la red, para este indicador, alcanza un
nivel de cobertura de 77,69% de las bibliotecas. Ademads
no contabiliza la informacién correspondiente a la Red
de Bibliotecas Pablicas de Medellin, la Red Capital de
Bibliotecas Publicas y la Red de Bibliotecas del Banco de
la Repuiblica, que tiene la Biblioteca Luis Angel Arango,
una de las bibliotecas con mayor nimero de visitas en el
mundo. Con el fin de obtener un dato de conjunto de
las bibliotecas, se consult6 a cada una de las redes y se
agregaron los datos. No se ha realizado atin un andlisis
cualitativo de dicha cifra.

Con el propésito de obtener la misma informacién sobre
las bibliotecas académicas de Panamd y Colombia se envi6
un formulario por correo electrénico a cada una de las
instituciones académicas del pais. En el caso de Panamd, la
tasa de respuesta efectiva ascendié a 58% y en Colombia,
a 34%. En ambos casos contestaron las universidades mds

grandes del pais.

Aunque se les solicitd, tanto a las bibliotecas publicas como
a las académicas la informacién acerca de la cantidad de
titulos existentes en las bibliotecas, la respuesta fue escasa.

En el proceso de recopilacién de datos para el indicador
de la cantidad de usuarios de las bibliotecas encontramos
datos parciales y mds informacién sobre la cantidad de
usuarios de las bibliotecas (definidos como las personas
que efectivamente hicieron uso de la biblioteca en el ano
en cualquiera de sus servicios), que de usuarios registrados
(definidos como los usuarios vigentes que tienen carné o
que estdn en la base de datos de la biblioteca, etc.) La Red
de Bibliotecas Publicas de Colombia informé que para ellos
la cantidad de usuarios estd definida como la cantidad de
visitantes de las bibliotecas.

CUADRO 8-2
TABLA RESUMEN
Indicador Honduras Panama Colombia México
1. Cantidad de titulos publicados por los editores
industriales 2007 Novedades y reediciones 204 263 4.527 6.786
Libros impresos en papel con ISBN 204 202 4.399 6.470
Libros en formato digital con ISBN 0 1 128 316
2. Volumenes producidos por las editoriales
industriales por categorias 2007 -Novedades y 1.527.050 985.215 31.884.447 55.458.094
reediciones-

4.214.104

aprendizaje

300

No ficcion/Interes general (General Trade)

Referencia

Ciencia y tecnologia

PPN JEpAp—
2.600 82.279




3. Editores 2007

17

15

134

232

4. Facturacién en USD de los editores industriales
al mercado nacional de ediciones propias 2007

6.133.765

12.313.396

137.670.439

547.602.494

5. Cantidad de librerias 2009

66

77

1550

Librerfas de Cadenas

32
(7 empresas)

17

(3 empresas)

619

(54 empresas)

Librerfas independientes

Lib
(incluyendo tiend

rerfas en otras estructuras de venta al por menor
or departamentos)

Vendedores minoristas en linea

(Vendedores minoristas en linea)

Ofros canales de venta minorista no tradicionales

Total puntos de venta de libros

a4
(41 empresas)
0

(O empresas)

60

(53 empresas)
1

(1 empresas)

o]

2 son de liorerias
(3 empresas)
119

(63 empresas)

419

13 son de librerfas
N.D.

659
(424 empresas)

733
659 empresas)
169

(1 empresa)

3
22 son de librerias
N.D.
1550

(717 empresas)

6. Exportaciones e importaciones de libros 2007

Exportaciones FOB

J
)]

203.694

C

Importaciones CIF

7. Cantidad de bibliotecas publicas 2009

Bibliotecas publicas 189 83 1,698 7,273
Bibliotecas académicas 40 43 359 N.D.

8. Cantidad de volumenes en las bibliotecas 2009

Bibliotecas publicas

Bibliotecas académicas

9. Usuarios de las bibliotecas

Bibliotecas publicas

Usuarios

680.071

18.446.50

35672

47

Usuarios registrados

N.D.

154147

241
N.D.

Cantidad de lioros prestados en las bibliotecas incluyendo
consultas y préstamos a domicilio.

N.D.

18.393.716

47606146

Bibliotecas académicas

Usuarios

N.D.

192.326

N.D.

Usuarios registrados

N.D.

N.D.

N.D.

Cantidad de lioros prestados en las bibliotecas incluyendo

- T N.D. 697.847 8.680.393 N.D.
consultas y prestamos a domicilio.
Fuentes: www.cerlalc.orgindicadores del Libro Unesco-Cerlalc HQ (CLT/CEI/CID)-Oficina de Quito de
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HONAUras

Descripcion general del
sector

La edici6n local es atin incipiente, con algunos avances en
la produccién de material local para la educacién y edicién
de literatura de autores locales. El mercado de libros en
general es atendido en gran parte con las importaciones de
libros de los Estados Unidos, México, Espafia, Colombia y
Costa Rica (en este orden), las cuales representan 87% del
total de las importaciones de libros.

La edicidn, la distribucién y la comercializacién se
concentran en la capital, Tegucigalpa, aunque San Pedro
Sula, una ciudad mds comercial e industrial que la capital
misma, también tiene buenas librerias y editores medianos.
En el resto de las provincias del pais la comercializacién de
libros se hace en almacenes de misceldneas y papelerias al
por menor; inclusive en ferreterfas, durante la temporada
de textos escolares. Por otro lado, varios autores editan sus
propios libros, especialmente para el sector educativo.

La Cdmara Hondurefa del Libro, aunque estd constituida
como una entidad sin 4nimo de lucro, no opera como una
entidad formal. No tiene personal a cargo. Su presidente es
un editor y librero de reconocido prestigio, lleva la voceria
de la organizacién , junto con el tesorero (un librero
reconocido), se encarga de todos los asuntos legales. El
nivel de asociatividad no es muy alto. Algunos editores y
libreros tradicionales estdn asociados a la cdmara; pero no
pertenecen varias librerias importantes. Tampoco existen
asociaciones a la cdmara de libreros ni de editoriales
universitarias o de bibliotecas.

No habia antecedentes de estudios previos sobre el libro y
tampoco identificamos cultura empresarial sobre el valor de
las estadisticas, aunque en general los editores, libreros y
bibliotecélogos fueron receptivos al proyecto. Los procesos
de recoleccién de informacién requirieron reiteradas

llamadas y comunicaciones, y periodos mucho mds
extensos que los inicialmente planificados. La informacién
recolectada corresponde al ano 2007.

El niimero de titulos establecido correspondiente a la
edicién industrial es de 49% de todos los titulos registrados
en el ISBN en ese afio en Honduras. Debe tenerse en
cuenta que en este pais es usual, tanto la edicién de un
titulo por parte de su autor, el cual se autofinancia, como la
edicién por parte de organismos internacionales.

De los 204 titulos registrados en el ISBN por los editores,
197 tienen informacién acerca de la cantidad de ejemplares
impresos, lo cual corresponde a una tasa de cobertura de

la informacién de 96,5% Para los pocos datos faltantes de
ejemplares se asignaron valores imputando el dato de tiraje
mis frecuente de la respectiva editorial.

A continuacién un resumen de los datos de facturaciéon
obtenidos:

\S EDITORIALES

Cantidad de Total facturacion

Rango de facturacion
empresas grupo

> USD 1.000.000 2

USD 200.001 - USD 1.000.000 4

USD 20.001 - USD 200.000 8 514.342
USD 0 - USD 20.000 3 14,998
Total 17 6.133.765




Cantidad de bibliotecas Cantidad de librerias

p U b‘ Cas Para construir este indicador fue necesaria la elaboracién

de una base de datos inicial''. El listado final contiene un
Existe una red de bibliotecas ptiblicas del estado, total de 107 empresas con 151 locales donde se venden
conformada por 136 establecimientos, y otra red de libros. No se encontré ningtn vendedor minorista en linea
bibliotecas publicas de propiedad de la Fundacién de libros.

Riecken'?, ésta cuenta con 52 bibliotecas en Honduras. A
estas dos cifras hay que sumar la Biblioteca Nacional de
Honduras, que estd localizada en la ciudad de Tegucigalpa.
En total, se contaron 189 bibliotecas publicas en
Honduras.

Departamento Red Nacional de Bibliotecas Publicas Red Riecken de Bibliotecas Biblioteca Nacional Total departamento
Atlantida 7 7
Colén 5 5
Comayagua 8 9 7
Copan 6 e
Cortes 1 1 5
Choluteca 4 5 9
4 6 10
17 7 1 25
6 6
s 2 1 13
as de la Bahia 1 1
LaPaz 5 5 10
Lempira 10 10
> 4 2 )
Santa Barbara 12 7 19
Olancho 17 17
2 d 3
9 5 1
136 52 1 189
10 Organizacién no gubernamental sin fines de lucro cuya misién es promover la 11 A partir del directorio de pdginas amarillas y la informacién que se encontré en
democracia y la prosperidad en las comunidades centroamericanas, a través de la buscadores de Internet. Durante la visita a Tegucigalpa, la principal editorial local
construccién de bibliotecas comunitarias. entregd un directorio con las principales librerfas del pais y otro con los establecimientos

de las provincias donde su empresa vende libros. Estos establecimientos son papelerfas,
abarroterfas, misceldneas y ferreterfas.
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Cantidad de libros fisicos en
as bibliotecas

La Red de Bibliotecas Publicas de Honduras informé

que no existe un inventario del acervo existente en cada
biblioteca. No obstante, se conoce la cantidad aproximada
de ejemplares existentes en cada biblioteca de acuerdo

con una clasificacién de bibliotecas por tamano, realizada
en 2009. A partir de ese rango, se calculé un dato para
cada biblioteca, tomando la medida central del rango. El
célculo del total de libros (ejemplares) existentes en las 136
bibliotecas de la Red de Bibliotecas Publicas de Honduras
permite estimar un acervo de 809.750 ejemplares. En la
Biblioteca Nacional de Honduras hay aproximadamente
40.000 ejemplares y en la Red Riecken de Bibliotecas existe
un acervo total de 52,000 volimenes (cuadro 8-5).

Usuarios de las binliotecas

En relacién con la cantidad de usuarios de las bibliotecas
publicas, las coordinadoras de las redes enviaron

CUADRO

informacién con la cantidad de usuarios, que efectivamente
hicieron uso de la biblioteca (no se dispone de datos sobre
usuarios registrados).

En la Red de Bibliotecas Publicas de Honduras la cantidad
total de usuarios fue 319.302 personas y de la Red Riecken
de Bibliotecas 360.769, para un total de 680.071 personas.

Cantidad de libros
orestados en las pbibliotecas,
Ncluyendo consuttas vy
orestamos a domiclio

La coordinacién de la Red de Bibliotecas Publicas de
Honduras informé que no es posible obtener este dato
para el 2007. La Red Riecken de Bibliotecas si report los
siguientes datos: (cuadro 8-6)

CANTIDAD fE LIBROS (EJEMPLARES) EN LA RED DE BBLUOTECAS PUBLICAS DE HONDURAS

Acervo Cantidad de bibliotecas Cantidad total de libros (ejemplares)

0a2.000 libros 28 28.000
/ 3.800 libros 65 178.760

Entre 7000 y 9.000 libros 24 192,000

Entre 10.000y 12.000 libros 29 319.000

Total 136 717.750

2. Cantidad de ejemplares en la Biblioteca Nacional de Honduras

40.000 1 40.000

3. Red Riecken de bibliotecas publicas

0 a 1.000 libros 52 52.000




EN LAS BBLIOTECAS DE LA RED RECKEN EN )07
Regidn Consultas en sala Préstamos a domicilio Total préstamos
Region 1 1065 1359 2.424
Region 2 155 382 537
Region 3 6.784 3.085 9.819
Region 4 628 1510 2138
Region 5 1.365 1.850 3.215
Region 6 3577 22 4.299
Region 7 16.020 995 16.015
Total 28.594 9.853 38.447

Panama

Descripcion general del
sector

La produccién editorial local panamena es escasa y se
concentra en la capital del pais, donde se localizan las

15 editoriales industriales identificadas. La mayoria de
los ingresos de las empresas proviene de la edicién de
textos escolares, cerca de 55% de la facturacién total en
2007 corresponde a 2 editoriales que se especializan en la
produccién de este tipo de libros.

Aparte de la produccién de las editoriales industriales,
existe un grupo de autores-editores. Estos, gracias a una

ardua labor de autogestién, han logrado posicionar ano tras

afio varios de sus titulos en las listas de los mds vendidos.
Por otro lado, el mercado del libro se abastece en su
mayorfa con titulos importados desde Colombia, Espana,
Estados Unidos y México.

Segtin la apreciacion de personas pertenecientes al sector
editorial, hay una actitud mds favorable de la poblacién

hacia la lectura que hace una década y el mercado del libro
en el pais se encuentra en crecimiento. Igualmente en la
capital, el tejido librero se ha modernizado.

La Cdmara Panamena del Libro se creé en 1997 y en

la actualidad cuenta con 32 asociados, entre editores,
distribuidores y libreros. Adicionalmente, la Feria
Internacional del Libro de Panama se ha convertido, desde
su primera edicién en 2001, en uno de los eventos mds
importantes para el desarrollo cultural del pais. Se proyecta
su organizacién anual a partir de 2010. En el ano 2005 se
conformd el Consejo Nacional del Libro y la Lectura, y en
la actualidad se tramita una ley de fomento a la lectura, al

libro y a las bibliotecas.

Cmpresas editoriales

La seleccién de las empresas editoriales se basé en la
definicion del Cerlalc de editoriales industriales. Se
identificaron 15 empresas editoriales industriales en
Panama.
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Facturacion de los editores,
entas netas de los editores
nacionaes a nivel nacional

Para estimar la facturacidn total de los editores nacionales
en Panama se realizé una encuesta a las editoriales. Dicho

N POR RANGOS

SIFCACIO
ML

documento contenia una pregunta sobre las ventas netas
totales al mercado nacional en délares, en 2007, por
concepto de titulos editados por la empresa en rangos de
facturacién. Casi todas las 15 editoriales accedieron a dar la
cifra exacta de sus ventas.

A continuacién un resumen de los datos obtenidos:

7 EN DOLARES

Rango de facturacion

Cantidad de empresas Total facturaciéon USD

> USD 1.000.000 5 10.7560.001
USD 200.001 - USD 1.000.000 2 1.111.001
USD 20.001 - USD 200.000 5 429.745
USD 0 - USD 20.000 3 22,649
Total 15 12.313.396

Cantidad de librerias

El listado final contiene un total de 119 puntos de venta
donde se venden libros, entre cadenas de librerias, librerfas
independientes, otros establecimientos de venta minorista
no tradicionales y vendedores minoristas en linea de
libros.'

12 En este indicador se elaboré una base de datos inicial a partir del universo de librerias
que se identificé, en convenio con la Cdmara Panamena del libro y acudiendo al directorio
de pdginas amarillas y los buscadores de Internet. Una vez consolidado el listado, se
verificé telefénicamente que estos establecimientos se correspondieran con la definicién
de librerfa. Se visitaron las principales librerfas durante la misién con el objeto de indagar
acerca de sus ventas.

Cantidad de bibliotecas
oublicas

La Direccién Técnica de la Red de Bibliotecas Publicas

de Panam4 entregd informacién relacionada con las
bibliotecas publicas panamenas. Se contaron un total de 83
bibliotecas publicas en Panamad.



CuU

BBLIOTE 3 DE PANAMA

L Adscritas al Ministerio de Bibliotecas Publicas Bibliotecas Municipales del
Provincia . . . e p Total departamento

Educacién Parroquiales o de Barrio Distrito de Panama
Bocas del Toro 2 2
Coclé 7 8
Colon 1 1
Chiriguf 6 7
Darién 1 1
Herrera 8 8
Los Santos 7 7
Panama 10 3 21 34
\eraguas 5 5
San Blas 10 10
Total 57 5 21 83

Sibliotecas academicas Cantidad de lioros
En total,. se ubicaron 4? bibliotecas L}niversitarias |m D(@SOS d \Sp@ﬂ \ b‘@g en ‘618
pertenecientes a 12 entidades educativas®. O P

pibliotecas publicas

En Panami existen tres tipos de bibliotecas publicas: las
adscritas al ministerio de educacién, las parroquiales o de
barrio y las municipales del distrito de Panamd. Todas ellas
tienen un total de 623.201 libros.

13 En el levantamiento de esta informacién se conté con la colaboracién de la direccién
del Sistema de Bibliotecas de la Universidad de Panamd. De esta manera, se recogié la
informacién correspondiente al sistema sobre universidades estatales y dos universidades
privadas. El resto de la informacién se consiguié construyendo una base de datos de todas
las instituciones de educacién superior en el pais e indagando, a través las paginas web

o telefénicamente, si tenfan o no biblioteca. Algunas de las universidades accedieron a
completar el formulario
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Cantidad de Cantidad total de

Acervo bibliotecas libros (ejemplares)
0 a 3.000 libros 10 18.324
Entre 3.001 y 10.000 libros 15 79.261

Entre 10.001 y 30.000 libros 134.607

(e8]

(@]

Entre 30.001 y 60.000 lioros

. Cantidad
Tipo de biblioteca Ca_nt!dad de total de libros
bibliotecas -
(ejemplares)
as PUt
ritas al Minis 57 492.860
acion)
Sibliotecas Publicas Parroquigles - -
b\bhﬁc@ PUblicas Parroquial 5 59,610
0 de Barrio
Bibliotecas Municipales del o1 100731

Distrito de Panama

60.001 0 mas libros 4 3568.322
Total 43 590.514

En Panama4 existen 31 instituciones universitarias, de las
cuales 14 tienen bibliotecas. En estas 14 instituciones

hay un total de 43 bibliotecas. Estas bibliotecas suman

un acervo total de 590.514 libros. De las 17 instituciones
restantes, no logramos establecer comunicacién con 13 y 4

informaron que no tienen biblioteca (cuadro 8-10).

Usuarios de las binliotecas

En la Red de Bibliotecas Publicas de Panama4 la cantidad
total de usuarios fue de 470.589. No hay informacién
disponible sobre usuarios registrados en las bibliotecas
publicas.

Bibliotecas académicas

La cantidad total de usuarios de las bibliotecas académicas
fue de 192.326. No existe informacién sobre usuarios
registrados en las bibliotecas académicas.

Cantidad de llbros prestados
en las bibliotecas Incluyendo
consultas vy préstamos a
domicllio

Se registré un total de 697.847 libros prestados divididos

de la siguiente manera:

Libros consultados en sala: 646.657 y libros prestados a
domicilio: 51.190.



Colombia

Descripcion general de la
edicion en el pais

Colombia es el cuarto mercado editorial mds importante
de la regién después de Brasil, México y Argentina. Dos
de las editoriales privadas transnacionales mds grandes

de América Latina son de capital colombiano: el Grupo
Norma S.A., y Editorial Legis, S.A. y se han establecido
un nimero importante de editoriales transnacionales
espanolas. Un grupo de editoriales independientes publica
una notable produccién de titulos de autores de diferentes
regiones del pafs, aunque su participacion en el mercado es
en proporcién pequena.

El sector editorial y gréfico en Colombia tiene una amplia
experiencia exportadora, es el principal exportador de libros
de la regién. Su balanza comercial es superavitaria desde la
década de los ochenta. En los tltimos 10 anos, el monto en
délares de sus exportaciones ha aumentado en 95,9%, al
pasar de USD 90,5 millones en 1998 a USD 186 millones
en 2009. Los principales destinos de exportacién son
Venezuela, Estados Unidos, México, Ecuador y Panama.

La C4dmara Colombiana del Libro (CCL) tiene entre sus
asociados a las editoriales mds importantes del pais en
cuanto a produccién de titulos, ejemplares y facturacién.
Se fundé en 1951 y se ha convertido en un importante
gestor del crecimiento del mercado colombiano del libro.
La Asociacién de Editoriales Universitarias de Colombia
(Aseuc) existe desde 1990 y es una de las mds activas de
Iberoamérica.

A finales de 2007, se han conformado dos nuevas
asociaciones de editores y libreros: la Red de Editores
Independientes de Colombia (REIC) y la Asociacién
Colombiana de Libreros Independientes (ACLI).

Cantidad de titulos
oublicados por los
editores industriales 2007
(Novedades v reediciones)

En 2007, el total de titulos publicados por las editoriales
es de 4.527 titulos, correspondientes a 38,2% de todos
los titulos registrados por los demds agentes editores en el
ISBN durante ese afio.

Para determinar la cantidad de titulos editados por las
editoriales en el 2007, primero se establecié el universo
de las editoriales industriales del pais. Los titulos de estas
empresas corresponden a los registrados en el ISBN con
fecha de publicacién en el 2007.

Los titulos impresos en papel, registrados en la Agencia
Nacional ISBN de Colombia por las editoriales industriales
con fecha de publicacién en el afo 2007 fueron: 4.399 y en
formato digital: 128.

Categorias de los libros por
matera (titulos v eemplares)
de las editoriales industriales

En la elaboracién de este indicador tomamos la cantidad
de ejemplares producidos en el 2007, reportada ante la
Agencia de ISBN. Segtin esta informacién, los editores
colombianos produjeron un total de 31.884.447 ejemplares
para novedades y reediciones.

Para hacer la clasificacién por categorias usamos la materia
de la Clasificacién Decimal Dewey Revisién 21 con la que
el editor etiqueté el titulo al registrarlo. Se establecié una
equivalencia entre esta materia y las categorias del estudio
asignadas.
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S POR LOS EDITORES INDUSTR

. NOVEDAL ONES
Categoria Titulos Ejemplares
Nifios y jovenes 617 4214104
Educacion. Libros de texto. Lenguale v aprendizaje 607 4.125.899
Literatura/ficcion 416 4.933.075
No ficcion/interés general (general trade) 2.245 11.329.618
Referencia 175 2277651
Ciencia y tecnologia 467 5004100
Total 4.527 31.884.447

Empresas editoriales

Los universos de editoriales industriales colombianas
identificados por la Cdmara Colombiana del Libro y el
Cerlalc son diferentes. Mientras que el universo de la
CCL se compone de 113 editoriales, que también incluye
el Cerlalc. En éste se tienen 139 editoriales, incluyendo
23 pequenas editoriales adicionales.' En el 2007 cinco
editoriales no registraron titulos en el ISBN.

14 Para identificar las empresas se adopté el listado base de las editoriales industriales,
definidas por el Cerlalc para el afio 2007 y se verificé con la informacién del ISBN
correspondiente a los agentes editores, que registraron tres o més titulos en promedio en
los dltimos tres afios. Se comparé con el listado de afiliados a la Cdmara Colombiana
del Libro y con el directorio de empresas que el Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE) tenia y que corresponde a la partida 2211 de la Clasificacién
Industrial

Facturacion de los editores,
ventas netas de los editores
nacionales a nivel naciond

Se tomo¢ la informacién proveniente de la encuesta anual
realizada por la Cdmara Colombiana del Libro a los
integrantes de su universo de editores. Para completar los
datos faltantes de aquellas editoriales que no hacen parte
del universo de editores de la CCL se contacté a la Red

de Editoriales Independientes de Colombia (REIC), para

Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas (CITU Rev. 3).

Cruzando las fuentes mencionadas se construyé un listado de las editoriales industriales
colombianas. Este proceso se depuré con la realizacién de algunos ajustes tras la
verificacién conjunta con la Cdmara Colombiana del Libro.



lo cual se aplicé una breve encuesta sobre la facturacién al
mercado nacional de sus integrantes, para el afio 2007. Para
el resto de las editoriales se tomaron los datos estimados

de facturacién en el ano 2005, en un trabajo conjunto

con el DANE. El anterior procedimiento permitié
constatar que 97,7% de la facturacién total se estima por

la captura de informacién de la Cdmara Colombiana del
Libro. La estimacién de la facturacién total de los editores
colombianos al mercado nacional en el 2007 fue de USD

137.670.439."

2
CIMIENTC

9 Es

Cantidad de librerias

En este indicador se tomaron los datos obtenidos gracias al
levantamiento del mapa de librerias de Colombia, realizado
por la Subdireccién de Libro y Desarrollo en conjunto

con la Asociacién Colombiana de Libreros Independientes
(ACLI), entre los meses de junio y diciembre de 2009, el
cual arrojé los siguientes resultados:

Tipo de empresa

Cantidad de empresas Total puntos de venta

Cadenas de librerias 29 220
Librerias independientes 388 419
Librerias en otras estructuras de venta al por menor (incluyendo tiendas por departamentos) 0 0
Vendedores minoristas en linea 7 20
Oftros canales de venta minorista no tradicio N.D. N.D.
Total puntos de venta de libros 424 659

15 Los datos de la facturacién total de los editores nacionales en Colombia se analizaron
con los directivos de la Cdmara Colombiana del Libro.
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G &DU d &d d @ b ’ b’ ’ OT@ C @8 una biblioteca nacional, la misién de coordinar el Plan

Nacional de Lectura, que incluye un proyecto para dotar

p U b‘ ‘ Cas a cada municipio de una biblioteca pablica. Ademds,

estd a cargo de la direccién y coordinacién de la Red de
En la obtencién de datos sobre bibliotecas publicas se Bibliotecas Publicas de Colombia. La coordinacién entregé
solicité cooperacion a la direccién de la Biblioteca Nacional ~ un directorio de las bibliotecas ptiblicas con la ubicacién de
de Colombia. Esta entidad, que depende del Ministerio éstas por departamentos y municipios. Se contaron un total
de Cultura, tiene, ademds de las tareas inherentes a de 1.598 bibliotecas publicas en el pais.

CAS POR DERPARTAMENTO

Departamento Cantidad de bibliotecas Departamento Cantidad de bibliotecas
Amazonas 2 Guaviare 7
Antioguia 207 Huila 54
Arauca 7 Magdalena 43
Alflantico 38 Meta 35
Bogota. D.C 63 Narifio 83
Bolivar 2 Norte de Santander 49
Boyaca 120 Putumayo 22
Caldas 45 Quindio 18
Caqueta 18 Risaralda 20
Casanare 17 San Andrés Isla 4
Cauca 61 Santander 1M
Cesar 32 Sucre 37
Choco 34 Tolima 80
Cordoba 40 Valle del Cauca 125
Cundinamarca 120 Vaupes 2
Guainia 1 Vichada 7
Guajira 24

Total 1.598
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Bibliotecas académicas

Para establecer el nimero de bibliotecas académicas
universitarias colombianas y de centros de educacién
superior, se parti6 de la base de datos de bibliotecas de
universidades y otras instituciones de educacién superior en
Colombia, informacién suministrada por el Ministerio de
Educacién Nacional.'¢

S UNVERSITARIAS E

Basados en esta informacién, se logré establecer la
existencia de 286" centros de educacién superior
en Colombia y se pudo comprobar la existencia de

aproximadamente 359 bibliotecas universitarias.

Cinco instituciones de educacién superior no cuentan con
biblioteca universitaria o centros de documentacién. De
estas cinco instituciones, tres tienen convenio con otras
bibliotecas de colegios u otros centros educativos y cajas de
compensacion. Las otras dos no tienen biblioteca.

SUPER

~r
()=
M

Departamento Cantidad de Bibliotecas Departamento Cantidad de Bibliotecas
Amazonas 2 Cundinamarca 6
Antioguia 52 Guajira 2
Arauca 1 Huila 5
Atlantico 21 Magdalena 5
Bogota D.C 107 Meta 9
Bolivar 18 Narino 5
Boyaca 11 Norte de Santander 7
Celdas 8 Quindio 5
Caqueta Risaralda 10
Casanare 1 San Andrés Islas 1
Cauca 8 Santander 21
César Sucre 3
Choco 3 lolima 6
Cordoba 3 e del Cauca 35
Total general 359

16 La base se encuentra disponible en el siguiente vinculo http:/snies.mineducacion.gov.
co/men/sniesBasico/informacionInstitucionesRegistradas.jsp?d-1337478-p=>5. Igualmente,
se levant6 informacién, a través de las paginas de Internet de cada universidad. Las
instituciones que no tenfan ningin vinculo Sobre su biblioteca fueron consultadas
telefénicamente.

17 Una universidad o centro de educacién superior estd considerada como una sola
institucidn, sin contar las otras sedes con las que pueda contar.

18 Aqui se tienen en cuenta, tanto las bibliotecas centrales o principales de las
instituciones, como las bibliotecas ubicadas en las facultades y otras sedes de las
universidades.

199



‘ | de libros impresos en toda la red que para el 2007 fue de
Cartidad e lbros
IMm p (ES0S d ) DQD | b‘@S en ‘@S Para estimar la cantidad total de volimenes en las

A bibliotecas publicas del pais se contacté a la coordinacion
b| b‘ |OJ[@C&S de la Red de Bibliotecas Publicas de Medellin, y se obtuvo
La coordinacién de la Red Nacional de Bibliotecas Publicas informacién a través de las paginas web de las otras redes.

Se estimé que para 2009 hay aproximadamente 8.461.081

de Colombia proporcion la informacién sobre la cantidad - A nac X
volumenes en todas las bibliotecas publicas de Colombia.

"ONBLES EN LAS BBLIOTECAS

Bibliotecas Ejemplares
Red Nacional de Bibliotecas Plblicas 5774619
Red de Bibliotecas de Medellin 530.664
Biblored -Red Capital de Bibliotecas Publicas 472,000
Red de Bibliotecas del Banco de la Republica 603.798
Biolioteca Luis Angel Arango 1.080.000
Total 8.461.081

19 Hay que anotar que el sistema de recoleccién de informacién de la red alcanza un nivel
de cobertura de 77,69% de las bibliotecas en el caso de este indicador.
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Bibliotecas académicas

De las universidades que respondieron al menos una
pregunta del cuestionario®, se encuentran 98 instituciones,
que corresponden a un 34% del total de instituciones
universitarias del pais. Dentro de las instituciones que
contestaron, se encuentran las més grandes del pais.

Se establecié que entre las bibliotecas de todas estas
instituciones hay un total de 5.803.045 volimenes.

Usuarios de las binliotecas

oublicas

La cantidad total de usuarios reales de las bibliotecas

publicas de Colombia fue de 18.446.508.

Bibliotecas

Usuarios reales

Red Nacional de Bibliotecas publicas

2.643.828

Red de Bibliotecas de Medellin

4.679.060

Biblored -Red Capital de Bibliotecas Publicas

4437045

Red de Bibliotecas del Banco de la Reptblica (Biblioteca Luis Angel Arango)

6.685.675

Total

18.446.508

20 En la obtencién de informacién relacionada con la cantidad de ¢jemplares y usuarios
de las bibliotecas, se revisaron las pdginas de Internet de cada institucién para obtener
datos de contacto. También se hizo uso de las bases de datos suministradas por Sistema
Nacional de Informacién de la Educacién Superior (Snies) y la Asociacién Colombiana de
Universidades (Ascun). Se les envié a cada una de las universidades un cuestionario con
cinco preguntas.

201



202

Usuarios registrados

Existe una informacién incompleta acerca de la cantidad
de usuarios registrados en las bibliotecas publicas
suministradas por la Coordinacién de la Red Nacional
de Bibliotecas Publicas. Segin los datos disponibles la
cantidad de usuarios registrados para el ano 2007 fue de

154.147.

Cantidad de lbros prestados
en las bibliotecas Incluyendo
consultas vy prestamos a
domicilio

Para determinar la cantidad total de libros prestados por

las bibliotecas publicas se realizé un ejercicio similar al que

se hizo para generar el indicador de la cantidad de libros.
A través de consultas directas e informacién en pdginas

web, se logré recopilar informacion, excepto para las 18
sucursales fuera de Bogotd de la Red de Bibliotecas del

Banco de la Republica (cuadro 8-17).

Bibliotecas académicas

De las 359 bibliotecas académicas consultadas, 84
respondieron la pregunta de usuarios reales en 2007. En
éstas hicieron uso de la biblioteca 6.804.833 usuarios
durante el 2007.

Usuarios registrados: de las 359 bibliotecas académicas
reportadas, 91 respondieron a la pregunta sobre usuarios
registrados. Entre todas, para el 2007, se encontraban
registrados un total de 1.461.587 usuarios.

Se estimaron un total de 8.680.393 libros prestados. De los
cuales 3.720.277 fueron consultados en sala y 4.960.116
prestados a domicilio.

CUADRO 8-17

LIBROS PRESTADOS EN LAS BBLIOTECAS
Bibliotecas Préstamos en sala Préstamos a domicilio Total préstamos
Red Nacional de Bibliotecas publicas 3.325.639 607725 3.933.364
Red de Bibliotecas de Medellin 3.553.374 270,219 3.823.693
Biblored -Red Capital de Bibliotecas Publicas 7.314.062 367707 7671789

Red de Bibliotecas del Banco de la Republica N.D. N.D. N.D.
Biblioteca Luis Angel Arango 1.870.000 1.095.000 2.965.000
Total 16.063.065 2.330.651 18.393.716




NVEXICO
Descripcion general del
sector

México es un pais con una produccién editorial
consolidada. Junto con Colombia es el mayor exportador
de la regi6n y posee el mercado interno mds grande de

la regién de hispanoparlantes, que se abastece tanto de

la produccién mexicana como de libros provenientes en
su mayoria de Estados Unidos (lo cual representa cerca
de 44% de sus importaciones totales de libros), Espana,
Colombia y Argentina. Para el 2007, México fue el
mayor importador de libros de la regién con USD 461
millones. En ese mismo afo, se identificaron 230 empresas
editoriales industriales privadas y tres muy grandes
editoriales del estado que atienden el mercado.

Entre las editoriales mds importantes estd el Fondo de
Cultura Econémica (FCE) una institucién editorial del
Estado Mexicano que edita, produce, comercializa y
promueve obras de la cultura nacional, de Iberoamérica

y del mundo; todo ello a través de redes de distribucién
propias y ajenas, dentro y fuera del pais.”' Actualmente, el
FCE tiene filiales en 7 paises latinoamericanos, Espana y
Estados Unidos. Asimismo, Conaculta, entidad equivalente
a un Ministerio de la Cultura, tiene una Direccién General
de Publicaciones que edita y comercializa libros, a través de
una cadena de librerfas con mds de cien puntos de venta.
Por dltimo, la editorial de la Universidad Auténoma de
México es una de las mds vigorosas de América Latina.

El Estado cumple un importante papel como editor, a
través de la publicacién de textos escolares, que edita de
acuerdo con un plan de estudios definido por el Estado,
que ademis se difunden de manera gratuita entre los
estudiantes de primaria y secundaria.

21 heep://www.fondodeculturaeconomica.com/instit.asp

Asi mismo, la feria del libro mds importante de América
Latina se realiza en Guadalajara, acd se da a conocer la
produccién mds reciente en libros en la regién. Cuenta
con la participacién de mds de 1.300 casas editoriales

de 35 paises y una extensa exposicién de libros y otros
materiales en espanol, portugués e inglés; ademds ofrece
una gran diversidad de actividades académicas y para

los profesionales del libro, ademds de eventos culturales

y artisticos que convocan anualmente a mds de 350 mil
personas de México y el extranjero.?? Adicional a la feria de
Guadalajara, en México se realizan de manera regular otras

67 ferias del libro.

En cuanto a las agremiaciones del sector, la Cdmara
Nacional de la Industria Editorial Mexicana (Caniem)
retine 295 empresas entre distribuidoras, editoras y
librerias. También existen otras asociaciones como Altexto
que agremia a los editores universitarios; Almac que retne a
los libreros mexicanos y la Alianza de Editoriales Mexicanas

Independientes.

Cantidad de fitulos editados
0Or las editoriales

Con el objetivo de acercarnos al indicador propuesto sobre
la cantidad de titulos en formato papel, de los editores en
México en el afio 2007 que tienen ISBN, fue necesario
realizar un cruce de informacién del ISBN de Indutor con
la informacién sobre el universo de editores industriales
levantado por la Cimara Nacional de la Industria Editorial
Mexicana (Caniem). Como resultado del ejercicio se
establecid la cifra de 6.786 titulos, que corresponde a
novedades y reediciones. Los libros en formato electrénico
con ISBN que se estimaron, ascendieron a 316 titulos en
formato electrénico, entre novedades y reediciones.

22 http://www.sic.gob.mx/ficha.php?table=feria_libro&table_id=15&estado_id=14
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Volumenes producidos por
as editoriales industriales
oor categorias 2007 —
novedades v reediciones—

Para elaborar este indicador tomamos el total de titulos
editados por las editoriales privadas registrado en el estudio
de Caniem, y consultamos a las editoriales mds importantes
del Estado. En la clasificacién por categorias se tomo la

catalogacién por temas del estudio de Caniem vy se le pidié
a las editoriales del Estado que enviaran la informacién

de su produccién clasificada en las 6 categorias definidas
para este estudio. La produccién total de ejemplares para
novedades y reediciones fue de 55.458.094 (cuadro 8-18).

Cmpresas editoriales

En México, se han identificado 232 empresas editoriales
industriales y comerciales. La informacién proviene del
universo de Caniem y de las editoriales industriales del
Estado.

Categoria Titulos Ejemplares
Nifios y jovenes J86 3.981.636
Educacion, libros de texto, lenguale v aprendizaje 1.257 32.786.183
Literatura/ficcion 1M 3917970
No ficcion/interés general (general trade) 2.23 11.022.718
Referencia 134 597614
Ciencia y tecnologia 1067 3152.073
Total 6.786 55.458.094




Facturacion de los editores,
entas netas de los editores
nacionales a nivel nacional

En la estimacién de la facturacién total de los editores
nacionales al mercado nacional, en México, se tomd la
informacién reportada por Caniem y se consulté a las
principales editoriales del Estado. La cifra en délares para el

afo 2007 fue de USD 547.602.494.

Cantidad de librerias

Para realizar este indicador se tomé la informacién
recolectada por el Sistema de Informacién Cultural

8-19
VIENTOS DE VENTA DE LB

(SIC) del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(Conaculta) que es la entidad del Estado mexicano

creada con el fin de coordinar las politicas, organismos y
dependencias, tanto de cardcter cultural como artistico.
Segtin la informacién del portal (sic.conaculta.gob.mx)

en 2009 existia un total de 1.511 establecimientos de
venta de libros. Los datos de esta pdgina se actualizan
permanentemente y es la fuente de informacién

mds completa sobre el sector cultural mexicano.
Adicionalmente, encontramos 25 portales en Internet con
servicio de venta de libros al por menor, para un total de
1.536 puntos de venta.

Tipo de empresa

Cantidad de empresas

Total puntos de venta

Cadenas de librerias 54 619
Librerias independientes 659 733
Librerias en ofras estructuras de venta al por menor (incluyendo tiendas por departamentos) 1 159
Vendedores minoristas en linea 3 25
Ofros canales de venta minorista no tradicionales N.D N.D.
Total puntos de venta de libros 717 1.536




Cantidad de bibliotecas
oublicas

Los datos sobre la cantidad de bibliotecas publicas
provienen de la base de datos enviada por la Direccién

General de Bibliotecas de México. Actualmente, México

cuenta con 7.273 bibliotecas publicas.

Estado Cantidad Estado Cantidad
Aguascalientes 64 148
Baja California 90 Nayarit 81
Baja California Sur 56 Nuevo Ledn 317
Campeche 671 Oaxaca 465
Chiapas 398 Puebla 607
Chinuahua 168 62
Coahuila 139 Quintana Roo 50
Colima 56 San Luis Potosi 116
Distrito Federal 410 Sinaloa 178
Durango 149 Sonora 141
Guanajuato 167 Tabasco 563
Guerrero 210 Tamaulipas 06
Hidalgo 282 laxcala 136
Jalisco 273 \eracruz 509
Meéxico 6671 Yucatan 160
Michoacan 230 /acatecas 230
Total 7273
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Cantidad de libros fisicos en
as bibliotecas

La siguiente informacién fue proporcionada por la
Direccién General de Bibliotecas de México.

Estado

Volimenes

Estado

Volumenes

Aguascalientes 388,254 Morelos 716.298
Baja California 551.304 Nayarit 498 563

Baja California Sur

Nuevo Leon

Campeche

Qaxaca

Coahuila

Puebla

Colma

Querétaro

Chiapas

Quintana Roo

Chihuahua

San Luis Potost

Distrito Federa

Sinaloa

Durango

Sonora

Guangjuato

Tabasco

Guerrero

lamaulipas

0
Hidalgo 1.211.445 Tlaxcala 649.855
Jalisco 1.425.959 \eracruz 2170.97
Meéxico 3032158 Yucatan 9r3.337

Michoacan

Zacatecas

1.093.418

Total

36.844.916
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Usuarios de las binliotecas

La cantidad total de usuarios de las bibliotecas publicas en
Meéxico fue de 35.672.247 (cuadro 8-21).

Cantidad de llbros prestados
en las bibliotecas Incluyendo
consultas vy préestamos a

domicllio

Se estimé un total de 47.606.146 libros prestados en 2007,
de los cuales 44.608.398 fueron consultados en sala y
3.017.764 se prestaron a domicilio: (cuadro 8-22)

S PUBLICAS DE MEXICO POR ES 2
Estado Usuarios Estado Usuarios
Aguascalientes 534918 Morelos 761,904
Baja California 629.930 Nayarit 290.707

Baja California Sur 268.488 Nuevo Ledn 1.704.270
Campeche 268.356 Oaxaca 2.008.402
Chiapas 15684578 Puebla 3.003.318
Chihuahua 855,318 Querétaro 997,246

Coahuila

Quintana Roo

596,934

Colma 222196 San Luis Potosf 613575
Distrito Federal 2.070.220 Sinaloa 359.375
Durango 786.900 Sonora 606.768
Guanajuato 1.404.502 Tabasco 21566.871
Guerrero 790.141 Tamaulipas 288,279
Hidalgo 1.367.422 Tlaxcala 524.985
Jalisco 1,976,632 \eracruz 1914131
Meéxico 3.692.134 Yucatan 4715624
Michoacan 992.039 Zacatecas 1103.992
Gran Total 35.672.247




LA DE LAS BBLOTECAS PU

Estado Libros prestados a domicilio

Aguascelientes 48017
Baja California 96.292
Baja California Sur 16,368
Campeche 20.016

Chiapas 166.816

Chinuahua 93.328

Coahula

Colima 38145

Distrito Federa 156.490

943 901.798

Durango

Guanajuato 222.473 1.729.781

48.860 1.309.222

102.763 1.947.577
176.628 2449004

341176

79.450 1014.398

891.708

Nayarit 334.825

Nuevo Ledn

Oaxaca

Puebla

621363

Quintana Roo 739.254

San [uis Potos! 940.067

Sinaloa 28.302

o0Nnora O,

Tabasco 164.395

Tamaulipas

Tlaxcala

Veracruz 228

Yucatan 34.971 460.363

/acatecas 102131 1110.457

Total 3.017.764 44.608.398
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